NACHRICHTEN AUS DER HAUSGERATE-BRANCHE

Der Hausgerdte-Markt 2015

Laut GFK TEMAX Deutschland beendete der deutsche Markt fiir
technische Gebrauchsgiiter das Schlussquartal 2015 mit einem
Umsatzriickgang von 1 Prozent auf 16,7 Mrd. Euro. Uber das
Gesamtjahr nahm der Technikmarkt einen Umsatzriickgang von
0,4 Prozent auf knapp 57,1 Mrd. Euro hin. Ein Umsatzwachstum in
2015 verzeichneten jedoch Elektro-Kleingerate, Telekommunikati-
on und Elektro-Grofigerate.

Mit einem Umsatzplus von 9,7 Prozent war das Schlussquartal
2015 fiir den deutschen Elektro-Kleingeratemarkt sehr erfolg-
reich. Zwischen Oktober und Dezember wurden 1,3 Mrd. Euro
generiert. Das starkste Umsatzwachstum verzeichnete dabei das
Haarstyling-Segment, insbesondere mit Lockenstaben. Auch das
Gesamtjahr verlief fiir den Elektro-Kleingerdtebereich mit einem

zufriedenstellend.

tumstreiber.

Umsatzplus von 9,9 Prozent auf knapp 4,2 Mrd. Euro dufRerst

Im Vergleich zum Vorjahr verzeichnete der deutsche Elektro-
GroRgeratemarkt 2015 einen Zuwachs von 4,4 Prozent auf knapp
8,7 Mrd. Euro. Im vierten Quartal konnten 2,3 Mrd. Euro umge-
setzt werden. Das entspricht einem Umsatzplus von 1,7 Prozent.
Sowohl bei Waschmaschinen als auch bei Waschetrocknern
erwiesen sich Gerite der Energieeffizienzklasse A" als Wachs-

Q4-2015 Q4-15/Q4-14 Q1-4-15  Q1-4-15/Q1-4-14
Mio.Euro +-% Mio.Euro +[-%
Elektro-
Grofigerdte 2341 1,7 8671 4,4
Elektro-
Kleingerdte 1330 9,7 4172 9,9
WMF WME-Group konnte ihren Um-

,Beste Wachstumsmarke*

WMEF hat bei dem deutschen
Markenranking ,,best brands™ in
diesem Jahr den ersten Platz in
der Kategorie ,,Beste Wachs-
tumsmarke” gewonnen. Der
WME-Konzern konnte im ver-
gangenen Jahr sowohl seinen
weltweiten Marktanteil als auch
die Attraktivitdt der Marke bei
seinen Kunden deutlich steigern.
Dabei gewann die Marke WMF
allein im vergangenen Ge-
schiftsjahr 13 Prozent an Um-
satz. Die Kleingerdtesparte der

satz im Jahr 2015 um 28 Prozent
steigern.

Das Ranking basiert auf einer
GfK-Studie, bei der mehrere
tausend Konsumenten befragt
werden. Die Teilnehmer konnen
aus 250 potenziellen ,best
brands‘“-Kandidaten aus rund 40
Branchen wihlen.

Falcon

Nun auch in 3D planbar

Die Range Cooker von Falcon
sind durch die Integration aller
Modelle in die Kiichenplanungs-

Die Range Cooker von Falcon sind nun auch mit Kiichenplanungs-Soft-
ware plan- und darstellbar

programme ,,Carat®, ,,shd-kps*-
Software und ,,Compusoft* fiir
die Handelspartner und Kiichen-
planer nun in 3D plan- und dar-
stellbar. Durch die Kooperation
mit den drei wesentlichen Soft-
ware-Programmen deckt Falcon
fast 90 Prozent des Marktes ab.
Je nach Software des Planers
kann bei der Planung nun das
Original aus England in allen
Variationen eingefiigt werden.

In der Software sind auch alle
kaufménnischen Daten hinter-
legt. Dadurch wird ein direkter
Vergleich der Gesamtkosten fiir
eine Kiiche mit Einbauofen, Ar-
beitsplatte, Unterschrank und
Kochfeld zu einer Planung mit
einem Range Cooker moglich.

Ritterwerk

»Blauer Engel“ fiir Toaster

Die Ritterwerk GmbH wurde fiir
ihre Toaster ,,volcano 3, ,,volca-
no 5 sowie den Einbau-Toaster
LET 10“ mit dem Umweltzei-
chen ,,Blauer Engel schiitzt das
Klima — weil energieeffizient™
ausgezeichnet.

Nachdem bereits der Wasserko-
cher ,,fontana 5 mit diesem Sie-
gel gekiirt wurde, ist der Haus-
geritehersteller aus Grobenzell
bei Miinchen somit das weltweit
einzige Unternehmen, das den
,,Blauen Engel” fiir Toaster und
Wasserkocher trigt.

Die Juroren des Umweltzeichens
achten bei der Vergabe vor allem
auf Energieeffizienz, den Ein-
satz umweltfreundlicher Mate-
rialien und hohe Sicherheitsstan-
dards.

Stiftung Warentest

Der Februar-Test

Handstaubsauger hat die Stif-

tung Warentest in Berlin niher

unter die Lupe genommen und

die Testergebnisse im Februar-

,test“-Heft veroffentlicht:

I Kabellose Handstaubsau-
ger:

1. ,,.SVO05 v6 absolute (3,9) von
Dyson

2. ,BCH6L2560 Athlet” (4,3)
von Bosch

3., RH8871 Air Force Extreme*
(4,7) von Rowenta

4. ,FC6170 Power Pro Uno*
(4,8) von Philips

5. ,,AG5012T Ultrapower* (4,9)
von AEG

6., HVFE 2150LR* (4,9) von
Black+Decker

7. ,,U86-AL-B-E Air Cordless*
(5,4) von Vax

8. ,,. XLR32LMD.BK Colombina
cordless* (2,3) von De’Longhi

I Kabelgebundene
Handstaubsauger:

1.,Swing HIl Ecoline Plus
SAAJO* (2,6) von Miele

2. ,Hydra AVBL305+ Vampy-
rette” (4,6) von AEG

research tools

Uber Onlineshops von
Grofigerate-Herstellern

Positiv aus Sicht des stationédren
Elektro-Fachhandels: Laut der
jingsten ,,E-Shop-Analyse
Haushaltsgrofigerite 2016 von
research tools beschréinken sich
die Onlineshops von zehn ana-
lysierten Herstellern von Haus-
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Ritterwerk erhielt den ,,Blauen Engel“ fiir die Toaster-Serie
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IhaltsgroBger'aten iiberwiegend
auf Zubehorteile. Nur in drei
Shops sind Grofigerite auch er-
werbbar.

Untersucht wurde neben Kunden-
orientierung, Produktsuche,
Preisvergleiche auch der angebo-
tene Service. So bieten zwei
Shops eine 7-Tage-Rund-um-die-
Uhr-Beratungshotline an, ein
Shop verzichtet auf diese Sup-
portmdglichkeit. Die anderen sie-
ben Shops sind an durchschnitt-
lich 50 Stunden pro Woche er-
reichbar. Kundenbewertungen,
Testberichte sowie Weiteremp-
fehlungen gibt es hingegen nur
vereinzelt.

Die ,,E-Shop-Analyse Haus-
haltsgroBgerite 2016 unter-
sucht auf 167 Seiten Online-
shops der Hersteller von Haus-
haltsgroRgeriten der Marken
Bauknecht, Bosch, Electrolux,
Hoover, Klarstein, Miele, Pana-
sonic, PKM, Privileg und Sie-
mens.

Trendfairs

Viele Messe-Highlights
Berbel, Blanco, Bora, Miele,
Falmec, Franke, Gutmann, No-
vy, r-Kiichentechnik, Smeg,
Oranier und Vogt sind nur eini-
ge Hausgerite-Anbieter, die auf
der Messe ,.kiichenwohntrends
2016* am 20. und 21. Mérz im
Miinchner MOC ihre Produkte
zeigen. Werden am ersten Mes-
setag vor allem viele einrich-
tungsaffine Premium-Konsu-
menten erwartet, bleibt der
zweite Messetag ausschlieBlich
den Fachbesuchern vorbehalten.
Besondere Highlights dieser
Messe: die ausgebuchten Son-
derflichen ,,Lebensraume* (Kii-
che, Essen, Wohnen und Schla-
fen wachsen zu einem einzigen
Raumerlebnis zusammen) sowie
mitten in Messehalle 3 das
Event ,,Smarthome* — Spiegel-
bild und Innovationsmotor fiir
vernetztes Leben in naher Zu-
kunft. Hier stehen Miele ge-
meinsam mit der Deutschen Te-
lekom sowie Tielsa mit ,,con-
nected kitchen und Dornbracht
im Mittelpunkt.

An Attraktivitdt gewinnt die
., kiichenwohntrends 2016 zu-
dem durch freien Eintritt fiir
Fachbesucher sowie kostenloses
Spitzen-Catering.
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Auf der Roadshow zu sehen: ,FlexiCook+“-Funktion mit integrierter
Topferkennung von Grundig am Induktionskochfeld von Schott

Dyson

Marktfithrerschaft

Wie Dyson mitteilte, konnte das
Unternehmen im vergangenen
Jahr erstmals die wertmiflige
Marktfiihrerschaft in Deutsch-
land iibernehmen und Mieles
jahrzehntelange Vorherrschaft
im Bodenpflegesegment ablo-
sen. Laut aktuellen Erhebungen
der GfK liegt Dyson mit 19,5
Prozent Marktanteil gemessen
am Umsatz im Gesamtjahr 2015
deutlich vorn. Ein wesentlicher
Treiber fiir diese positive Ent-
wicklung, so das Kolner Unter-
nehmen, sei die erfolgreiche Eta-
blierung der aktuellen kabello-
sen Staubsaugergeneration im
Friihjahr vergangenen Jahres ge-
wesen. Dieser Markt hat sich im
letzten Jahr mehr als verdoppelt
und macht nun bereits knapp 13
Prozent des gesamten Staubsau-
germarktes aus.

Fakir

Satte Umsatzsteigerung

Die Fakir Hausgerdte GmbH
konnte ihren Umsatz 2015 um
30 Prozent steigern und das bes-
te Ergebnis seit 2009 verzeich-
nen. Im Kernsegment Boden-
pflege wurde der Umsatz sogar
nahezu verdoppelt. Fiir dieses
Jahr plant das Unternehmen ein
Umsatzwachstum von fast 50
Prozent und wird sich dafiir
auch personell noch einmal
deutlich verstirken. Erste perso-
nelle Weichen hat Fakir bereits
gestellt, denn seit 1. Januar ist
mit Manfred Conrad als neuer
Key-Account-Manager ein er-
fahrener Branchenkenner an
Bord, der seit 30 Jahren bei
marktfiithrenden Unternehmen

wie Electrolux aktiv war. Zur
Unterstiitzung sucht Fakir aber
noch weitere Vertriebsprofis,
insbesondere fiir den Bereich
Sachsen/Thiiringen. Interessier-
te konnen sich ab sofort unter in-
fo@fakir.de bewerben.

Auch die Prisenz im Markt wur-
de 2015 weiter verstirkt. So ist
der wichtige Hauptstadtmarkt
Berlin seit November mit einer
eigenen Handelsvertretung be-
setzt und auch fiir Osterreich
konnte mit der DKB Household
Austria GmbH ein Spezialunter-
nehmen als Distributionspartner
gewonnen werden.

Fakir informierte auch dariiber,
dass 2016 beispielsweise eine
neue Klimagerite-Serie mit
,,3-in-1-Funktion* in den Handel
kommen wird, die ganzjdhrig
einsetzbar ist— in der heilen wie
in der kalten Jahreszeit.

ZVEl:

ZVEI

Kein bewusster
Schwachstellen-Einbau

Der ZVEI-Zentralverband Elek-
trotechnik- und Elektronikin-
dustrie begriift die Studie des
Umweltbundesamtes zur Obso-
leszenz. Er sieht seine Auffas-
sung bestitigt, wonach es keine
absichtlich eingebauten Soll-
bruchstellen in Hausgeréten
gibt, die die Lebensdauer be-
grenzen. Elektrogerite sind
langlebig. So werden groBe
Hausgeriite wie Waschmaschi-
nen oder Herde vom Erstbesitzer

im Durchschnitt 13 Jahre ge-
nutzt. Bei Fernsehern liegt der
Wert bei etwa sechs Jahren. Zu-
dem folgt bei vielen Geriten ei-
ne Zweitnutzung, so dass die
technische Lebensdauer die
Erstnutzungsdauer deutlich
tibersteigen kann.

Ein wichtiges Ergebnis hat die
Studie in Sachen Verbraucher-
verhalten gebracht. In vielen
Fillen wird die lange Haltbarkeit
der Geriite nicht ausgenutzt. In
etwa einem Drittel aller Ersatz-
kéufe, so das Ergebnis der Un-
tersuchung, war das ersetzte Ge-
rit noch voll funktionsféhig.
Kritisch steht der ZVEI aller-
dings einer vom Umweltbundes-
amt vorgeschlagenen Kenn-
zeichnung der Haltbarkeit ge-
geniiber. Eine verldssliche
Kennzeichnung setzt voraus,
dass die Haltbarkeit hinreichend
genau messbar ist.

Dies ist jedoch derzeit nicht ge-
geben. Europiisch harmonisier-
te Messverfahren fiir die Halt-
barkeit von elektrischen Geridten
gibt es nicht. Zudem muss be-
fiirchtet werden, dass aufgrund
der groBen Produktvielfalt eine
ausreichende Marktiiberwa-
chung nicht moglich wire.
Grundsitzlich lehnt der ZVEI
jede Gesetzgebung ohne effek-
tive Kontrolle durch Marktiiber-
wachung ab.

Grundig/Schott

Gemeinsame Roadshow

In Miinchen (am 16. Mérz), Koln
(am 22. Mirz) und Hamburg (am
24. Mirz) prisentieren Schott
und Grundig bei einer gemein-
samen Roadshow dem Fachhan-
del auf Einladung Losungen fiir
flexibles Kochen.

Ein besonderer Fokus liegt dabei
auf den Grundig-Kochfeldern,
denn sie sind mit der transparen-
ten Schott Ceran-Glaskeramik
ausgestattet. Zudem wird der
Glashersteller vor Ort die me-
chanische und thermische Be-
stindigkeit seiner Ceranfelder
demonstrieren.

Bei allen drei Roadshow-Termi-
nen wird der von Satl bekannte
Fernsehkoch Mirko Reeh sein
Konnen beim Showkochen unter
Beweis stellen und die Kiichen-
ausstattung auf ihre Koch-Taug-
lichkeit priifen.
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