Sommerfest

~ bei Freunden!

Unsere Aullendienstmitarbeiter beraten
die Fachhandelskunden bei Bedarf
gerne, um die bestmégliche Anbindung
an unsere Services zu gewahrleisten.
Unser OSP (Order Service Portal) rundet
fir den Fachhandelspariner den Service
ab. Hier kann jeder Partner einfach und
unkompliziart den Status seines Auftra-
ges und den der enthaltenen Positionen
abfragen und Rickgaben erfassen.”

Cross-mediales Marketing

Die Weilerentwicklung der bestehenden
Marketing-Dienstleistungen war dem
neuen Geschaftsiihrer von Beginn an
persdnlich sehrwichtig. Higr hatte er Ds-
fizite erkannt und einen Nachholbedarf

Das Medium pdf-Wer-
bung steht dem Handel
14-tdgig mit jeweils
zwej neuen Themenbe-
reichen zur Verfigung.

ausgemacht. In die
bekannten und he-
wahrien Prospekie mit zweimonatiger
Laufzeit hat man eine neue Praisgestal-
tung und zusatzliche Bundle-Aktianen
integriert. Der Kleinkatalog ,Alles aus
einer Hand" wurde von den Handlern
gern aufgegriffen und das positive Fead-
back bestarkt PBS Deutschland darin,
dass diese Medium fur die Marktbaarbsai-
ung bestens geeignet ist.

Seit Ende April steht dem Fachhandel
zusatzlich eine pdf-Werbung als 4-Seiter
zu unterschiedlichen Schwerpunktthe-
man zur Verfugung. 20 Themenwelten
wie ,Die Blrokiiche", ,Die Arbeitssicher-
heit" oder ,Die Praxis" sind bisher er-
schiegnen. Dieses Werbemedium steht
dem Handel 14-tagig mit jaweils zwel

neuen Themenbereichen zur Verflgung.
Jedes pdf kann dabei individualisiert und
zum Online-Shop des Handlers verlinkt
werden. Zurm jeweiligen Start der aktuel-
len Themenwelten stehen diese dann
auch im Online-Shop zur Verflgung.
Harald Polz; ,Handler, die die Themen-
welten aktiv einsetzen, sind meist dber-
rascht Ober die neu entstehenden
Kontakte und zusatzlichen Bestellungen.
Wir raten jedem Pariner, digse Werbung
zu verwenden und damit die Vielseitig-
keit des Sortiments zu zeigen. Durch
gine frische und manchmal auch frechs
Aufrnachung, ergénzt um informative
Aussagen, wollen wir das Interesse des
Kunden wacken. Ich bin Oberzeugt, dass
dieses Konzept nachhaltig greifen wird.”

Fir die Systermn-Partner von Alka, also
die Handler, die eng mit PBS Deutsch-
land zusammen arbeiten, gibt es mit
JOP Deal” sin weiteres Werbermedium,
Hier profitieren die Handler von 14-tagi-
gen Preisakiionen, mil denen man bei
den Kunden Preispunkie setzen kann. B

Blromaterial im Netz

EVISIBILITY | Die Studie ,eVisibility Bi-
romaterial 2016" der Agentur Research
Tools analysiert die Prasenz von E-Shops
in den vier Onlinekategorien Suchtreffer,

Top 5 eVisibility Biromaterial

Suchanzeigen, Vergleichsportale und
Social Media, Damit zeigt die Studie die
Sichtbarkeit der Anhisterim Internet und
gibt einen umfassenden Wettbewerbs-
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tberblick. Die Fachhéandler Office-
discount.de, Otto-office.com, Viking.de,
Printus.de, Staples.de und Schaefer-
shop.de schaffen es durch ihre starke
Onlineprasenz in die Top 20 der eVisibi-
lity*. Die Fachhandler Office-discount,
Otto-office und Viking présentieren sich
in allen der vier untersuchten Kategorien
Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale und Social Media. Auffallend ist,
dass fast zwei Drittel der Top 100-Shops
in nur einer Kategorie verireten sind. Fast
ein Drittel der untersuchten 262 Shops
errgicht Sichtbarkeit Ober Social-Meadia-
Plattformen. In dieser Online-Kategorie
nutzen die Shops die Plattform Youtube
am intensivsten. Faceboaok und Google+
liegen mit einem Anteil von 18 % der
.social-Media-eVisibility" gleichauf. Die
Top 3-Shops in Social Media-Portalen
sind: 1. Buerobedarf-stuttgart.de, 2. Of-
fice-discount.de, 3. Plate.de. B

Die Top 5-E-Shops ,eVisibility" Bliromate-
rial im Gesamtranking tber alle vier Kate-
gorien mit den erreichten Gesamtpunkten.
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