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Hauptsache,
schnell

Unternehmen missen immer
schneller auf Bedlrfnisse reagie-
ren, die eine ihnen unbekannte
Zielgruppe noch gar nicht hat,
aber schon in den ndchsten 15
Minuten haben kénnte. Ahnlich
wie bei diesem Text, der Sie

i von Sekunde zu Sekunde we-
n'igér interessiert. Jetzt muss

ich reagieren und einen neuen
Content einbauen, wie wér's mit
LAgile Marketing™? Miisste das
nicht eigentlich ,agiles Marke-
ting” heiBen? Musste es, aber
wichtig ist nur, dass die Botschaft
schnell, prazise und ohne Um-
wege zum Kunden kommt. Wenn
er plotzlich keinen Bubble-Tea
mehr trinken will, reagiert Agile
Marketing sofort und bietet ihm
Wirsing-Smoothies mit Schokola-
denstlickchen. Ohne Hierarchien,
ohne Verzdgerung und ohne Ge-
wissen. Beispiel gefallig? Nehmen
wir die AfD oder, besser noch, Do-
nald Trump - oder besser nicht.
Nehmen wir an, wahrend eines
Landerspiels explodiert irgendet-
was, und was passiert? Ohropax
schaltet eine schnelle Werbung
im Netz. Hauptsache, es geht
schnell. VW hatte nur Betrugsau-
tosim Angebot und konnte nicht
sofort reagieren, als die Verbrau-
cher kein Interesse mehr hatten.
Das st in der Politik nicht anders.
Die CDU vertreibt nur ein einziges
Produkt, das sie dem Kunden alle
vier Jahre in einem neuen Ho-
senanzug anzudrehen versucht,
das hat mit Agile Marketing nichts
zu tun, im Gegensatz zu diesem
Text, der sofort auf |hr Desinter-

esse reagiert und aufhort.
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Top-10-Marken
Positive Katastrophenwirkung

Uber mehrere Monate verhalf die Die-
selaffdre VW zum Spitzenplatz im vom
Marktforschungsinstitut Innofact erho-
benen Ranking der wahrgenommenen
Werbung. Nun scheint sich auch Sam-
sungs brennendes Smartphone positiv
aufdie Wahrnehmung auszuwirken.
Denn trotz reduzierten Werbebudgets
stieg die Wahrnehmung der Marke

um 0,8 Prozentpunkte. VW dagegen

erkaufte sich im Oktober seinen Spit-
zenplatz mit einer Erhdhung seiner
Werbeausgaben um rund 80 Prozent.
Einen Schritt zuriick schalteten dage-
gen die Discounter Lidl und Aldi, die
nun auf Platz zwei und vier vertreten
sind. Amazon erhéhte fiir das Weih-
nachtsgeschift seine Werbeausgaben
krdftig, sodass unter den ersten fiinfim
Ranking drei Héndler vertreten sind.

Marke

Werbebudgetin 1000 Euro

Wahrnehmung in Prozent :
Oktober 16 September 16  Okiober 16 '-S_eptelﬁber_lﬁ'

Veranderting

VW 4] 33 2,0 20197 16222
Lidl o 2,7 24 26520 31541
Opel [ 24 22 8466 9776
Aldi (4] 2,2 15 15876 21 801
Amazon A 2.1 1,8 24974 17457
Deutsche Telekom &} 2.1 2.0 18061 20 996
Samsung (] 2,1 1.3 10346 14260
Coca-Cola (V) 1,9 2.8 7733 9442
Audi w 1.8 0,8 15396 3045
Nivea (] 14 17 14627 16838

Quelle: Das Markiforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirtsehaft die ungestitzte Wahrnehmung von
ng (Oktober: 3 186 Seiragls; September: 3142 Befragte). Ebiguity und die Marktforschung Hesearch Tocls berachnen
1die Werbevolumen in wichtigan Medien
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Onlineshops setzen auf mobil

Anteil der Onlineshops mit weiteren Vertriebskanélen 2016
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* Bezogen auf die Top-1 200-0nlineshoos in Deutzchland, 2016
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