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Was bewegt die Hersteller mobiler Antriebsmaschinen, wo
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driickt der Schuh und welche Trends zeichnen sich ab? Diesen

Fragen geht die von research tools durchgefiihrte Studie
»Marktthemenradar mobile Antriebsmaschinen 2016“ nach
und analysiert die wichtigen Themen der Branche.

as aktuelle Themenspektrum ist bei den

Herstellern von mobilen Antriebs-
maschinen sehr vielfiltig: Produkttechni-
sche Aspekte wie z. B. autonomes Arbeiten,
Assistenzsysteme oder digitale Ansteuerun-
gen sind wichtige Bereiche, mit denen sich
ein Grofiteil der Unternehmen aktuell
beschiiftigt. Auch die Effizienzverbesserung
von Prozessen in der Produktion stellt fiir
viele Unternehmen eine wesentliche Her-
ausforderung dar. Preis- und Kostendruck
werden als Griinde hierfiir oft angegeben.
Umweltaspekte wie z. B. die Einhaltung von
Abgasnormen sind vor allem fiir die Herstel-
ler aus der Bau- und Landwirtschaft von
grofler Bedeutung. Einige Unternehmen
sehen in ihrem Bereich die Grenzen der
Nachfrage erreicht. Weiteres Wachstum
erfordert hier das Einschlagen neuer Wege:
Die Palette reicht vom noch stdrkeren Ein-
gehen auf Kundenwiinsche und -anforde-
rungen {iber die Erschlieflung neuer Mérkte
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und Regionen bis hin zum Einstieg in neue

Produktgebiete und neue Geschiftsfelder.
Folgende Aspekte werden in der Studie

beleuchtet:

m Aktuell wichtige Marktthemen und
Herausforderungen von Herstellern der
Branche

® Grundstimmung der Branche durch wort-
getreue Wiedergabe der Einzelnennun-
gen und Begriindung der aktuellen
Relevanz

® Wichtigkeit einzelner Marktthemen, diffe-
renziert nach Teilbranchen

® Herausragende, aktuelle Marketingmafs-
nahmen einzelner Unternehmen mit
Begriindung der Alleinstellung dieser
Mafsnahmen

® Bekanntheit und Bewertung des Marke-
tings von 20 grofien Unternehmen der
Branche

| Stand der Umsetzung Industrie 4.0

m Finsatz digitaler Marketingaktivititen

Weitere Informationen zum
.Marktthemenradar mobile

# Antriebsmaschinen 2016
erhalten Sie iiber diesen Link.

http://bit.ly/2bqGpVg

Die Studie basiert auf einer Befragung von
50 Herstellern mobiler Arbeitsmaschinen
aus Bau-, Land- und Forstwirtschaft, der
Fordertechnik und dem Spezialfahrzeug-
bau. Befragt wurden Geschiftsfithrer sowie
Fiihrungskrédfte und Mitarbeiter aus
Technik, Marketing und Vertrieb. Im Durch-
schnitt waren die Befragten knapp 14 Jahre
im jeweiligen Unternehmen beschéftig.
Dies ldsst auf seridse und substanzielle
Ergebnisse schliefien.
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