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Buchtipp Grafik des Monats
Deutsche zahlen immer haufiger mit Karte
des Monats

Anzahl der Kartenzahlungen* je Einwohner in Deutschland,
Hort Influencer-Marketing auch Angaben in Prozent
irgendwann mal wieder auf? Marlis
Jahnke und die vielen Beitragsau-
toren in ihrem Sammelband sind

sich dariiber einig: Nein. Es hort
R = nicht mehr auf, es wird
S nur noch professioneller,
! aufwendiger, vielleicht
auch irgendwann langwei-
Influencer liger. Doch vorerst bleibt
Marketing es ein wichtiges Thema im
Marketingmix. Das Buch
. nimmt sich auf 276 Seiten
nicht nur einer Definition
des Phdnomens an, sondern beleuchtet
rechtliche, unternehmerische sowie
medienspezifische Punkte. Aufierdem
ldsst es Platz fiir viele Best-Practice-Bei-
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Quelle: Statista, EZB, 2018; * Zahlung mit EC- und Kreditkarten

spiele. Egal ob About You, die Ullstein
Buchverlage, Matratzenmarken, Hun-
defutter oder innovative Brotaufstriche:
Sie alle bedienen sich Influencern, die
ihr Produkt besser verkaufen kénnen als Top-Ten-Marken
jede TV-Werbekampagne, jedes Testi-

monial oder jede Aulenwerbung. Da Pl'i ntm ed iel'l im A“fWind

gibt es Fabian Held, Projektleiter bei der

Influencer-Plattform Hashtaglove, der Wahrnehmung in Prozent Werbebudget in 1000 Euro
in seinem Beitrag erklart, warum Influ- Verdnderung Sep 18 Aug 18 Sep 18 Aug 18
encer-Marketing nicht nur etwas mit Coca-Cola o 2,2 1,8 3562 9826
Instagram zu tun hat. VW (V) 1,9 2,0 05430 13313
Das Gemeinschaftswerk soll das kom- Deutsche Telekom 1.7 14 22281 8313
plette Thema beleuchten, eine Art Samsung (V] 1.4 256 2837 8560
Anleitung fiir Marken sein, aber auch Check24.de (] 1.4 10 13840 7302
Influencer ansprechen. Manche Beitrige Apple @ 1.4 0.9 6384 4362
sind allerdings schwer greifbar, ziemlich Vodafone V) 13 18 691 4876
komplex und undurchsichtig. Doch Opel © 12 1.4 11261 7714
eines sticht heraus: Die zahlreichen Nike o 11 0.9 481 497
Unternehmensbeispiele, die zeigen, H&M Q 11 05 4589 2125
wie Influencer Marketing funktionieren Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirtschaft die ungestiitzte Wahrnehmung von
kann und SO”[E. Ein grofSer Lesespaﬁ. Markenwerbung (September: 1 060 Befragte; August: 2 111 Befragte). Ehiquity und die Marktforschung Research-Tools berechnen

die Werbevolumen in den Medien, TV, Print, Radio und Outdoor (Stand der Erfagsung: 02.10.2018).
Den Beitrag zur rechtlichen Einschit-

zung schrieb die Medienanstalt Ham- Trotz der zunehmenden Bedeutung immerhin den dritten Rang ein.

burg; sie hélt in ihrem Fazit fest, dass der digitalen Medien sollte man die Bei der Wahrnehmung der Marken

sich Influencer-Marketing keineswegs Printmedien nicht aus den Augen schafft Coca-Cola erstmalig in diesem

in einem rechtsfreien Raum bewegt. verlieren. Denn bei der von den Inno-  Jahr den Sprung an die Spitze der

Dagegen steht der Beitrag von Monika fact-Marktforschern gestellten Frage Top-Ten - trotz drastisch reduzierten
Sekara, Fachanwiltin im Bereich In- »In welchen Medien ist Thnen die Werbeausgaben. Kriftig in Werbung
fluencer-Marketing, die feststellt, dass Werbung fiir eine Marke aufgefallen?”  investierten Volkswagen und die g
noch viele Fragestellungen offen sind. konnten sich die Printmedien in den Deutsche Telekom. 14 Millionen Euro §
Das zeigen auch die Abmahnwellen beiden vergangenen Monaten konti- mehr Werbeausgaben erhéhten die é
gegeniiber Influencern. Insgesamt ein nuierlich verbessern. Tageszeitungen  Wahrnehmung der Marke des Tele- g
empfehlenswerter Lesestoff fiir alle, die und Fachzeitschriften erreichen mit kommunikationsanbieters um 0,3 g
in das Thema noch tiefer einsteigen wol- 12,1 beziehungsweise 8,9 Prozent ein Prozentpunkte, wihrend dem Auto- g
len und keine leichte Kost erwarten. (lig) Jahreshoch und Publikumszeitschrif-  bauer zwdlf Millionen Euro Mehraus- &
Marlis Jahnke (Hrsg.), Influencer ten schaffen 6,6 Prozent. Mit ge- gaben zwar den gleichen Wert ein- g
Marketing, Springer Gabler, 276 meinsamen 27,6 Prozent nehmen die brachten, allerdings mit negativem %
Seiten, 39,99 Euro Printmedien nach TV und Internet Vorzeichen. @ E
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