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Angebotsumfang

>1.500 Advertiser im 

Anbieterranking:

▪ …

▪ enbw.com

▪ enercity.de

▪ energie-bww.de

▪ energiedirect-bayern.de

▪ energiehandel-sued.de

▪ energiewechsel.de

▪ engie-deutschland.de

▪ ….

▪ solarpowersupply.de

▪ solarspeicher24.de

▪ …

Detaillierte Analyse der Anzeigen zu Energiethemen bei Google und YouTube

von mehr als 1.500 Energieanbietern und sonstigen Anbietern

in den drei Ad-Types Google Textanzeigen, Google Shopping Ads, YouTube-Anzeigen

auswertbar nach Ads, Ad-Type, Advertiser, Anbietertyp, Anzeigenplatzierung, 

Keyword, Produktkategorie, Timing

im Tableau-Dashboard online, tagesaktuell und jederzeit abrufbar

für einen Nutzungszeitraum von 12 Monaten

Nutzen: Benchmarks Anzeigen-KPIs, inhaltliche Impulse für Anzeigeninhalte

Nutzen und Umfang der Monitoring-Daten:
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100 Keywords in 
6 Produktkategorien

▪ Fernwärme

▪ Gas

▪ Heizöl

▪ Holz und Kohle

▪ Strom

▪ Tanken

Angebotsumfang

Konzeption:

Ergebnisse

▪ Top-Keywords

▪ Top-Advertiser

▪ Top-Advertiser je 
Anbietertyp

▪ Anbieterranking nach 
Produktkategorie

▪ Anbieterranking nach 
Keywords

▪ Anbieterranking nach 
AdType

▪ neue Ads

▪ etc.

Google 

Textanzeigen

Google 

Shopping 

Ads

YouTube 

Anzeigen
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Angebotsumfang

24/7 Monitoring,
stündlich

9 Anbieter-
typen

3 Ad-Types

6 Produkt-
kategorien

zahlreiche 
KPIs

mehrere 
Recherche-
standorte

100 
Keywords

>1.500 

Advertiser
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Wie viele Anzeigen schalten 

die Top-Advertiser?

Welche Anbieter liegen in 

meiner Produktkategorie vorn?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Keywords werden in den Produkt-

kategorien am häufigsten bespielt?

Welches sind die Top 5-

Anbieter pro Keyword?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Auf welchen Ad-Split 

setzen die Anbieter?

Welche Anzeigenkategorien 

wählen meine Mitbewerber? 
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

In welchen Produktkategorien 

schalten meine Mitbewerber ihre Ads?

Welche Anbieter liegen in 

meiner Produktkategorie vorn?
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Analysebeispiele (5)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbieter weisen 

viele Top-Platzierungen auf?

Welches sind die bevorzugt 

genutzten Produktkategorien?
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Analysebeispiele (6)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welches sind die Top-Ads 

der Anbieter?

Welche Anzeigen wurden 

zuletzt nicht mehr verwendet?
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Analysebeispiele (7)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welches sind die Top-Advertiser

in meiner Anbietergruppe?

Welche Anbietergruppen werben 

in meiner Produktkategorie?
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Analysebeispiele (8)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Ads wurden am 

Vortag erstmals geschaltet?

Wie timen die Anbieter 

ihre Anzeigen?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefülltem Bestellformular entgegen. 

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 – 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit buchen wir zum Preis von 6.000 EUR zzgl. MwSt. den Zugang zum Tableau-Dashboard (Dauer: 12 Monate)

Paid Search Monitoring Energie.

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Rahmenbedingungen: 

Die Erfassung der Anzeigen bei 

Google und YouTube im 

Rahmen des Paid Search 

Monitorings erfolgt mittels 

Webcrawler. Naturgemäß kann 

damit nur eine Auswahl aller 

Anzeigen erfasst werden, weil es 

unendlich viele Keywords gibt 

und jeder User andere 

Ergebnisse angezeigt bekommt. 

Änderungen bei Google und 

YouTube können sich auf die 

Webcrawls auswirken und ggf. 

Umprogrammierungen 

erforderlich machen, weshalb es 

zu mehrwöchigen Pausen in der 

Erfassung kommen kann. Solche 

Pausen sind im Preis inbegriffen 

und führen nicht zu einem 

Preisnachlass.

mailto:uwe.matzner@research-tools.net
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner:

Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist für Marketing-

analyse und ergänzt mit dem ‚Paid Search Monitoring‘ sein 

Marketinganalytik-Spektrum. 

Studien zur Energiebranche mit regelmäßigem Veröffentlichungsturnus:

▪ Studie eVisibility Energie 

▪ Studie Kundenpfade Energie

▪ Studie Social Media-Performance Energieanbieter

▪ Studie Sponsoring Energie

▪ Studie Unternehmensprofile Energieanbieter

▪ Studie Vergleichsportal-Marketing Energie

▪ Marketing-Mix-Analyse Fernwärme

▪ Marketing-Mix-Analyse Smart Home

▪ Werbemarktanalyse Stromanbieter 

▪ Werbemarktanalyse Gasversorger

Uwe Matzner

Geschäftsführer research tools

Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 – 55090381

uwe.matzner@research-tools.net

research tools, www.research-tools.net

Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N.

Moshiur Rahman

Marketinganalytik

Master of Science in International Management 

Tel. +49 (0)711 – 55090382

moshiur.rahman@research-tools.net

research tools, www.research-tools.net

Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N.
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