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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse

>

Der Sortimentsumfang der Hersteller unterscheidet sich erheblich und betragt zwischen neun und
101 angebotene Trockenfutterprodukte. Fast alle Hersteller weisen Produkte fiir spezielle
Zielgruppen aus.

Preisanalyse machen unterschiedliche Konditionenstrategien sichtbar. Zahlreiche Packungsgrof3en
erschweren dem Kunden den Preisvergleich.

Wichtigste Vertriebswege sind der stationare Handel, eigene Onlineshops und Onlineshops von
Versandhandlern. Einige Hersteller bieten auf der Homepage eine Suchfunktion flir Geschétfte, in
denen die betreffenden Produkte erhéltlich sind.

Die Antwortqualitat fallt bei Telefonanfragen positiver aus als bei Online-Anfragen. Die Reaktionszeit
bei Online-Anfragen liegt im Durchschnitt bei den Herstellern zwischen 2 Stunden und 51 Stunden.

Von den Investitionen in mediale Werbung entfallen tiber 70% auf einen Anbieter. Die Halfte der
Anbieter verzichtet ganz auf mediale Werbung. Weitere KommunikationsmalRnahmen in Form von
Social-Media- und Presseaktivitdten zeigen etwa die Halfte der Anbieter. Kostenpflichtige Anzeigen
in Suchmaschinen schalten zwei Anbieter.
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Informationen zur Studie

Sie mochten wissen, worin sich die Sortimente der zehn untersuchten Marken unterscheiden, auf
welchen Wegen diese ihre Produkte anbieten, welche Konditionenunterschiede bestehen, mit welchen
Slogans in der Werbung argumentiert wird, welche finanziellen Mittel fir mediale Werbung ausgegeben
werden, wie die Anbieter auf Telefon- und E-Mail-Anfragen reagieren, wie gut sie in Vergleichsportalen
und Suchmaschinen sowie in Social-Media-Kanalen positioniert sind?

Kern der Analyse ist das Marketingverhalten der beriicksichtigten Anbieter in Bezug auf die 4Ps des
Marketing: Product, Price, Place, Promotion. Diese Studie richtet sich an Marketing- und
Vertriebsverantwortliche, Produktmanager sowie an sonstige Entscheider im Bereich
Hundetrockenfutter. Die vorliegenden Marktinformationen sind die Grundlage fur eine klare
Positionierung und adaquate Reaktionen auf MarketingmalRnahmen der Wettbewerber. In der Studie
wird der Hundetrockenfuttermarkt aus Sicht der Hersteller analysiert.

Forschungsdesign: Die Studie basiert auf Marktinformationen aus eigenen Erhebungen, Online-
Datenbanken, Mystery Research und verschiedensten Sekundarquellen. Hier sind insbesondere die
kostenpflichtigen Daten von Ebiquity (Werbespendings, Werbemotive) zu nennen. Die Studie ist im
Januar 2015 erschienen.

Untersucht wurden zehn Hundefutteranbieter hinsichtlich inres Marketingverhaltens bezogen auf
Trockenfutter. Es handelt sich dabei um Beneful, BestesFutter, Bosch, Frolic, Happy Dog, Josera,
Markus Mihle, Pedigree, Royal Canin und Wolfsblut.
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Informationen zur Studie

Die Marketing-Mix-Analyse Hundetrockenfutter 2015 wird als PDF- und PowerPoint-Datei angeboten,
um eine unmittelbare Nutzung im Unternehmen — zum Beispiel fur interne Prasentationen — zu
ermaoglichen.

Die Studie enthéalt unter anderem folgende Besonderheiten & Features:

= Aussagen zur Markenfiihrung

= Werbespendings und Motive, differenziert nach Mediengattungen, vom Werbebeobachter Ebiquity
= Auswertung von Telefonanfragen bei den untersuchten Herstellern

= Auswertung von Onlineanfragen bei den untersuchten Herstellern

» Produktportfolio-Vergleich

= Konditionenvergleich

= Positionierung im stationaren Einzelhandel, in Onlineshops, in Vergleichsportalen und Suchmaschinen
» Prasenz der Hersteller in Social Media Kanélen

» Konsistenzanalyse und Alleinstellungsmerkmale bei Vorteilsargumenten und Werbemotiven

= Marketing-Mix-Ranking auf Basis aller erfassten MarketingmalRnahmen

= Marketing-Similarity Analyse

Die 403 Seiten umfassende Studie kostet 3.400 EUR zuziglich Mehrwertsteuer.
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offerieren die Hersteller?

Ubersicht: Leistungs- und Servicearg

Anbieter

Anzahl der Treckenfutterprodukte der untersuchten Anbieter
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Welche Anbieter dhneln sich
hinsichtlich ihrer Fokussierung
auf einzelne Marketingbereiche?

Aktive und passive Medienprdsenz: Verteilung des Impacts betreffend Facebook, Google+,
Twitter und YouTube sowie Ante

Konsistenz der Motive der Anbieter (Angabgmm™
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