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Informationen zur Studie (1)

Sie moéchten wissen ...

.. welche Zielgruppen von den Pharmaunternehmen haufig und welcher eher selten befragt werden?

... wo die Schwerpunkte der Befragungen im Pharmabereich liegen?

... welche Methoden hauptsachlich eingesetzt werden?

... wie viele Pharmamarktforschungs-Projekte die Unternehmen durchfiihren?

.. welches Steigerungspotential die Unternehmen bei der Pharmamarktforschung sehen?

... mit welcher Art von Dienstleistern zusammengearbeitet wird?

.. wie das letzte Pharmamarktforschungs-Projekt der Unternehmen aussah: Schwerpunkt, Zielgruppe
und mit welcher Methode getestet wurde?

... welche Problemen man speziell in der Pharmabranche l6sen muss?

... wie die zukinftige Entwicklung der Pharmamarktforschung von den Unternehmen gesehen wird?

.. welche aktuellen Herausforderungen und Trends von den Unternehmen in der
Pharmamarktforschung und in der Marktforschung allgemein gesehen werden?

... welche Institute Pharmamarktforschung mit welcher Spezialisierung anbieten?

... wie viele Projekte die Anbieter durchschnittlich pro Jahr realisieren?

... wie die Anbieter die Entwicklung der Pharmamarktforschung in Zukunft einschatzen?

.. welche Trends und Herausforderungen die Anbieter beim Thema Pharmamarktforschung sehen?

Die 128 Seiten umfassende Studie kostet 500 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer.
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Informationen zur Studie (2)

FuUr diese Studie wurden 28 Unternehmen aus der Pharmabranche in Deutschland
zu folgenden Punkten befragt:

— Hauptzielgruppen, die im Pharmabereich befragt werden.

— Themen der Befragungen und die damit verbundenen Methodenschwerpunkte der Projekte.

— Eigenschaften die bei der Wahl des Anbieters flir Pharmamarktforschung eine Rolle spielen.
— Probleme und Schwierigkeiten die mit der Pharmamarktforschung verbunden sind.

— Trends und zuklnftige Herausforderungen der Pharmamarktforschung.

— Welche Entwicklungen im Pharmabereich werden ausgehend vom aktuellen Stand gesehen.

Fir diese Studie wurden 39 deutschsprachige Anbieter von Pharmamarktforschung
zu folgenden Punkten befragt:

— Schwerpunkte der Pharmamarktforschung aus Anbietersicht.

— Probleme und Herausforderungen in der Pharmamarktforschung.

— Anzahl der durchgefiihrten Pharmamarktforschungs-Projekte und Steigerungspotential
— Einschatzungen zu Trends und zur Entwicklung der Pharmamarktforschung.

— Aus den letzten abgeschlossenen Pharmamarktforschungs-Projekten werden
21 aktuelle Musterprojekte der Anbieter dargestellt.
— Ausfuhrliche Anbieterprofile von 43 Firmen runden die Anbieterseite ab.
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Artder letzten Markiforschungs-Studie

Entwicklung der Anzahl derdurchgefuhrien Projekte
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Beispielseiten (3)

Pharmamarktforschung aus Nachfragersicht
Honkrete Pharmamarktforschungs-Projekte
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:

(stellvertretend fiir die Herausgeber planung&analyse, research tools)
research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM

Martinstral3e 42-44

73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir die Studie Pharmamarktforschung in Deutschland
zum Preis in HOhe von 500 EUR zzgl. MwSt.

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Mail:

Unterschrift:

Datum/Ort:
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Dr. Gwen Kaufmann
Chefredakteurin
planung & analyse

Telefon: +49 (0) 69-7595-2019
Fax: +49 (0) 69-7595-2017
E-Mail: gwen.kaufmann@planung-analyse.de

Deutscher Fachverlag GmbH
Mainzer Landstrasse 251
60326 Frankfurt am Main
www.planung-analyse.de
www.dfv.de

planung & analyse ist die renommierte
Fachzeitschrift fur Markt-, Media- und

Werbeforschung im deutschsprachigen Raum.

Dipl.-Kfm. Uwe Matzner
Inhaber/Geschaftsfuhrer, Marktforscher BVM
Lehrbeauftragter fir Markt- und Trendforschung

Telefon: +49 (0)711 55090381
Fax: +49 (0)711 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools

Martinstral3e 42-44

73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

research tools ist der Spezialist fur
Marktforschungsinstrumente. Innovative Tools,
Konzeption, Optimierung, Vermarktung.
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