nessclub+++
itzenmeier Park+
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Das sollten Sie Uber das Werbeverhalten Ihres Marktes wissen!

» Die Werbeausgaben der Fitnesscenter haben sich im Vergleich zum Vorjahr
in der gesamten Branche enorm erhoht !

» Immer mehr Unternehmen drangen auf den Markt und bewerben auch lhre
potentiellen Kunden!

» Der dynamischste Anbieter hat seine Ausgaben aus dem Stand von 0€ auf
tber 300.000€ erhoht!

» Aber: In der inhaltlichen Kommunikation hebt sich kein Unternehmen von
den anderen ab!
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Informationen zur Studie (4)

Die Studie gibt Auskunft tber:

» die Entwicklungen im letzten Jahr auf dem Gesamtmarkt bezuglich:
Die Anzahl werbender Unternehmen incl. Einsteiger und Aussteiger
Der Werbespendings

Trends im Mediensplit

vV V V V

Ranking der Teilnehmer mit dem hoéchsten Werbevolumen und der
Werbedynamik

» die Entwicklungen im letzten Jahr fir die zehn Wettbewerber beztglich:
» Spendings: (absolut, im Mediensplit, Anteile im Konkurrenzvergleich)
» Mediensplit und Mediastrategien

» Nutzenargumente, Kampagnen und Motive
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Informationen zur Studie (3)

Die zehn analysierten Unternehmen

Clever Fit
Fitness First
Hygia Wellnessclub
Injoy*

Kieser Training
Lady Balance
Lady Fitness
McFit
Mrs. Sporty

Pfitzenmeier Park

* inklusive Injoy Lady und Injoy Quality Cooperation

Studiensteckbrief
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Informationen zur Studie (2)

Forschungsdesign:

» Die Studie basiert auf Daten zu Werbespendings und Werbemotiven von
Ebiquity.

» Neben aktuellen Zahlen zum Gesamtmarkt enthalt die Studie Rankings der
werbedynamischsten und werbestarksten Unternehmen

» Zudem werden zehn Unternehmen, die aufgrund inrer besonderen
Werbedynamik, Werbestéarke oder Positionierung ausgewahlt wurden
eingehend betrachtet

» Dabei handelt es sich um folgende Anbieter:
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Markanteilsgewinne durch
antizyklische Werbung im
ersten Quartal realisierbar?

Entwicklung Werbeausgaben nach Medien in Mio. €.

Verteilung der Werbeausgaben auf die Medien

. Apr. '10 —Mrz.11 Apr. "09 — Mrz./10

tungen Zeijt

schrif-
ten

A%

Werben Sie in den richtigen
Medien?
Mediennutzungstrend beachten !

ﬁ research tools
M by
A Imovation ond Mandungudeeshest

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten [ 6

% research tools
5 &l Marktforschung
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Beispielseiten (2)

Top 50 Werber:

Entspricht Ihr Werbedruck
lhrem Marktanteil?

Gesamtmarkt
Ranking Werbevolumen [Top 50 - Marken)

Ranking Werbevolumen (Top 50 - Marken)

Werbeausgaben Werbeausgaben

Ver,

Rang | Marken Apr. "10 bis Mrz. Apr. "09 bisMrz. Gesamtmarkt
"M in€ 0 in€ .
Ranking Werbedynamik (Tep 10 - Marken)
Z1 Unternehmen 21 1.758. 709 1.644 808
22 | Unternehmen z2 1.745.143 3.511.787 Ranking Werbedynamik (Top 10 - Marken)
3 Unternehmen 23 1.643. 875 1.702 588 Werbeausgaben Werbeausgaben Verind
- - — — Rang | Marken Apr. "10 bisMrz."1 | Apr. 09 bis Mrz. FanOErLngs-
4 Unternehmen 24 B2 250 16.0T8 inE 10 in€ rate
25 Unternehmean 25 1.085. 27T 27796 Untermehman 1 T84 238 0 _
i1 E IR =n 75 i vl 7 R 1
28 Unternehmen 26 T8 T2 25T 417 P Untermahrmen 2 7 BEE o N
2T =rnehmen 27 1.07 1.713.7
z Unternshmen Z 074,300 T13.78D 3 T e 2 ;
Z Unternshmen 28 T84.238 1]
- miEmenmEn - 4 Unternehmen 4 51.452 /] -
25 Unternehmen 23 TET.852 864325
= ntemahman L2 - 5 Unternehmen 5 41,843 0 -
30 Unternehmen 30 T56.513 1.218.463 - -
] Unternehmen & 37244 [i] -
7 Unternshmen T 13828 [i] -
@ B Smez o
: alle :\-I.:th' Eamra i riga rasear TOs . 2 31327 0 N
::_:«.-\_. e
21.285 4] -
' - ernshmen 10 20.478 ] -
Zalle Sniguly; Seracnrrgen rasearo To
b d . k [ 5% research tools
Werbedynamik: § S e

Gibt es neue Konkurrenten?
Welche Konkurrenten steigern ihren
Werbedruck deutlich?

Studiensteckbrief % & research tools
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Beispielseiten (3)

Welche Mediastrategie nutzen lhre
Wettbewerber?

Werbespendings

Verteilung der Werbeausgaben auf die Medien

Verteilung der Werbeausgaben auf die Medien

Unternehmen 1 Werbespendings
Unternehmen 2 Kennzzhlen
S Share of Advertising ( S04 ) nach Medien mit Vorjahreswerten (siehe Klammer)
Unternehmen 4 ==
- - LB — =
) f 7 Internet Outdoor Radio ‘ schriften Zeitungen
Unternehmen &
Unternahmen 1 0.0% 3.4% 5 6% 7% 10,0% 2.1%
Untemehmen T MIEmEnmED 6.5%) OE%) |  (Tee5) (2,4%) (7.0%) (11,1%)
Untermehmen &
o 3,4% 36,0% 25% 5,6% 0,6% 1.2%
Untemnehmen 3 Unternshmen 2 0.0%) (2,59 oo | 1eEL) 0.4%) [8.7%)
Untermsehmen 10
N EE T3 3% 5,1% 5,3% 4,1% 47 8%
¢ =0 40 =0 =0 Untemshmen 3 e | e Eaw | oTaw| (s (28,5%
= Inermet = Outdoor = Radic s TW = Zeitschrifen - Zeitun
20,2% 0,2% 0,0% 1.7% 21% 0,3%
Urtarrarrrar 4 L— .-:."\ ; S L ; Col ! ; o L - : =y L : oL
Suste. Eotty. Sam g resma OB (1.6%) (.00} (0,0%) (3.5%) {1.5%) (0.5%)
[ ! | Saudlle Compuniotion B 201 N re
5 0.0% 1,1% 0,0% 13,8% 0,0% 0.0%
e e o 5 . . . . . '
_ N s Unternzhmen 2 Eos%) | @osw| @ow|  TAW|  mew (0.0%)

Haben die Werbungtreibenden mit e
einem neuen strategischen gl i ﬂl
Medieneinsatz andere Ziele

verfolgt?
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Druck auf Ihre Marke entsteht
durch kleinere Wettbewerber!

Entwicklung Werbeausgaben der Top Ten Markenin Mio. € (2)

W,
i
J‘/ \\

N s WL

Werbespendings vs. Werbedynamik

Werbellcke im Zeitraum
Juni bis August nutzen?

-II ﬁ research tools
iy T v man o TR

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten [ 9

s research tools
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Unternehmen &: Entwicklung der Gesamtausgabenim Vergleich zum
Vorjal

Unternehmen : VerteilungderWerbeausgaben auf die Medien

Zait- Apr."10- Mrz."H

schrift-

en
1%

Haben die Wettbewerber ihre
Strategie zum Vorjahr verandert? o
Gibt es eine neue - T e
Werbedruckverteilung?

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

research tools
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fiir Innovation und Handlungssicherheit

Studiensteckbrief
Studie Communication Trends Fitness — Center 2011




Marken

Unternehmen 1

Mediastrategien

Pulsing- Strategie mit Hech im Dezember 2010 und einem Tief

20m

Mediastrategie

Untemshmen 2

Pulsing- Strategie mit Hochphasen im September und Deremb

einem Tief im Januwar 2011

Untermehmen 2

Pulsing Strategie mit Hochphasen im Novembser 2010 und Mar

Untemshmen 4

Pulsing- Strategie mit steigenden Ausgaben seit Januar 2011

Untermshmen &

Pulsing- Strategie mit Hochphasen im September und Dezemb

einem Tief im Janwar 2011

Suslias Eniguty; Sesdngen rassard DOk

L]

Manner aller Einkommens- und

Altersklassen!

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Mediastrategie ist in lhrer
Branche vorherrschend?

Unternehmen 4 -Top 3 derWerbetrager pro Medium

Medium

—— Hicker; T-Online T-Online Sport -
(28127 Fussball.de;(2.857€) | Fubballi(1.034 €

Radic - . .

TV SAT 1. RTL;(1.162.922 § ARD;(B45.310 §
(1.330.212 § AT HR ASEa.

. : Bild Am Sonntag; Sport Bild; 11 Freunde;
Zeitschriften {57200 &) (34.000 &) (13750 )
Zeitungen BZ, {5.450 €) - -

T

Wettbewerber 4 adressiert primar

= Eniguly; Bmedwrngen ressandh Dok

W research tools
oty
Aat bvoeamon et maradrgraecterhat
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Beispielseiten (6)

Werbemotive
Ranking nach Werbedruck

Top 3 der Zeitschriftenmotive mit dem groten Werbedruck (Spendings pro Motiv)

BCXCAMP

£

8

Werbemotive
Ranking nach Werbedruck

Spendings (in €): 207182 € 59.230 € 58.900 €

First recorded Date: 15.09.2010 10.01.2011 15.12.2010

Anzah! Schaitungen 15 3 3

Slogan: BOXCAMP. PromiX Taglich. Koliegin. Chef
Regins Halmich Mutter. Partnarin. Nig

(2
Spendings {in €):
First recorded Date:

5] b

Welches war das Motiv mit dem hdchsten

|| FIFE

1L.E20. 58T E

H03.20M

B
i

Pro T, 521.897:€

1120245 €

H.o120m
20 sec

RTL, 165210

Top 3 der TV-5pots mit dem groftenWe rbedruck { Spendings pro Motiv)

581,300 €

14,00, 2011
30 =ec

Pro 7, 112.250,00- €

Werbedruck in welchem Medium? - i
Wie viel geben die Wettbewerber fir die e
Platzierung eines Motivs aus?

Wo wird es platziert? Wie oft geschaltet?
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Welche Inhalte/Botschaften liegen
in der Branche im Trend?
Wer ist der Innovativste?
Gibt es neue Aufsehen erregende

Inhalte?

Beispielseiten (7)

‘Werbemotive

Fithess First—Outdoor

Clever Fit-Intemet

Das 3 ft ;
studio Spoce’sundhe:t,. Litestyle! N

Ubor 65X in Doutschland - jetrtaueh in

BeiderOubdoomelbmg wthMsF‘ustmtderProﬁbomrmﬂegmaHahwh Jetzt
Fitness emaehen wie sine Boxerin — fiir

zuschlagen!” Durch kdrperiiche Schiagfertigkeit
Berufzwelt oder fiirze Hause: ,Bald bin ich selbst Chef.” , Kollegin. Mutter. Partnerin.
‘ich!” Fitness fiir sich selbst, fiir die Frau und fir den Mann als Ausgleich zum Alitag: . Deir

Unser Weg.”

Quatie: Eoguty

Werben Wettbewerber mit einer
kontinuierlichen Botschaft?

Ist die Kampagne motivisch tUber
die Medien hinweg durchgangig?

: : =ver Fit— iber 65x in Deutschland - wirbt online mit dem Slogan: . unverschimt giinstig”. High-
QuahtybaGaatmsmePu‘soml giinstiger Preis, lange Offnungszeiten, usw. ..Das Studio fir
Sport, Gesundheit & Lifestyle!”

oty
Ei research tools

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Preis und Herausgeber

Die rund 160 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuziglich Mehrwertsteuer und wird lhnen als
PDF und im PPT sowie PPTX Format auf einer CD zur Verfiigung gestellt.

Die Datenbasis:

Equibity ist Spezialist im Bereich der Werbebeobachtung und -analyse in Echtzeit mit Sitz in Baden-
Baden. Permanent werden tber 642 Printtitel, davon 166 Tageszeitungen (inklusive aller Uberregionalen
Tageszeitungen), 320 Publikumszeitschriften, 146 Fachzeitschriften und 10 Wochenblatter, tber 85
Fernseh- und Radiosender sowie Uber 900 der bekanntesten und weitverbreiteten Internetseiten
beobachtet und analysiert.

Die Herausgeber:

Die Marktforschungsberatung research tools hat sich auf die Konzeption innovativer
Marktforschungsinstrumente spezialisiert. Das Unternehmen mit Sitz in Esslingen am Neckar hilft
Unternehmen dabei, die Erkenntnisse aus neuen Marktforschungsmethoden mit den
Unternehmensprozessen zu verzahnen und umsetzungsstarke Werkzeuge zu entwickeln.
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FAX-Bestellung: +49 (0)711- 55090384
research tools, Martinstral3e 42-44, 73728 Esslingen am Neckar
Ebiquity, Lange Strasse 65, 76530 Baden-Baden

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 4.800 EUR zzgl. Mwst. die Studie

»Communication Trends Fitness- Center 2011* (Berichtszeitraum April 2010 bis Marz 2011)

Auftraggeber:
Firma:
Ansprechpartner:
Position/Funktion:
E-Mail:
Ort/Datum Unterschrift
qn research tools
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fr diese Studie sind:

Andrea Kallfass Senior Manager Sales
Telefon: +49 (0) 7221 366-551
E-Mail: andrea.kallfass@ebiquity.com

Ebiquity

Xtreme Information GmbH
Lange Strasse 65
D-76530 Baden-Baden
www.ebiquity.com/de

Produktmanager Kommunikationsforschung
Tel. +49 711 55090382
E-Mail: franziska.roth@research-tools.net

research tools

Martinstral3e 42-44

D 73728 Esslingen am Neckar, Deutschland
www.research-tools.net
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