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Informationen zur Studie (1)

Sie mochten wissen ...

auf Nachfragerseite

... Wwie viele der befragten Unternehmen Innovationsmarktforschung betreiben?

... welche Abteilungen in welchen Bereichen der Innovationsmarktforschung involviert sind?

.. welche Erhebnungs- und Analysemethoden werden bei der Innovationsmarktforschung angewandt?
.. wie viele Unternehmen bei der Innovationsmarktforschung mit externen Dienstleistern arbeiten?

... mit welcher Art von Dienstleistern die Unternehmen zusammenarbeiten?

... worauf bei der Wahl des Dienstleisters geachtet wird?

... welche Bereiche der Innovationsmarkftforschung von den Unternehmen selbst ibernommen werden?

... wie sehen diese Projekte aus?

... welche AnstoRe/Griinde fur das letzte Innovationsmarktforschungs-Projekt ausschlaggebend waren?
. welche Trends, News und Herausforderungen in diesem Bereich gesehen werden?

auf Anbieterseite
... wie viele Projekte die Anbieter im Bereich Innovationsmarktforschung-Projekte pro Jahr realisieren?
... wie die Anbieter die zukinftige Entwicklung der Innovationsmarktforschung einschatzen?
... welche Trends und Herausforderungen die Anbieter sehen?
. wie das letzte Innovationsmakrforschungs-Projekt der Anbeiter aussah?
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 53 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in Deutschland
zu folgenden Punkten befragt:

— Durchfihrung von Innovationsmarktforschung

— Beteiligung der Abteilungen an den verschiedenen Bereichen und Aufgaben bei der
Innovationsmarktforschung.

— Angewandten Erhebungs- und Analysemethoden bei der Innovationsmarktforschung

— Zusammenarbeit mit externen Anbietern, die Aufgabenverteilung zwischen externen Dienstleistern
und den eigenen Mitarbeitern.

— Trends und zukUnftige Herausforderungen im Bereich Innovationsmarktforschung

— 7 ausgewahlte Musterprojekte der Innovationsmarktforschung werden vorgestellt

Fur diese Studie wurden 32 deutschsprachige Anbieter von Innovationsmarktforschungs-
Leistungen zu folgenden Punkten befragt:

— Anzahl der durchgefiihrten Innovationsmarktforschung-Projekte.

— Trends und Herausforderungen im Bereich Innovationsmarktforschung.

— Einschatzungen zu zukinftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Innovationsmarktforschung.

— Projektstatistik Innovationsmarktforschung: Thema, Zielgruppe, Branche etc. des letzten
Innovationsmarktforschungs-Projekts.

— aus den letzten Projekten im Bereich Innovtionsmarktforschung werden acht Musterprojekte
vorgestellt.

— ausfuhrliche Anbieterprofile von 34 Anbietern runden die Anbieterseite ab.
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Durchfuhrungvon Innovationsmarktforschung

BeteiligungderAbteilungenan derlnnovationsmarkiforschung, Teil 1 (Angaben in %)
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Eingesetzte Analysemethoden in deneinzelnen Phasen (Angaben in %)

StarkenderDiensteister

— Hohe fachliche Kompetenz, sehr gute Anahysekompetenz, hohe Qualitit, Erfahrung in der
Produktiategorie (5)

, komplettes Paket der qualitativen Forschung, guts Konzepts,
{kreative Techniken, Consumer Insights Creation, online-

Service, flexibel und kundenonentiert, individuelle Absprachen
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Entwicklung der Anzahl derInnovationsmarkiforschung s-Projekie (Anga

Artdes Forschungsobjekts beim letzten Innovationsmarktforschung-Projekt

Zukiinfige Entwicklung unterschiedlicher Marktforschungsthemen im Vergleich
Angaben in %
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