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Informationen zur Studie (1) 

Sie möchten wissen ... 
 
auf Nachfragerseite 
… wie die Bereiche der Internetmarktforschung bei den befragten Unternehmen Anwendung finden? 
… seit wann und wie viele Projekte in den verschiedenen Bereiche durchgeführt werden? 
… welche Gründe für die jeweilige Erhebungsmethode sprechen? 
… was für die Projekte in den verschiedenen Bereichen der Internetmarktforschung charakteristisch ist? 
… welche Trends es in den verschiedenen Bereichen der Internetmarktforschung gibt? 
… welche zukünftige Herausforderungen in diesen Bereichen gesehen werden? 
… wie sich die unterschiedlichen Bereiche in den letzten Jahren entwickelt haben und wie sie sich nach 
     Meinung der Unternehmen in Zukunft weiterentwickeln werden? 
… wie das letzte Internetmarktforschungs-Projekt der Unternehmen aussah? 
… 
 
auf Anbieterseite 
… wie sich die die Aktivitäten der Dienstleister im Bereich Internetmarktforschung in den letzten Jahren 
     entwickelt haben?  
... wie viele Anbieter in den einzelnen Bereichen der Internetmarktforschung Projekte anbieten und mit  
     welchen aktuellen Herausforderungen sie dabei konfrontiert werden? 
… welche aktuellen Trends die  Institutsverantwortlichen für die Internetmarktforschung sehen? 
… wie die Anbieter die Weiterentwicklung verschiedenen Bereichen der Internetmarktforschung in Zukunft  
     sehen?  
…  
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Informationen zur Studie (2) 

Für diese Studie wurden 65 meist große Unternehmen (Nachfragersicht) aus unterschiedlichen 
Branchen in Deutschland zu folgenden Punkten befragt: 
 
 Durchführung von Internetmarktforschung, wie viele Projekte in welchem Zeitrahmen.  
 Einsatz der verschiedenen Bereiche der Internetmarktforschung. 
 Entwicklung der einzelnen Bereiche bis heute und wie die Zukunft derselben eingeschätzt wird. 
 Aktuelle Trends und zukünftige Herausforderungen im Bereich Internetmarktforschung  
 44 Musterprojekte in den Internetmarktforschungs-Bereichen Online-Umfragen, Mobile Research,  

Social Media-Research, Big-Data / Data-Mining, Crowdsourcing, Usability-Tests und Weblog-
Analysen werden skizziert. 

 
Für diese Studie wurden 48 deutschsprachige Anbieter von Internetmarktforschungs-Leistungen 
zu folgenden Punkten befragt: 
 
 Anzahl der durchgeführten Projekte in den einzelnen Bereichen der Internetmarktforschung. 
 Trends und Herausforderungen im Bereich Internetmarktforschung. 
 Einschätzungen zu zukünftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Internetmarktforschung. 
 ausführliche Anbieterprofile von 32 Anbietern. 
 31 persönliche Statements zur Internetmarktforschung aus Anbietersicht. 
 
Die rund 250 Seiten umfassende Studie ist für 500 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer erhältlich und wird als 
PDF-Datei zur Verfügung gestellt. 
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Anmerkung: Die Charts 
enthalten fiktive Zahlen 

Anmerkung: Die Charts 
enthalten fiktive Zahlen 
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Anmerkung: Die Charts 
enthalten fiktive Zahlen 
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Anmerkung: Die Charts 
enthalten fiktive Zahlen 
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