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Informationen zur Studie (1)

Sie mochten wissen ...

auf Nachfragerseite (betriebliche Marktforscher u.a.)
... wie viele der befragten Unternehmen Markenforschung betreiben?
... seit wann wird Markenforschung betrieben?
... in welchen Bereichen Markenforschungs-Projekte durchgefihrt werden?
... welche Art die verarbeiteten Daten bei den Markenforschungs-Projekten sind?
... welche Erhebungsmethoden bei der Markenforschung angewendet werden?
... wie viele Unternehmen bei der Markenforschung mit externen Dienstleistern arbeiten?
... mit welcher Art von Dienstleistern die Unternehmen zusammenarbeiten?
... wie diese Projekte im Einzelnen aussehen? Interviewanzahl, Interviewdauer, Feldzeit, etc. ?
... welche aktuellen Trends und Herausforderungen gibt es im Bereich Markenforschung?
.. wie die zukunftige Entwicklung der Projekt-Anzahl im Bereich Markenforschung gesehen wird?

auf Anbieterseite (Marktforschungsinstitute u.a.)
... Wwie viele Projekte die Anbieter im Bereich Markenforschung im Jahr 2012 durchgefiihrt haben?
... iIn welchen Bereichen Markenforschungs-Projekte durchgefiihrt werden?
... welche qualitativen und quantitativen Erhebungsmethoden sie bei der Markenforschung anwenden?
... wie die Zusammenarbeit mit anderen Dienstleistern aussieht?
... wie die Anbieter die zukinftige Entwicklung der Markenforschung einschatzen?
... welche Trends und Herausforderungen die Anbieter im Bereich Markenforschung sehen?
. wie das letzte Markenforschung-Projekt der Anbieter aussah?
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 58 meist grof3e Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in
Deutschland zu folgenden Punkten befragt:

— Markenstrategie, Wichtigkeit von Kriterien fur den Erfolg einer Marke

— Beteiligung der Abteilungen bei Planung, Methodenwahl, Informationsgewinnung, Informations-
analyse, Reporting und Ableitung/Umsetzung von Handlungsempfehlungen.

— Grinde fur die Durchfiihrung einer Markenbewertung.

— Zukunftige Entwicklung der Projekt-Anzahl im Bereich Markenforschung

— Trends und zukUnftige Herausforderungen im Bereich Markenforschung

— 12 ausgewahlte Musterprojekte der Markenforschung werden skizziert

Fur diese Studie wurden 83 deutschsprachige Anbieter von Markenforschungs-Leistungen zu
folgenden Punkten befragt:

— Anzahl der durchgefuihrten Markenforschung-Projekte, Einsatz Erhebungsmethoden.

— Zeitpunkt, seit dem Markenforschung durchgeftihrt wird

— Trends und Herausforderungen im Bereich Markenforschung.

— Einschatzungen zu zukinftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Markenforschung.

— Projektstatistik Markenforschung: Thema, Interviewdauer, Feldzeit, Branche, etc. des letzten
Markenforschungs-Projekts.

— 14 Musterprojekte der Markenforschung werden skizziert

— ausfuhrliche Anbieterprofile von 30 Anbietern.

— 26 persoOnliche Statements zur Markenforschung aus Anbietersicht.

Die 143 Seiten umfassende Studie ist flir 500 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer erhaltlich und wird als PDF-
Datei zur Verfiigung gestellt.
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Markenforschung aus Anbietersicht

Statements der Instituts verantwortlichen zu aktuellen Herausforderungen und Trends

Dr. Charistian Schmiedl, Geschaftsfilhrer, AGEMAS GmbH
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:

(stellvertretend fir die Herausgeber planung & analyse, research tools)
research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM

Waldenbronner Stral3e 2

73732 Esslingen am Neckar
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planung & analyse ist die renommierte
Fachzeitschrift fir Markt-, Media- und
Werbeforschung im deutschsprachigen Raum.

research tools, Marketingmafl3nahmen
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