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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Versicherungs-Keywords bei Google und YouTube vertreten?

In welchen Produktkategorien werben die Anbieter?

®

3 Welche Anbietergruppen sind bei Paid Search am aktivsten?

/
®-®
Welche Anbieter erreichen besonders haufig vordere Platzierungen?

Mit welchen Klickargumenten und Vorteilen arbeiten die Anbieter, an welche
Zielgruppen wenden sie sich?
Welche Anzeigenstrukturen sind branchenublich?
Wer sind die Benchmarks bei Google und YouTube?
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@ Wie stark sind die Top 200 Anbieter mit den meisten Anzeigen zu
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von 200 Anbietern von Versicherungen

in der Anzeigenform Textanzeigen bei Google und YouTube

24/7-Monitoring Uber 12 Monate fur 4 Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks Anzeigenplatzierung,
inhaltliche Impulse fir Anzeigeninhalte

/ 200 Anbieter von

Versicherungen:

» adac.de

» adam-riese.de
= admiraldirekt.de
» agila.de

= huk24.de
= jkk-classic.de

= wertgarantie.de
= wgv.de

. wuerttembergische.de/

Paid Search Versicherungen 2024
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

Studi teckbrief Studi
%@ research tools udiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Analyseparameter:
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Google
Textanzeigen

Anzeigen der
Anbieter von
Versicherungen

Rankings mit
Top 200 Anbietern

YouTube
Textanzeigen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

200 4 9 12 100

' Anbieter von Produktkategorien: Anbieter- Monate lang Keywords sind der !
. Versicherungen Krankenversicherung, gruppen wurden mehrmals Input fur die !
Lebens-/Rentenversicherung, taglich Anzeigen in Anzeigenerfassung |
; Rechtsschutzversicherung, der Branche
! Sachversicherung erfasst ;

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: |

Auf Basis von 100 Keywords der Branche erfasst der Webcrawler tGiber zw6lf Monate hinweg die Anzeigen auf Google und YouTube. Diese
. werden von den Marketinganalysten ausgewertet, bewertet und zu einem Gesamtranking sowie diversen KPIs verdichtet. Die Studie wurde .
- objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2024 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking
Top 10 Anbieter

Welche Dynamik zeigen die
Anzeigenschaltungen im Zeitverlauf?

Anteile der Platzierungen auf den Réngen 1-7 (Top 30 Branchenrelevant nach Anzeigenpunkten)

adam-riese.de _1—_*—_z— = Textanzeigen Ranking
e e e Timing
andsafe.de T I s o |- B N

i Entwicklung der Anzeigenschaltung in Jahresverlauf
barmenia.de

barmer.de Textanzeigen Ranking
. 6.000
da-didfﬁ::.g: y  Ranking alle Anbieter

devk.de Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Textanzeigen 5.000 i e e e i nbieter C RARGIREEL noieter E
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking

Produktkategorien

Welche Produkte werden von
den Anbietern beworben?

Top 5 Branchenrelevant Anbieter in den Produktkategorien

7

Textanzeigen Ranking

Krankenversicherung Lebensversicherung/Rentenversicherung [ g el L1 CLETTE
1. tk.de 8,4% 1. cosmosdirekt.de Verteilung der Anzeigenpunkte nach Produktkategorien (Top 30 nach Anzeigenpunkten)
2. aok.de 8,48 3
3. bkkedge sy Textanzeigen Inhalte ‘ :
4. barmer.de [fi Anzeigenbeispiele adam-riese.de
5. ikk-classic.de 7.4 |
Beispiel-Anzeigen der Top 10 Anbieter allianz
andsafe.de
3. hannoversche.de
r barmenia.de
Rechtsschutzversicherung ;
barmer.de
) 37 arag.de 254 g
2. roland-rechtsschutz.de 25, der dipsikde
3 admiraldirekt.de 25,( dak.de
4, adam-riese.de 24,1
5. comfortplan.de 23,0 devk.de
[t p—
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o o Studie Paid Search
researCh tOOIS Versicherungen 2024
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Todestallvursichening - Test 1. Platz und

Tarifbedingungen. keine Wartezeten Pitvate

Wer sind die Benchmarks
in den Produktkategorien?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte
Landingpage

Welche Infos beinhalten
die Anzeigen-Kopfzeilen?

Anteile der Landingpage*-Typen

Einzelprodukt Textanzeigen Inhalte
9,7% Kopfzeile
f omepage: Startseite/ Einsti Kopfzeileninhalte der Textanzeigen
Textanzeigen Inhalte ' Hauptsuchbegriff |
Zielgruppe enannt? Ja
grupp 9 3,0% | Tarif ?
) arif genannt |
Adressierte Zielgruppe*
Nein Ja
58,9% 41,1%
Zielgruppe Definition
Nein
Beratungssuchende Ansprache ist auf eine 97,0%
Produktseite o . ) Nein .
54,1% Individualisten Versicherung arten mit 41,3% 2';:171%
Preisbewusste Rabatte, Angebote ode
. . | Klickargument
* Landingpage = Waebseite des Anbieters, auf die man durch Anklicken der Anzelge gelang Qualitatsbewusste Produkt- und/oder Anbi M gﬂﬂﬂl‘ll’lt?
; L?ﬂsjg:gl tools, Sonstige Keine Zeilgruppe ange Ja
ertassen. wersiehen, bewerimn Ja 74,6%
Spezialisten Einzelne Funktionen w 58.7%
Unentschlossene Preis- bzw. Produktver
) = research tools N i
Marsetisomaficahren
ertacsan yersichen, bawenan

Welche Landingpage-Typen |....... oo o
werden bevorzugt genutzt? [seach tooks S

ex_versiehen, bawenn
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte

Ansprache

Welche Vorteile
kommunizieren die Anbieter?

Ansprache in den Textanzeigen

Motive der Verknappung Textanzeigen Inhalte

Vorteilsargumente

" Call-to-Action:
Handlungsaufforderungen wie

anmelden!” oder ,Jetzt : S
Hausratversicherung abschlie! Beworbene Vorteile (Mehrfachnennungen moglich)

Textanzeigen Inhalte Sonstige
Strategische Aspekte Preis 5,0% Service

3 1";% Strategien der Top 10 Anbieter 15,0% 18,0%

Nr. Anbieter Zielgrupy

68,8% 1 arag.de Qualitatbe
' Motive der Verknappung: 2 cosmosdirekt.de Keine Ziel
Hinweise auf zeitliche Knappheit
Verfligbarkeit wie ,Neukunden-A 3 hannoversche.de Keine Ziel
Pllegezusatzversicherung —Nur
4 deutsche-familienversicherung.de Qualitatbe Maiin
5 hansemerkur.de PreisbewL 30,0% Qualitat
i research tools 6 allianz.de Qualitatbe 35,0%
Marsetitcmafinahmen
erfassen. yersiehen, baweren 7 Brgo,de Keine Ziel
huk24.de Keine Ziel =
wgv.de Qualititbe % research tools Verschorungen 2024
Preisbewt e";;::‘,?:g:;‘:f"fﬂbemnm
H H | |
Mit welchen Motiven verschaffen
H H H H Studie Paid Search
sich die Anbieter Aufmerksamkeit? oo 0
research tools Studiensteckbrief Studie
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.600 EUR zzgl. MwSt. die Studie Paid Search Versicherungen 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

. research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

———————————————————————————————————————————————————

. Seit 2005 forscht research tools :
. marketing- und wettbewerbsorientiert
' und positioniert sich als Spezialist fir
. Marketinganalyse, -controlling und !
-monitoring. i
" Seit 2022 bieten wir ein permanentes
. Anzeigenmonitoring, welches branchen-
. spezifisch bei Google und YouTube |
' geschaltete Textanzeigen und Shopplng

Ads erfasst. !

. Weitere relevante Studien zur Versicherungsbranche:
» Werbemarktanalyse Kfz-Versicherung 2024 |
Studie Versicherungs-Zielgruppe Gesetzl. Krankenversicherte 2023
. = Studie Kundenpfade Versicherungen 2023 :
Werbemarktanalyse Tierversicherung 2023 !

Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2023
Werbemarktanalyse Zahnzusatzversicherung 2023

Versicherungsbranche: seit 2021 mehr als 30 Studien verdffentlicht
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