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Informationen zur Studie (1)

Sie mochten wissen ...

auf Nachfragerseite
... wie viele der befragten Unternehmen Preisforschung betreiben?
... inwieweit die Unternehmen Projekte der Preisbeobachtung, Preisanalyse und Preisfindung realisieren.
... welche Abteilungen in welchen Bereichen der Preisforschung involviert sind?
... wie sich die Unternehmensaktivitaten in der Preisforschung im Vergleich zu 2011 entwickelt haben?
... mit welcher Art von Dienstleistern die Unternehmen zusammenarbeiten?
... worauf bei der Wahl des Dienstleisters geachtet wird?
... welche Bereiche der Preisforschung von den Unternehmen selbst tbernommen werden?
... fur wie viele Produkte Preisforschung betrieben wird?
... welche Probleme/Schwierigkeiten bei der Preisforschung auftreten?
. welche Trends, News und Herausforderungen in diesem Bereich gesehen werden?

auf Anbieterseite
... wie viele Projekte die Anbieter im Bereich Preisforschung pro Jahr realisieren?
... wie die Anbieter die zuklnftige Entwicklung der Preisforschung einschéatzen?
... welche Trends und Herausforderungen und innovative Ansatze die Anbieter sehen?
... wie das letzte Preisforschungs-Projekt der Anbieter aussah?
. welche Bereiche dabei ibernommen wurden und welche Methoden eingesetzt wurden?
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 40 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in Deutschland
zu folgenden Punkten befragt:

— Aktueller Stand der Preisforschung und die Durchfiuihrung derselben im Einzelnen.

— Beteiligung der Abteilungen an den verschiedenen Bereichen und Aufgaben der Preisforschung.

— Zusammenarbeit mit externen Anbietern, die Aufgabenverteilung zwischen externen Dienstleistern
und den eigenen Mitarbeitern.

— Trends und zukUnftige Herausforderungen im Bereich Preisforschung.

— Einschatzungen zum Entwicklungspotenzial der Preisforschung.

— 18 ausgewahlte Musterprojekte der Preisanalyse und Preisfindung werden vorgestellt.

Fur diese Studie wurden 28 deutschsprachige Anbieter von Preisforschungs-Leistungen zu
folgenden Punkten befragt:

— Anzahl der durchgefiihrten Preisforschungs-Projekte und Anzahl der Interviews pro Projekt.

— Trends und Herausforderungen im Bereich Preisforschung.

— Einschatzungen zu zuklnftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Preisforschung

— Projektstatistik Preisforschung: Thema, Ziel, Methode etc. des letzten Preisforschungs-Projekts.
— aus den letzten Projekten im Bereich Preisforschung werden zehn Musterprojekte vorgestellt.

— ausfuhrliche Anbieterprofile von 28 Anbietern runden die Anbieterseite ab.
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Durchfuhrungvon Preisforschung (Angaben in %)

Sualle Macrrags-Sairagun

lanun
Ea naly.ge

Schwelle zur Weitergabe der Information, Einzelnennungen

— Bei deutlichen Unterschieden im Vergleich zum Vormonat (z.B. -20%) werden die Informationen an
Marketing, Produktmanagement und das entsprechende Land zur Nachforschung der Griinde
weitergegeben.

— Vertrieb an Marketing bei Handelspreisanderung ca. = 5%.

— Standig werden die Stakeholder/ Anspruchsgruppen iiber aktuelle Veranderungen informiert. Ein
wachentlicher, standardisierter Newsletter unterstiitzt zusatzlich die Informationsweitergabe.

— Preisveranderung, mit der der Verkaufsvorteil verloren gehen wiirde. Produkt- und
Verbrauchsabhangig.

— sobald eine Anderung - unabhangig wie grol —vorliegt.
— Jede Preisanderung ist relevant.
— Es gibt kein Alert-Reporting, sondern kontinuierliches Reporting.

Preisbeobachtung —national / international

ng
— Es gibt keine aktive Weitergabe. \die: Preisforschung in Deutschiand research tools
— Es gibt keine einheitliche Vorgehensweise. Yol
— Wird nicht systematisch erfasst.

Ab welcher Frelsveranderung wird elne aktive VWertergahe der information ausgelnst? (=26, MEN)
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Verwendete Methoden im Rahmen der Preisanalyse, Einzelnennungen

— Conjoint-Analysen.
— Datensichtung.

— Internetrecherchen.
— Marktdaten von Datenanbietern werden ausgewertet in Excel.
— Preisanalysen werden meist nach Bedarf, insbesondere fur politische Argumentation aut
— Produktneukonzeptionen, Wettbewerbsve
— Wachentliche Berig'=

Produktmanageme
— Auswertung der

— Auswertung der Pl
(SAS 8).

— In den befragten L
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Musterprojekt Preisanalyse in der Pharmabranche (OTC)

— Preisfindung, DB Erhdhung

Durchfiihrung von Preisfindung

roduktes / Gestiegene interne Kosten
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ion, Methodenwahl, Informationsanalyse, Reporting/
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Beispielseiten (3)

Preisforschung aus Anbietersicht
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