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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Am héaufigsten ging es in den befragten Unternehmen beim letzten qualitativen Marktforschungs-
projekt um Produktoptimierung/-Entwicklung und Produkttest, gefolgt von Copytest, Werbepretest,
Kampagnentest.

Uber 40 Prozent der Unternehmen gehen von einer Steigerung der Projektanzahl qualitativer
Marktforschung aus.

Sowohl die Unternehmen, als auch die Marktforscher in den Instituten sehen einen Trend zur
gualitativen Onlinebefragung.

Mit circa 30% aller qualitativen Marktforschungsprojekte entféllt ein Uberraschend grol3er Teil auf
Projekte, die nicht mit Verbrauchern sondern mit Experten realisiert werden.

Als Erfolgsfaktoren qualitativer Forschungsprojekte benennen die Unternehmen unter anderem
Briefing, Ergebnisanalyse und Kompetenz des Dienstleisters.

Die klassische Fokusgroup wurde von den Anbietern im Jahr 2014 haufiger durchgefiihrt als der
Kreativworkshop. Kreativworkshops haben eine langere durchschnittliche Dauer als Fokusgroups.
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Wichtigste USPs:

[ Befragung von 46 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen

‘ Befragung von 60 Anbietern aus Marktforschungsinstituten
‘ Skizzierung von 26 Musterprojekten
‘ alle Informationen gebiindelt auf 171 Seiten
‘ als PDF- Datei kurzfristig verfugbar
‘ die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: breite Status- und Anbieteranalyse bietet
Vergleichsmdglichkeiten und Impulse

( Inhalte:

= Aktueller Stand,
Trends,
Entwicklungen

» Fokusgroups,
Tiefeninterview,
Testverfahren

» Projektstatistik

= Statements der
Instituts-
verantwortlichen

= Anbieteriibersicht,
Anbieterprofile

= weiterfUuhrende

Literatur j
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Online-Befragung
von betrieblichen Marktforschern

Online-Befragung
von Marktforschungsinstituten

>

/ Nachfragersicht

» Interne Zustandigkeiten, Beschaffung und
Aufbereitung der Daten

» Projektstatistik der letzten qualitativen
Marktforschung

» Trends und zuklnftige Herausforderungen

= Zusammenarbeit mit externen Dienstleistern

J

>

>

( Anbietersicht

» Projektstatistik qualitative Marktforschung
und Musterprojekte

» Fokusgroups, Tiefeninterviews,
psychologische Testverfahren

= 24 Statements der Institutsverantwortlichen zu
aktuellen Herausforderungen und Trends

» Anbietertbersicht und 25 Anbieterprofile J

>

[ Aktueller Status der qualitativen Marktforschung in Deutschland J
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Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» in welchem Umfang und in welcher Form wird qualitative Marktforschung betrieben? .
= welche Methoden werden eingesetzt?
= wie sieht die Umsetzung (Interviewdauer, Gruppengrol3e, Arbeitsmaterialien etc.) konkret aus? '
' = in welcher Form sind externe Dienstleister in die Projekte involviert?

wie sehen diese Projekte aus?

» welche aktuellen Herausforderungen und Trends werden von Nachfragern und Anbietern gesehen
= wie wird die zukunftige Entwicklung qualitativer Marktforschung eingeschéatzt?

' Die 171 Seiten umfassende Studie kostet 500 EUR zuziglich Mehrwertsteuer. |

' Forschungsdesign: !
' Online-Befragung von Marktforschungsverantwortlichen in 46 Unternehmen unterschiedlicher Branchen.
. Zur Befragung der Anbieter wurden 60 Online-Interviews mit Institutsverantwortlichen gefiihrt. 25

" Institutsprofile sowie 24 Statements von Institutsverantwortlichen zu aktuellen Trends und

| Herausforderungen machen die Studie zu einem Arbeitsmittel fir das Thema qualitative Marktforschung.
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FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
(stellvertretend fur die Herausgeber planung & analyse, research tools)
research tools, Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 500 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Qualitative Marktforschung in Deutschland.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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____________________________________________________________

' Telefon: +49 69 7595 2018
Fax: +49 69 7595 2017
' sabine.hedewig-mohr@planung-analyse.de

. Deutscher Fachverlag GmbH
' Mainzer Landstrasse 251
' 60326 Frankfurt am Main
" www.planung-analyse.de

: planung & analyse ist die renommierte
. Fachzeitschrift fur Markt-, Media- und
Werbeforschung im deutschsprachigen Raum.

____________________________________________________________

Dipl.-Kfm. Uwe Matzner
Geschaftsfuhrer
Marktforscher BVM

Telefon: +49 (0)711 55090381
Fax: +49 (0)711 55090384
uwe.matzner@research-tools.net

research tools

Kesselwasen 10

73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

___________________________________________________________

research tools, Marketingmafl3nahmen
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