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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

101 Kamerahersteller bewerben auf 72 untersuchten Vergleichsportalen ihre Kameras. In der Studie
unterscheiden wir die zehn Produktkategorien Bridgekamera, Camcorder, Digitalkamera,
Einwegkamera, Kompaktkamera, Sofortbildkamera, Spiegelreflexkamera, Sucherkamera,
Systemkamera und Unterwasserkamera.

Innerhalb der Top 20 Kamerahersteller sind im Portalmarketing nur wenige spezialisierte Anbieter
vorhanden. Die Mehrzahl ist in mehreren Produktmarkten prasent.

Es zeigen sich deutliche Unterschiede der Prasenz in verschiedenen Produktkategorien. Uber die
Halfte der Hersteller sind im Camcordervergleich der Portale vertreten. Eine Kompaktkamera bieten
nur etwa ein Viertel der 101 Kamerahersteller an.

Unter den wichtigsten 20 Vergleichsportalen fur Fotokameras und Camcorder finden sich vor allem
Allroundportale. Das bestplatzierte Fotografieportal belegt Rang 13 im Portalranking.
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Informationen zur Studie

Sie mochten wissen:

welche Kamerahersteller in den zahlreichen Online-Vergleichsportalen préasent sind und welche
Platzierung sie dort einnehmen?

welche Produktgruppen im Bereich Fotografie auf den Online-Vergleichsportalen im Vordergrund
stehen?

welche Sonderplatzierungen von Kameras auf den Vergleichsportalen vorgenommen werden?

welche Kamerahersteller zu den Top 20 im Vergleichsportalmarketing gehdren und wo sie ihre
Schwerpunkte setzen?

welche Bedeutung die zehn untersuchten Produktkategorien bei den Top 20 Kameraherstellern
aufweisen?

welches die Top 10 Kamerahersteller innerhalb der einzelnen Produktkategorien sind?
welche Vergleichsportale in welchen Produktkategorien bedeutsam sind?

welchen Rang (Indikator fur Traffic im Portal) jedes der Vergleichsportale im Portalranking einnimmt?
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Informationen zur Studie

Forschungsdesign:

Untersucht wurde die Prasenz und Platzierung von Fotokameras und Camcordern auf deutschen
Online-Vergleichsportalen. Die Datenbasis bilden eigene Erhebungen in Vergleichsportalen und deren
Prasenz in Online-Suchmaschinen. Insgesamt wurden 72 Portale und die dort vertretenen 101
Kamerahersteller analysiert. Ergebnisse liegen teilweise differenziert fir zehn Produktkategorien vor:
Bridgekamera, Camcorder, Digitalkamera, Einwegkamera, Kompaktkamera, Sofortbildkamera,
Spiegelreflexkamera, Sucherkamera, Systemkamera und Unterwasserkamera.

Die 125 Seiten umfassende Studie ist flr 4.800 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer erhaltlich und wird als
PDF- und PowerPoint-Datei per CD zur Verfiigung gestellt.

Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
Marketing Fotografie 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» Prasenz der Kamerahersteller auf Vergleichsportalen
Kennzahlen der Portalprasenz (alle Kamerahersteller)

Indizes und Rénge der Portalprasenz (alle Kamerahersteller)
Sonderplatzierung der Kamerahersteller auf den Vergleichsportalen

Nutzung der Top 20 Vergleichsportale (Top 20 Kamerahersteller)

Kennzahlen der Portalprasenz (Top 20 Kamerahersteller)

Indizes und Rénge der Portalprasenz (Top 20 Kamerahersteller)

Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Kamerahersteller)
Produktschwerpunkte (Top 20 Kamerahersteller)

Kennzahlen der Portalprasenz (Top 50 Kameras)

Indizes und Rénge der Portalprasenz (Top 50 Kameras)

©bowiel5/123RF.COM

researc h too | 3 Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
= Marketing Fotografie 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Produktkategorie

= Anteil der gelisteten Kamerahersteller an allen Kameraherstellern in den
Produktkategorien

= Anteil der gelisteten Top 20 Kamerahersteller in den Produktkategorien
= Anteil der Portale in den Produktkategorien

= Rankingumfang in den Produktkategorien

» Top 10 Kamerahersteller in den Produktkategorien

» Vergleichsportale
» Portalart

= Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie
(alle Portale)

» Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie
(Top 20 Portale)

= Anzahl der gelisteten Kamerahersteller in den Portalen nach
Produktkategorie (Top 20 Portale)

» Abschlussmoglichkeiten der Portale (Top 20 Portale)
» Kontakt

©bowiel5/123RF.COM

-‘7@ research tools Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
V= MarketingmaBnahmen Marketing Fotografie 2015

erfassen, verstehen, bewerten



Kennzshien der Verglsichsportalprisens 5 ihre Produktschwerpunkte?

Anzahl d.|Anzahl

s Portale [Listung

Yook b 4 Anzahl der genutzten Portale und Ranno
Werten bew. Ra gplatz)

i
=
=]
.

IEERERANE

ﬁ resea
[T

Setzen die Kamerahersteller auf
breite Streuung in vielen Portalen

m| (m] m| m] m| Ll - .| Ll Ll

. “ ke SummE O penceen Parais el dis Aol de Lisurgen Es
oder auf gezielte Schwerpunkte? | [ weud oo ==

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

.' researCh tools Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
=~ Marketing Fotografie 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Wer ist der fihrende Hersteller
in der Produktkategorie
Unterwasserkamera?

Anteil der Fortale nach Frod thatleqo

Portalart: Alle Portale und Top 20 Po

Alle Portale

Unterwasserkamera (10010}

Anzahl derlfAnzahl dErL & Erst-rJ Anzahl Anzahl Anzahl

Kamera Portale |Listungen platzieru Platz 1 Top 3 Top 10 Rang
Xpus X0 x27 X5 %3 7 X8 X
Yinic X0 X18 X0 X3 3 X3 X
o Xkon 0 X138 X4 x1 ) 3 %
¥non X0 X13 %3 %2 5 X0 X
, Xdsk X5 X8 X5 X1 4 X8 X
“!H- e Ktax x4 X XD X1 2 X X
[ I"CIIH#HJ &1
« Portale fiir Elektronik Xpix 2 *3 x5 * Z *e *
Yony X5 X2 X3 X0 1 X5 %
Wi X5 X7 %8 X0 1 X4 X
Wie viele Hersteller werden in den | |z o | w2 | w2 | w0 | 0 | % | X
] . Yife %2 3 X0 X0 1 X2 X
Produktkategorien der Online- -
Vergleichsportale gelistet? B roscarch tools R R e
Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
Py rese arch tOOIS Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
=4~ Marketing Fotografie 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:

research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Vergleichsportal-Marketing Fotografie 2015.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Unterschrift:

Datum/Ort:

S research tOOIS Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-
=4~ Marketing Fotografie 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Kontakt

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschéftsfuhrer, Diplom-Kaufmann,
Marktforscher BVM

Tel. +49 711 55090381, Fax +49 711 55090384,
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
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www.research-tools.net
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Weitere Vergleichsportal-Marketing- und Fotomarkt-Studien:

» Studie Fotomarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 (Oktober 2014)
» Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2014 (September 2014)

» Studie Vergleichsportal-Marketing Versicherungen 2014 (Januar 2014)
» Studie Vergleichsportal-Marketing Banken 2013 (Méarz 2013)
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