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Informationen zur Studie 

Ausgewählte Ergebnisse: 

 101 Kamerahersteller bewerben auf 72 untersuchten Vergleichsportalen ihre Kameras. In der Studie 

unterscheiden wir die zehn Produktkategorien Bridgekamera, Camcorder, Digitalkamera, 

Einwegkamera, Kompaktkamera, Sofortbildkamera, Spiegelreflexkamera, Sucherkamera, 

Systemkamera und Unterwasserkamera. 

 Innerhalb der Top 20 Kamerahersteller sind im Portalmarketing nur wenige spezialisierte Anbieter 

vorhanden. Die Mehrzahl ist in mehreren Produktmärkten präsent.  

 Es zeigen sich deutliche Unterschiede der Präsenz in verschiedenen Produktkategorien. Über die 

Hälfte der Hersteller sind im Camcordervergleich der Portale vertreten. Eine Kompaktkamera bieten 

nur etwa ein Viertel der 101 Kamerahersteller an.  

 Unter den wichtigsten 20 Vergleichsportalen für Fotokameras und Camcorder finden sich vor allem 

Allroundportale. Das bestplatzierte Fotografieportal belegt Rang 13 im Portalranking. 
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Sie möchten wissen: 

 welche Kamerahersteller in den zahlreichen Online-Vergleichsportalen präsent sind und welche 

Platzierung sie dort einnehmen? 

 welche Produktgruppen im Bereich Fotografie auf den Online-Vergleichsportalen im Vordergrund 

stehen? 

 welche Sonderplatzierungen von Kameras auf den Vergleichsportalen vorgenommen werden? 

 welche Kamerahersteller zu den Top 20 im Vergleichsportalmarketing gehören und wo sie ihre 

Schwerpunkte setzen? 

 welche Bedeutung die zehn untersuchten Produktkategorien bei den Top 20 Kameraherstellern 

aufweisen? 

 welches die Top 10 Kamerahersteller innerhalb der einzelnen Produktkategorien sind? 

 welche Vergleichsportale in welchen Produktkategorien bedeutsam sind? 

 welchen Rang (Indikator für Traffic im Portal) jedes der Vergleichsportale im Portalranking einnimmt? 

Informationen zur Studie 
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Forschungsdesign: 

Untersucht wurde die Präsenz und Platzierung von Fotokameras und Camcordern auf deutschen 

Online-Vergleichsportalen. Die Datenbasis bilden eigene Erhebungen in Vergleichsportalen und deren 

Präsenz in Online-Suchmaschinen. Insgesamt wurden 72 Portale und die dort vertretenen 101 

Kamerahersteller analysiert. Ergebnisse liegen teilweise differenziert für zehn Produktkategorien vor: 

Bridgekamera, Camcorder, Digitalkamera, Einwegkamera, Kompaktkamera, Sofortbildkamera, 

Spiegelreflexkamera, Sucherkamera, Systemkamera und Unterwasserkamera. 

 

Die 125 Seiten umfassende Studie ist für 4.800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer erhältlich und wird als 

PDF- und PowerPoint-Datei per CD zur Verfügung gestellt. 

Informationen zur Studie 
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Beispielseiten (1) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Wo setzen die Top 20 Hersteller 

ihre Produktschwerpunkte? 

Setzen die Kamerahersteller auf 

breite Streuung in vielen Portalen 

oder auf gezielte Schwerpunkte? 
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Beispielseiten (2) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Wer ist der führende Hersteller 

in der Produktkategorie 

Unterwasserkamera? 

Wie viele Hersteller werden in den 

Produktkategorien der Online-

Vergleichsportale gelistet? 
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