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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 490 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPS — www.serps.net ¥

Top-Hersteller: k einhell.de auf die Top 10-

490 Anbieter 26
- : : entfallen 26% % £
Anbieter sind & sichibarim o0 Soo ol Anzeide praseaich et ¥ der eVisibility S
Online-Markt fur Elektrowerkzeug P F ' g
S
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen g
Top-Anbieter: f X 3 <
e | Hersteller: 48% E
_ Werkzeug/Techn.: 16% 9
Top-Vergleichsportal: 90 % der eVisibility
netzvergleiche.de entfallen auf YouTube E
©

!
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Elektrowerkzeug mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 490 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 82 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 490 Anbieter mit

eVisibility:

* hbm-machines.com

» hdb-schweiss-shop.de
» hecht-garten.de

» hegner-gmbh.com

» heidenbluth-shop.com
» helfast.de

» hesselink24.de

= svh24.de
= swissfast.ch
= swstahl.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking t
insgesam
Paid Search
organische (Textanzeigen, Plattform AAMEECI, _
= Bohrhammer Suchmaschinen- Shopping Ads (PRI Ranking nach
= Bohrmaschine ergebnisse Handler und Handler und Online-
» Falzhobel elektrisch Marken) Marken) Kategorien

» Lotkolben
» Magazinschrauber

Ranki h
» Oberfrase anking nac

) Suchbegriffen
" Rahrwerk . Social Media
= Schlagschrauber Vergleichsportale
g Platzi (Facebook,
= SchweilRgerét (H{:_\tzcluerungzn Instagram, X, Ranking nach
= Stichsage ?\/rll ir o YouTube & Anbietertyp
» Tischkreissage ) -Anzeigen)

= Winkelschleifer o
Positionierung

J y

resea I'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

490 5 12 8 168

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Elektrowerkzeug Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Januar 2024 erschlenen

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

| |
drycutter.com

duss.com | Paid Search

einhellde @  Ranking Paid Search (Top 30)

| eVisibility-Rankings nach Online-K

Punkte | Textan-|Sh. Ad
gesamt| zeigen |[Héndle

266| 00| 266

26,1 00| 261

232 232 00

227] 108 1.9

204 | 159 00

19,8 00| 198

19,8 23 0,0

19,8 00| 198

17,0 0,0 0,0

159 136| 00

15,9 0,0 0,0

159 | 159 0,0

elektrotools.de
| 3
era-shop e
eshap.wuerth_de ‘ 1 immex-werkzeuge de
| 2 inn-tools.de
esmatec.de m 3 | jansen-versand.de
ewm-sales.com 4 | j-koenig.de
_— 5 kaindl de
] 6 | kemppi.com
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte &1 7__| knuth.com
= 8 kress.com
Fiin research tools 5 | Torch s
TEY —— 5
S S 10 | mafell.de
makita.de
maschinenshop24.de
mdw-shop.de

16,3 5.1 0,0

ister-werkzeuge de 14,7 14,7 0,0

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

aw-ools de [T IE I T T T
IR o o e
bamato-maschinen de - |EENEINN I A NN T
bauzoo de “““
bayerwald-werkzeuge.de “_E_—
bea-group.com -r—“-_ 10 | 10
biebrach-morgenstern.de “____
blackanddecker de. NETNNN N F T N T T
bosch-diycom | ““—“
bosoh-professiona.com NN INE T TN [N I TN N

0 20 40 80 80 100

= prganische Suchmaschinenergebnisse  ® Paid Search = Vergleichsportale = Social Media  ® Plattform Amazon

§ research tools o

ertussen, versicher, bewerten

136 | 136 00|

cs il | 1 | | | |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibiity
Elektrowerkzeug 2024
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Plattform
| Amazon

% |Punkte|

org. Such-
ergebnisse

Punkte| %

Paid Search | verdleichs-
portale

[Punkte] % |Punkte] %

Social Media

Rang | Anbieter

TP?{kE Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

1 [fein.com 106.0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 felder-group.com 50,6
3 | ferm24.de 28,5 : org. Such- | b iy search | Vergleichs- | oo iaiMedia | PRAUEOM | pine
Rang | Anbieter ergebnisse portale Amazon
4 festool.de 316 [Punkte| R (Eanidel Punkte] R = — kte| R i gesamt
1]
S _[BEREFIEl s 90198  positionierung/Ahniichkeitder Anbleter il ] oI . B oo I
6 fleischmann-werkzeuge.de 41,1 32, @ 1 schappach.com 2781
7 | flex-tools.com 53,8| 44, ik 2 | schleifmeister24 de 5 1893
8 | fuxtec.de 00| o 9 : . —— o
9 gjemax.de 0,0 0, schieiftitan.de ;
10 goelz de 0,0 0, ‘ 4 schraubenluchs.de 1445
1 guede.com 3,2 2 Social Media = e e AR
12 hammerarzt.de 47 8, _ o pallbtl bl :
13 | hazet.de 7.9 14, vector-welding.com 6 | schweissfachhandel24.de 1358
14 hbm-machines. 0,0
Ll o9, wress com® 7 | schweisshelden de 1252
15 hdb-schweiss-shop.de ITAERE @000 cicieticcee o tutitee e S
-] schweissmatenal.com 1026
%4 research tools
%i T — handwerkerstore24.de 9 | seefelder.net 96,2
eriaasen, versteben, bowerten
O 10 seyffershop
Paid Search

immex-werkzeuge de
research tools

Mrksbngralinanmen
ertussen, versicher, bewerten

%

Studie eVisibility
Elektrowerkzeug 2024

Plattform Amazon

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld?

Studie eVisibility
Elektrowerkzeug 2024

o

ferm24 de

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

100 p : Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVis
E die Anbieter mit der groRten eVisibility.
‘ i die Kurve nach unten durchhangt, dest

i die Konzentration. Die ausgewiesenen
75
eVisibility-Rankings nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

-
{ de.milwaukeetool eu
o]

| '4‘2?-0 op 150

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieterin %

de.rs-online.com

Kumulierte Anteile eVisibility in %

de.ryobitools.eu

de trotec.com

0 bem—

0

denios.de

der-heimwerker.at
dermachershop.de
FIETNER
dewalt.de E
\

ﬁ?{a@ research tools

MykebngraBingmen
eriaasen, versteben, bowerten

derschweisserladen.de

drechslershop.de

3 g

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller/ Marken

dewalt.de

festool.de

flex-tools.com
stahlwerk-schweissgeraete de
stanleyworks.de

Werkzeug & Technisches

handwerkerstore24.de

manomano.de
mein-heimwerkermarklde
passiontec.de
schraubenluchs.de

ﬁ‘}"ﬂ research tools

Myrkebngrainymen
eriassen, verstebon, bowerten

Welche Unternehmen liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

Elektrowerkzeug-Handler

bauzoo.de
hammerarzt.de
maschinenshop24 de
mdw-shop de
schweissfachhandei24.de

Baumarkte & Baustoffe

globus-baumarkt.de
koempf24.de
el nline-baumarkt de
chmarkt de
toom.de

Studie eVisibility
Elektrowerkzeug 2024

kolben, 6. i 7T

10. Faizhobel

In welchen Produktkategorien T p—
besteht Optimierungspotenzial?

auber, 5. |
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ge, 8. St o. Oberf
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

= T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T S S S TS S S s s ==
1 1
1
1

Geschaftsfihrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
- E-Mall: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Elektrowerkzeug:
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2023

. = Studie eVisibility Baustoffe 2023 i
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022 !
. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022 |

| Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021
Studie Conversion Journey Elektrowerkzeug 2020

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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