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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 349 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Fachhéandler: k reifendirekt.de

349

Anbieter sind

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Anbieter: reifenleader.de

D

Im Online-Markt fir Reifen

sichtbar

Vergleichsportale Social Media
Top-Hersteller: n . u
continental-reifen.de X
To!o-VergIeichsportaI: 53 % der eVisibility
reifen.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- \
Anbieter 2 4

entfallen 24% %
der eVisibility

Anbieter-Typen

Hersteller: 33%

Fachhandler: 45%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Reifen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 349 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 80 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 349 Anbieter mit

eVisibility:

= perlintires.de
= pestdtires.com

» goodtires.de
= goodwheel.de
= goodyear.eu

* mein-reifen-guru.de
= mein-reifen-outlet.de
= metzeler.com

= michelin.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search Plattf g
organische (Textanzeigen, aplorm mazon |
» Fahrradreifen Suchmaschinen- Shopping Ads (Hgtz(]lltlerungzn Ranking nach
= Ganzjahresreifen ergebnisse Handler und BLIRLE Bn Online-
= LKW-Reifen Marken) Marken) Kategorien

= Motorradreifen

» Oldtimer-Reifen Ranking nach

» Rennreifen Suchbegriffen
» Runderneuerte Reifen Vergleichsportale Social Media

" Runflat-Reifen (Platzierungen (reselnets .

» Sommerreifen Handler und In\?tag'rabm’gi(’ iﬁtr)]ikel?e%t%mh
= SUV-Reifen Marken) Ol Tlkhoie

= Traktorreifen -Anzeigen)

» Winterreifen Positionierung

/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: l

349 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Reifen Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Februar 2024 .
erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

organische Suchmaschinenergebnisse

Paid Search

Vergleichsportale

Social Media

Plattform Amazon

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff

Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?

nokiantyres.ce [T eVisibility-Rankings nach Online-kategorien
f | Gesamtranking nach Online-Kategorien
9]

nord-truck. de

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
oldtimerreifen24.de

l eVisibility-Rankings nach Online-K . ; ; . :
oponeo.de Paid Search y 9 2 giga-reiten.de [IECHEIENEET N T T T
[ | |

L ) | | |
petlas,com _ Rﬂﬂk]l‘!g Paid Search (Tﬂp 30) gOOdtII"ES.de m““““:

pirelli.com goodwheal.de 20 20 10

| | |
Rang | Anbieter o goodyeareu | T
g1ps00.de T T TR T

gesamt| zeigen |Héndle

pneuhage.de ‘ 1 reifen.com 26,6 00| 266 _
! 2 | reifen24 de 21| 00/ 261 hankooktire.com ““_
remio de i
o IEER Wi 2| mal oo nebasetena “____ TRNT
proreifen.com [JJEEY LS SN : . : ““_
I — 5 reifen-breuer com 204 15,9 0,0 heidenau.com 10
4 6 | reifendirekt de 198| 00] 198 iehtiog | ““—“
i i s -t ot it R B e noosierrennreren de | INETNN N TN I I TN N TR
= i 8 | reifenleaderde 198 00 198
B fesearch toais 9 | reifenmann.de 170 00[ 00 0 20 40 60 80 100
ertassen, verstehen, bewerten i
i I T 1991 19.5] 09 # organische Suchmaschinenergebnisse  ® Paid Search = Vergleichsportale  ® Social Media  ® Plattform Amazon
reifen-pneus-online.de 15,9 0,0 0,0
reifenpaoint.de 1589 15,9 0,0 |3}
reifen-richtig-billig.de 153| 51| 00 = research tools S eVisiiy
#entiefpreis de 147 147| 00 e 5
enversand.com 136 | 136 0.0 o I 1 I 1 | I

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

arch tools Studie eVsidiiy
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?

org. Such- - = Vergleichs- = - Plattform P O T = .
Rang | Anbister | ergebnisse | PaidSearch | ool e | SecialMedia | T ooon | eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Punkte| % |Punkte| % mllzt_elTlF’unkte % |Punkte| % Gesamiranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 |inreifen.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 | kfzrad de 50,6
3 | king-meiler.com 28,5 - : org. Such- | b iy search | Vergleichs- | oo iaiMedia | PRAUEOM | pine
4 | Kingtyre-deutschland de 316 23 ang | Anbieter - E’-E""’[U;‘“ e - -E"r-‘a"? L = ‘:‘f“@z-;“ | gesamt
B _JuShiruRl S0 9009  positionierung/Ahniichkeltder Anbieter - el I .l & oo i
6 | komplettraeder24.de 41| 32, @ 1 | 1001reifen.de _ . | _ | . | 47,
7 | kumhotire de 538| 44 —_— 2 | 123reifen.de 5 189,3
8 | maxxis.de 00| o RISHpORRIE _— ' P
9 | meinoldtimerreifen.de 00| o STERERiom ;
10 mein-reifen-guru de 0,0 0, ‘ 4 alga-reifen.de 1445
1 mein-reifen-outlet.de 3.2 5, Social Media )
5 allereifen365.de 1436
12 metzeler.com 47 8, o
13 michelin.de 7.9 14, goodwheel.de B autopink-shop.de 1358
14 | mopedreifen.de 00| o (o) }
" T best4tires.com 125.2
15 | motorradreifen.com.de 174 34 . ... S
8 bettertires.com 1026
ﬁ :e:ea:::l tools 123reifen.de 9 confortauto de 96,2
rﬂ'nssc:.g::hm':-w\ bewerten 2
o 10 continental-reifen. de
Paid Search
alfatires.com 6]
E{% :emsear:h tools Sl eVisoiy
ey S
Wie positionieren sich die | Plattorm Amazon M s e

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? |- —

Studiensteckbrief Studie
- researCh tOOIS eVisibility Reifen 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 . : Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei EVISIblllty der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi -
{ die Anbieter mit der groften eVisibilty. Gesamtranking nach Anbieter-Typen

i die Kurve nach unten durchhangt, dest i
‘ ! die Konzentration. Die ausg ewigsen o Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Allgemeine Fachhédndler
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) dunlop.eu giga-reifen.de

oldlimerreifen24 de
reifen24 de
reifenleader de
rsu.de

/ metzeler.com
Cél ; : Nexen
drivercentereu
40 §

pirelli.com
i p ‘ f /i 1=}
25 A'FTO!T dunlop.eu schwalbe.com
-{150 f1-reifen.de

’-'42?0 fahrradreifen.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 bem—

0

Spezialisierte Fachhédndler Kfz-Bedarf

falkentyre.com

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieterin % a-b-performance.de

felgenladen24.de bastyres.com

Ikwreifenshop.de
motorradreifendirekt.ch
rennreifenshop.de
schlepperreifen de

felgenoutlet.de
yling.com
wd-performance.de

ﬁ?{a@ research tools

Mketagrannen felgenshop.de
eriassen, verstehon, bowerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Reifen 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

_________________________

Uwe Matzner

_________________________

' Weitere Studien zur Reifenbranche:
- = Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Premiumreifen 2024 !
. = Werbemarktanalyse Reifen 2023

Studie Social Media Ad Perception Automotive 2023
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Motorradreifen 2023
Studie eVisibility Reifen 2023 !
Study Social Media Performance Tyres 2022

. Branche Automotive: seit 2019 mehr als 20 Studien veroffentlicht

___________________________

_______________________________________________________

Geschaftsfuhrer
i Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM :
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .
www.research-tools.net l

' research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Seit 2005 forscht research tools !
marketing- und wettbewerbsorientiert und
positioniert sich als Spezialist fur
Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
| sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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