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Informationen zur Studie

Nutzwertder Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
}Q Welche Handler verzeichnenin der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wersind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreibeninre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der544 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeitim Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPS — www.serps.net ¥ _
Top-Fachhandler: k sanitaetshaus-24.de auf die Top 10- ‘

Anbiet
544 entiaten 2196 2 Log

- Paid Search — Anzeige paidsearch.net
Anbieter sind sic!tbar im ge -pal v

idealo.de 00 11 o der eVisibility

entfallen auf YouTube

IS

TonHorsteller: i t com der eVisibility g

Online-Markt fur Sanitatsbedarf Op-rerstelier: glgaset.co g
E

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen ;é

HG XD
shop-apotheke.com Herst. / Marken: 51% iz
Top-Vergleichsportal Fachhandler: 21% &

!
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analysevon 100 Anbieternfir Sanitatsbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 544 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorienorganische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

_r

alle Informationenim Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Dateikurzfristig verfiigbar

die Studie ist objektiv,unabhé&ngigund neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsiuberblick Handel und Marken

/ 544 Anbieter mit

eVisibility:

» rehasense.com

» rehashop.de

» rehatechnik-loesch.de
= reisenthel.com

» samedo.de
= sani-aktiv.de
» sanialt24.de
» sanidoe.de

» sani-fuchs.de
» saniklick.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:
4 "
Produktkategorien & Ranking
Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Plattf A
Organische (Textanzeigen, ap|otrm mazon |
= Badewannenlifter Suchmaschinen- Shopping Ads (H? zcllclerunggn Ranking nach
= Duschhocker ergebnisse Handler und all\;I] Er“” (K)ntlme-'
= Einkaufstrolley Marken) arken) ategorien

= Gehstdcke

= Greifhilfe Ranking nach
= Haltegriffe Suchbegriffen
" Hausnotrufknopf Vergleichsportale Social Media

Senioren | ) (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Kompressionsstrimpfe Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
* Rollatoren Marken) -Anzeigen)
» Seniorentelefon

» Sitzauflage Senioren
. TUrgriffverIéngerung/

Positionierung

J

research tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studiein Zahlen: :

544 5 12 9 168

. Anbieterfur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Sanitats- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
: bedarf Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

' Forschungsdesign:

' researchtools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internetinnerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, i
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und istim Marz 2024 erschienen. |
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien In welchen Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

as-hilfsmittel.de

bauerfeind.de . . . .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
belsana.de R - =
messssmn €Visibility-Rankings nach Online-
bort.com Paid Search stock-fachmann.de
burbach-goetz.de Ranking Paid Search (Top 30) stockkontor.de
care-idee-shop.de stockshop.de
Punkte | Textan-|Sh. Ad .
) . " streifeneder.de
carepoint.eu gesamt| zeigen [Héndle
Yy stutzstrumpfe.de
careshop.de 1 san?kllck.de 26,6 0,0 26,6
2 sanimed.de 26,1 0,0 26,1 svital-shop.de
caru-care.com i i
3 sanitaerdiscount24.de 23,2 | 232 0,0 swissrollator ch
claravital.de 4 sanitaetshaus-24.de 22,7 10,8 11,9
’ 5 | sanitaets-online.de 204 | 159 0,0 therapiebedarf24.de
0 6 sanivita.de 19,8 0,0 19,8 thiesmedicenter.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnt imal 182 Punkt ! sanpura.de 19,8 2.3 0.0 it hop.d
ein Anbieter, der beil allen suc rifren eins , Konnte maximai unkte er Vvitego-shop.ae
i - 8 | seeger24.de 198 | 00| 198 go-shop.¢e | ' ! | | ,
%"% research tools 9 | segler-rollatoren.ch 170| 00| 00 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahm
cressen vsnen, beverten 10 | senioren-onlineshop.de 15,9 13,6 0,0 . . ) . . . .
- = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
seniorenprodukte.at 15,9 0,0 0,0
seniorentechnik-martin.de 15,9 15,9 0,0 -
shop.orthopaedie-busch.de 15,3 51 0,0 i bili
. : : research tools Studie eVisibiity
hop-kompressionsstrum... | 147 | 147 0,0 %“"% Haseinguteaten Sanitatsbadarf 2024
erfassen, verstehen, bewerten
W I h A b . t d . . a24.de 13,6 13,6 0,0 4 | 1 1 1 I 1 |
. . Studie eVisibilit
bei Suchanzeigen? 2peh tools s
" rstehen, bewerten
o research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
|- org-Such- | paiasearch | VOIIENS: | sociaimedia | oo | @Visibility-Rankings nach Online-rategorien

Amazon
Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 rehashop.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 rehatechnik-loesch.de 50,6
3 reisenthel.com 28,5 org. Such- Plattform Punkte
4 relaxdays.de 316 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 revitalcare.de 0,0 0 Rage i o @ .
: 2 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
6 | riemtex.de 411 32, orthoback.de
7 rollatortaschen.de 53,8| 44, Félade 2 ortorex.de 189,3
8 rollistore.de 0,0 0,
) rollzde 0.0 0 3 ossenberg.com 161,5
10 saljol.de 0,0 0, 4 panion.eu 1445
11 samedo.de 3,2 5, Social Media -
12 caniakiiv.de 27 3 5 pflegediscount-shop.de 143,6
13 | sanialt24.de 79| 14, indeemed.com 6 | pflegehome24.de 1358
14 idoe.d 0,0
5 San! fneh ed 17‘4 32‘ ergodora.de 7 premium-therapie.de 125,2
sani-fuchs.de E L e
8 provita-deutschland.de 102,6
research tools
%?% MarketingmaBrahmen birkenrot.ch 9 reha-com-tech.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
Paid Search 10 rehasense.com
caru-care.com
%"’% research tools sotudie evisibity |
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | T R—
. Studie eVisibilt
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? °° St 24
o research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 . Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eViSibiIity der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi . )
i die Anbieter mit der groBten e Visibility. [ harakkkata il LECUEUIE g BT
i die Kurve nach unten durchhangt, des . oo
i ‘ | die Konzentration. Die ausgewiesener Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
5 75
3
g Hersteller/ Marken Allgemeine Fachhéndler
3 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte
T 50 andersen-shopper.de . careshop.de
E / arebos.de . sanivitade
° & T G s " drivemedical.de { . seeger24.de
2 4)" : active-compression.com mlmz fieber de A oo ke
Q i 2
5 g topromobility.de . wellsana.ch
§ 25 _4 activera.de
X / aktivkomfort.de
“*Top 150
— ’.ﬂﬁ)o aktivshop.de
0= alltagshilfen24.com Spezialisierte Fachhandler Online-Apotheken & Medizinbedarf
0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % andador.de maxileben.de . annen-apotheke-holdorf.de

koepke-healthcare.de S degros.nl
rollatortaschen.de : docmorris.de
seniorentechnik-martin.de { haltungshelfer.de

. stutzstrumpfshop.de ; ratsapotheke-zw.de

andersen-shopper.de

research tools
‘i arebos.de
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Bestellformular

Ilhre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49(0)711-55090384

Auftragnehmer: researchtools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingenam Neckar

Hiermit bestellenwir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Sanitatsbedarf2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

- Geschaftsfiihrer i
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' researchtools :
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingenam Neckar |
- www.research-tools.net :

' researchtools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

Selt 2005 forschtresearchtools
; marketing- und wettbewerbsorlentlertund
' positioniertsich als Spezialist fiir
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
. sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.

___________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche Healthcare:

= Wma Pharmazeutische Muskel- und Gelenkpraparate 2024
. = Studie Vers.-Zielgruppe Gesetzlich Krankenversicherte 2023 :
. = Studie Paid Search Arzneimittel 2023 !
Werbemarktanalyse Treppenlifte 2023 |

- = Marketing-Mix-Analyse Horgerate 2023
Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2023

- Branche Healthcare: seit 2021 mehr als 30 Studien veroffentlicht
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