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Informationen zur Studie (1)

Keyfacts (Auswabhl):

» Der Markt Automotive-Umfeld lasst sich in die zehn Produktméarkte Automobil Handler, Autoteile/
Zubehor Handler, Autoteile/Zubehor Hersteller, Autovermietung, KFZ-Finanzierung, KFZ-
Versicherung, Kraft- und Schmierstoffe, Online-Portale KFZ, Reifenhersteller und Werkstétten
unterteilen.

» Fur die mediale Kommunikation haben die Werbetreibenden im Automotive-Umfeld im
Betrachtungszeitraum von Oktober 2012 bis einschliel3lich September 2013 insgesamt tiber 645
Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um 19 Prozent
zuruickgegangen. Gleichzeitig haben auch 161 Unternehmen weniger auf diesem Markt geworben.
Die Anzahl der werbenden Unternehmen ist von 1050 auf 889 gesunken.

» Etwa 40 Prozent dieser Werbeausgaben wurde von den Automobilhandlern getatigt, dahinter folgen
die Produktmaérkte Autoteile/-Zubehtr Handler und Reifenhersteller.

» Produktmarkttibergreifend flhrt ein Autoteile-Handler mit Gber 50 Mio. € das Ranking der
Unternehmen mit den hochsten Werbeausgaben an. Die Werbespendings vom zweit- und
drittplatzierten Anbieter betragen jeweils annahernd die Halfte des Volumens vom Erstplatzierten.
Bemerkenswert ist, dass die Aufwendungen vom Zweitplatzierten im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum um mehr als die Halfte zurtickgegangen sind.

» Fernsehen und Printmedien sind die am haufigsten genutzten Medien im Automobil-Umfeld.
Deutlich seltener findet Outdoor- und Radiowerbung statt. Internet-Kommunikation spielt nur eine
untergeordnete Rolle.
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Informationen zur Studie (2)

Sie méchten wissen,

= welche allgemeinen Werbeausgabetrends zu beobachten sind?

= wer die werbeintensivsten und /-dynamischsten Unternehmen sind?

= welche Unternehmen in welchen Produktmarkten wieviel fir Werbung ausgeben?
= mit welchen Motiven die Unternehmen werben?

= welche neuen Entwicklungen in verschiedenen Produktméarkten zu erkennen sind?
= mit welchen Slogans in der Werbung argumentiert wird?

= welche Werbestrategien die 20 detailliert portratierten Unternehmen anwenden?

Kern der Analyse ist das Werbeverhalten der berticksichtigten Unternehmen im Automotive-Umfeld in
Bezug auf die Produktmarkte Automobil Handler, Autoteile/Zubehdr Handler, Autoteile/Zubehor
Hersteller, Autovermietung, KFZ-Finanzierung, KFZ-Versicherung, Kraft- und Schmierstoffe, Online-
Portale KFZ, Reifenhersteller, Werkstatten. Diese Studie richtet sich an Marketing- und
Vertriebsverantwortliche, Kommunikations- und Produktmanager sowie an sonstige Entscheider im
Bereich Automotive.

Die vorliegenden Marktinformationen sind die Grundlage fir eine klare Positionierung und adaquate
Reaktionen auf WerbemalRnahmen der Wettbewerber. In der Studie wird der Markt Automotive-Umfeld
aus Sicht der Anbieter analysiert.

Studiensteckbrief ,
il Werbemarktanalyse Automotive-Umfeld 2014 Maikflorschig
: W& fir Innovation und Handlungssicherheit




Informationen zur Studie (3)

Forschungsdesign:

Neben der Analyse anbietertbergreifender Werbetrends sowie den produktmarktbezogenen
Firmenrankings werden die Werbestrategien der folgenden zwanzig besonders werbeintensiven
Anbieter untersucht. Es handelt sich dabei um:

=  Automobil Handler:

= Autoteile/Zubehdr Handler

= Autoteile/Zubehdr Hersteller:
= Autovermietung:

= KFZ-Finanzierung:

= KFZ-Versicherung:

= Kraft- und Schmierstoffe:

=  Online-Portale KFZ:

Volkswagen
Renault

Carglass

Tirendo

J. Eberspéacher
GPS

Silver Tours

Sixt

ING-DiBa

BMW Bank
HUK-COBURG
Deutsche Allgemeine Versicherung
Shell

ARAL
mobile.international
12auto group
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Informationen zur Studie (4)

= Reifenhersteller: Continental
Goodyear Dunlop Tires Germany
=  Werkstatten: Auto-Teile-Unger

pit-stop Auto Service

Die Studie basiert auf Marktinformationen aus Sekundarquellen von Ebiquity (Werbespendings,
Werbemotive). Sie ist im Februar 2014 erschienen.

Die Werbemarktanalyse Automotive-Umfeld 2014 wird als PDF- und Powerpoint-Datei angeboten, um
eine unmittelbare Nutzung im Unternehmen zum Beispiel flr interne Prasentationen zu erméglichen.

Die Studie enthalt unter anderem folgende Besonderheiten & Features:

» Daten zu Marktvolumen und Marktentwicklung
» Werbespendings, differenziert nach Mediengattungen, vom Werbebeobachter Ebiquity

Die 329 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuziglich Mehrwertsteuer.
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:
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Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM
Waldenbronner Stral3e 2

73732 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie
Werbemarktanalyse Automotive-Umfeld 2014.
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Pascal Schumacher

Director Business Development
Telefon: +49 40-399277-264
E-Mail: pascal.schumacher@ebiquity.com

Ebiquity Germany GmbH
Hermannstral3e 40

20095 Hamburg
www.ebiquity.com

Geschaftsfuhrer, Diplom-Kaufmann,
Marktforscher BVM

Tel. +49 711 55090381,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools

Waldenbronner Strasse 2

73732 Esslingen am Neckar, Deutschland
www.research-tools.net

Jingste Studien zur Automotivebranche:

Studie Kraftstoffmarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2013 (Dezember 2013)
Studie Unternehmensprofile Reifenmarken 2013 (Dezember 2013)

Studie PKW-Zielgruppe Anschaffungsabsicht Hybridantrieb 2013 (Dezember 2013)
Marketing-Mix-Analyse KFZ-Versicherungen 2013 (November 2013)
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