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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Die Themenbereiche ,Kundenorientierung® und ,Produktentwicklung’ stellen derzeit einen betrachtlichen
Teil der Herausforderungen bei Herstellern der blechbe- und -verarbeitenden Branche.

» Entwicklungs- und Produktionskompetenz sowie die ErschlielBung neuer Geschaftsfelder sind
Marktthemen, die unabhangig von der Mitarbeiteranzahl in den Unternehmen eine wichtige Rolle spielen.

» Bei den als vorbildlich genannten MarketingmalRnahmen entfallen etliche Nennungen auf den Bereich
Image mit dem die Hersteller versuchen, sich bei ihren Zielgruppen zu profilieren.

» Weniger als 20 Prozent der Unternehmen betreiben derzeit einen eigenen Online-Shop. Die Nutzung von
Social Media erachten uber die Halfte der Unternehmen als fir sie nicht relevant.

» Ein Grolteil der als herausragend benannten MarketingmalRnahmen entféllt auf nur finf Unternehmen der
Branche.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( 20 Hersteller im

Darstellung aktueller Themen und Herausforderungen Marketing-Mix-Ranking

,
Marktthemenranking nach Anzahl der Mitarbeiter i?ZoT§:|%:E§$EIN,
DF Lochbleche,
: Dillinger,
Herausragende Marketingmal3hahmen der Branche EMW Stahl Service,
Facon,
Ranking Marketing-Awareness und Marketing-Mix Franz Schneider Brakel,
groR3er Unternehmen der Branche Gust. Alberts,
Heinrichs, Kleiner,
alle Informationen als PDF- und PPt-Datei Klockner & Co,
kurzfristig verfligbar KMK Metallwerke,
Knauf Interfer,
. . o _ Otto Spanner,
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral SYKATEC,
et Thyssenkrupp,
Nutzen: Anregung fuir die aktuelle Ausrichtung Veyhl,
im Markt und das eigene Marketing Wuppermann, Zoth j
V.
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(

Detaillierte Analyse der Marktsituation
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>
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( Aktuelle (Marktthemen- ( Marketing- (Marketing-Mix
Themen Ranking maflinahmen

Mit welchen Themen Wie wichtig sind die Welche Welches sind die
und Herausforde- Themen fur die MarketingmaR- Marketing-
rungen beschaftigt Unternehmen und nahmen welcher Benchmarks?

und -verarbeitende vorbildhaft? Welche Digital
Branche aktuell? Marketing - Themen

j j / sind/werden wichtiy

-

[ Marktthemen

Ei

~_ >

Marketinginspiration

~ >

Marketing-Benchmarks j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

» Aktuelle Themen
Mit welchen Herausforderungen und Problemen beschéaftigen sich die blechbe- und -verarbeitende
Branche momentan?

» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themen in der Branche und warum?

» Herausragende Marketingmal3ihahmen
Welche Marketingmalinahmen welcher Hersteller werden in der Branche als vorbildlich erachtet?

» Marketingranking der Unternehmen
Bekanntheit und Bewertung des Marketings fihrender Hersteller der Branche aus Sicht der
Marktteilnehmer

» Themenspecial Digitales Marketing
Welche Aktivitdten werden heute eingesetzt, welche sind kinftig geplant?
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

= aktuell wichtige Marktthemen und Herausforderungen von Herstellern | ' = Befragung von tber

. der blechbe- und -verarbeitenden Branche ! 50 Anbietern im

. = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der ' November 2018 ,
: Einzelnennungen und Begrindung der aktuellen Relevanz .1 = 20 Marktthemen im Ranking;
. = Marktthemen-Ranking, differenziert nach Anzahl der Mitarbeiter in i » 6 Themenbereiche |
. Deutschland .1 = 17 Beispiele fiir

» Herausragende, aktuelle Marketingmaf3nahmen einzelner Unternehmen. @ herausragende

. = Marketing-Mix-Ranking Awareness und Bewertung zu 20 grof3en : Marketingmalinahmen

. Unternehmen der Branche . = 20 Unternehmen im

» Einsatz und Planung digitaler Marketingaktivitaten 1 Marketing-Ranking

. = Aktivitaten im Bereich sozialer Netzwerke . = 1 Themenspecial

' Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf einer telefonischen Befragung von tber 50 Herstellern aus der blechbe- und -verar-
' beitenden Branche in Deutschland. Die Befragung fand im November 2018 statt. Die Studie wurde von

' research tools im Eigenauftrag durchgefiihrt und liefert deshalb objektive, unabhangige, neutrale

' Ergebnisse. Die Studie ist im Dezember 2018 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen

Welche Themen sind laut
Themenranking aktuell top?

Kundenorientierung (Einzelnennungen im O-Ton)

Anforderungen der Kunden und deren Werts

Marktthemenranking

Bedeutungeinzelner Marktthemen

Wichtigkeit der Themen (1/2) (Angaben in %)

Gute Leistung fur Kunden A Markttheme nranki ng
Produktinnovation Wichtigkeit nach Unternehmensgrofe
Kunden binden und neue gewinnen . .
Nachhaltigkeit in der Produktion Wichtigkeit der Themen nach Anzahl der Mitarbeiter (1/2)
Termine immer einhalten Ti Markenaufbau (Angaben als Mittelwert)
Qualitative Arbeiter Kundenindividuelle Massenproduktion Produktinnovation mbis 19
. Mitarbeiter
| Industrie 4.0 Nachhaltigkeit in der Produktion
Auftrége Indi =20-99
ErschlieBung neuer Geschéftsfelder Markenaufbau Mitarbeiter
Auftragsvolumen Entwicklungs- und Produktionskompetenz §] I Kundenindividuelle Massenproduktion =100u.m.
Mitarbeiter
_________________________________________________________ Digitalisierung ven Arbeitsschutzma3n. Industrie 4.0
Frage: Welche Themen und Herausforderungen spielen derzeit in Ih . I
Corporate Social Responsibility (CSR) ErschlieRung neuer Geschaftsfelder
Bauteilereinigung |5 I Entwicklungs- und Produktionskompetenz
research tools
Marketingmafinahmen Blechb 0 Digitalisi .
exfassen, versiehen, bewerten igitalisierung von Arbeitsschutzmaf3n.
Notenskala: 1= sehr wichtig, 6 = sehr unwichtig ) .
Corporate Social Respensibility (CSR)
Bauteilereinigung
research tools
SRR 1 2 3 4 5 6
W | h H f d 1=sehrwichtig 6=sehr unwichtig
Markith d
bewegen die Branche? [ el
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Marktthemenranking

Griinde fir die Bedeutung

Welche Unternenmen sind im
Marketing die Benchmarks?

Griindefir die Einstufung der Wichtigkeit (5/6)

Herausragende MarketingmaRnahmen

Begriindunge!

Uberblick vorbildliche Marketingmanahmen

Digitalisierung von * Arbeitsschut
Arbeitsschutzmanahmen ® Erschliefung . .
Herausragen Marketlng-Ranklng
= Alleinstellung
v Individuslle 2 L <L Awareness Marketing-Mix (1/2) (Anteile in %)
Markenaufbau e e ( (
= Arbeitgebern Image Information
247 TailorSteel
Arnold |
. . = Homepage » Broschiren BILSTEIN | . o :
- E:Irlllgur:glltm * Internetauftritt * Hotline DF Locgﬁllﬁcg:? ! ‘ : — i
I » Lackperfektit « YouTube-Film + Newsletter ger I—————
Sl o . &8]
- Obertachen | * Untemenmens: el o ———r)
achen présentation * Werbungim I Franz Schneider Brakel I}
= Service Gust. Alberts T
) Heinrichs T
Frage: Nachfolgendes Thema haben Sie als sehr wichtig eingestuft / Kleiner _E
Kléckner & Co
oy Ny KMK Metallwerke | o ,
research tools Btect] Knauf Interfer Lesebeispiel: 90% der Befragten ist
Marketingmanahmen Otto Spanner das Marketing von Thyssenkrupp
erfassen, en. bewerten " |
rseh Anregungen fiir das Ma SYKATEC 1 einigermalen bekannt.
Thyssenkrupp [IET
Veyh! [IETY
! Wuppermann [ICN
i research tools Blechb! oP Zoth IEA
. . 0 25 50 75 100
g L'}

nahmen ragen heraus?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

H de Marketi Rnah . -
mage o gonce narketingmasiahmen Welche digitalen Malnahmen

Obersicht sind derzeit in Planung?

Themenspecial: Digitales Marketing

Wer ist aus Sicht der Befragten jeweils der Benchmark bei den Digitalen Marketingmafnahmen

<
Interfer Youtube ]
r Digitale
Marketingmanahme
/

Halder Homepage und

Benchmarkun Themenspecial: Digitales Marketing

Anzahl der Nenr,

Nutzung von Online Aktivitdten (Angaben in %)

Schneidtechnik Messeprasentationen : ® 3: Trumpf
Suchmaschinenoptimierung : 3 ;'Z;f'ln?:lg?g
: 1:K' d Suchmaschinenwerbung
Kidckner . ] : Kindermani
Kook Suchmaschinenoptimierung
£ 2 Hofimannd Social Media
Display Advertising = 1: 247 TailorS
Thyssenkru Onlinesho H = 1:Th ki
y PP P SR E-Mail Newsletter
eigener Online-Shop
= 1: Hoffmann +
Eigener Onlineshop : f Lrlg?lfnfer Display Advertising
-

%ﬁ% research tools Biec
Marketingmasinahmen
erfassen, verstehen, bawerten

ity Contet aretng £
P eesanger _
Messenger BB

0 20 40 60 80 100
= wird bereits heute eingesetzt =wird in den nachsten 12 Monaten aufgebaut

m wird zu einem spéteren Zeitpunkt aufgebaut mist fiir uns nicht relevant

Welche Unternehmen sind die
Digital Marketing - Benchmarks?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 900 EUR zzgl. MwSt. die Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________

Ronja Inhofer M.Sc. Planung und Partizipation
! - Tel.: +49 711 55090383
- E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

_____________________________________________________________________________________________________________________________________
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