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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse

>

Auf den Themenbereich ,Rahmenbedingungen’ entfallt derzeit der grofdte Teil der Herausforderungen und
Probleme der Hersteller medizintechnischer Geréate.

Gesetzliche Vorgaben, Produktqualitat, Wachstum und auch individuelle Wertvorstellungen sind wichtige
Einzelthemen, die von den Herstellern innerhalb der einzelnen Cluster thematisiert werden.

Das derzeitige Top-Thema der Branche ist kein innovatives Thema und dadurch eine richtige
Uberraschung.

Bei den als vorbildlich genannten MarketingmafRnahmen entfallen etliche Nennungen auf Informationen
und Visualisierungen von Produkten.

Industrie 4.0 fasst in der Branche langsam FuR. Uber ein Drittel der Hersteller beschétftigt sich konkret
damit oder hat bereits MaRnahmen umgesetzt.

Digitales Marketing wird in der Branche von einigen Unternehmen bereits intensiv betrieben. Ein Grol3teil
betreibt einen Onlineshop.
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Informationen zur Studie

Studieninhalte

» Aktuelle Themen
Mit welchen Herausforderungen und Problemen beschéftigen sich die Unternehmen momentan?

» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themen in der Branche und warum?

» Herausragende Marketingmal3ihahmen
Welche Marketingmalinahmen welcher Unternehmen werden in der Branche als vorbildlich erachtet?

» Marketingranking der Unternehmen
Bekanntheit und Bewertung des Marketings fihrender Unternehmen der Branche aus Sicht der
Marktteilnehmer

» Themenspecial: Industrie 4.0
Stand der Umsetzung — wo liegen die Barrieren?

» Themenspecial: Digitales Marketing
Welche Aktivitdten werden heute eingesetzt, welche sind kinftig geplant?
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung aktueller Themen und Herausforderungen 24 Unternehmen im
Marketing-Mix-Ranking

Aesculap,

Atmos Medizintechnik,
B. Braun, Biotronik,
Herausragende MarketingmaRnahmen der Branche BSN Medical, Covidien,
Dragerwerk, Fresenius,
GE Healthcare,
Getinge, Hartmann,

Marktthemenranking nach Unternehmensgrél3enklassen

Ranking Marketing-Mix grof3er Unternehmen der Branche

Johnson+Johnson,
Medotronic,
alle Informationen als PDF- und PPt-Datei Munchner Medizin Mechanik,
kurzfristig verfugbar Olympus, Philips Healthcare,
Richard Wolf,

Schmitz u. S6hne, Seca,
Siemens Healthineers,
A Storz, Teleflex,

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Anregung fiir die aktuelle Ausrichtung Ulrich Medical,
im Markt und das eigene Marketing Weinmann Emergency j
Yy
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Informationen zur Studie

[ Detaillierte Analyse der Marktsituation }
( Aktuelle [Marktthemen- [ Marketing- (I\/Iarketing-Mix-
Themen Ranking maflinahmen Ranking

Mit welchen Themen Wie wichtig sind die Welche Welches sind die
und Heraus- Themen fir die MarketingmaR- Marketing-

for_de_rung_en _ Unternehmen und nahmen welcher Benchmarks?
bgscha;‘]tlgt E;Chlfl’?le warum? Unternehmen sind
ranche axtuett: vorbildhaft?

- ~_ ~> ~ >

[ Marktthemen Marketinginspiration Marketing-Benchmarks j
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .| Die Studie in Zahlen:

= aktuell wichtige Marktthemen und Herausforderungen von Herstellern = Befragung von 50 Anbie-
. medizintechnischer Geréate -1 ternim April/Mai 2017
. = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der 1 = 20 Marktthemen im

' Einzelnennungen und Begriindung der aktuellen Relevanz .| Ranking

. = Marktthemen-Ranking, differenziert nach UnternehmensgréRenklassen | | = 7 Themenbereiche

. = Herausragende, aktuelle MarketingmaRnahmen einzelner Unternehmen @ = 20 Beispiele fiir

mit Begrindung der Alleinstellung dieser Mal3nhahmen herausragende

. = Marketing-Mix-Ranking Awareness und Bewertung zu 24 grol3en .+ Marketingmaf3nahmen
' Unternehmen der Branche = 24 Unternehmen im

. = Stand der Umsetzung Industrie 4.0 .| Marketing-Ranking

. = Einsatz und Planung digitaler Marketingaktivitaten 1 = 2 Themenspecials

' Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf einer telefonischen Befragung von 50 Herstellern medizintechnischer Gerate in

. Deutschland. Die Befragung fand im April/Mai 2017 statt. Die Studie wurde von research tools im !
' Eigenauftrag durchgefiihrt und liefert deshalb objektive, unabhéngige, neutrale Ergebnisse. Die Studie ist im |

- Juli 2017 erschienen. |

________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Preis der Studie: Die 140 Seiten umfassende Studie kostet 800 EUR zuztiglich Mehrwertsteuer.
. Abonnenten der Fachzeitschrift MTDialog erhalten 10% Rabatt.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen Welche Themen sind laut

Themenranking aktuell top?

Kunde (Einzelnennungen im O-Ton)

Die Wertschitzung der Kunden ist ein wichti

Marktthemenranking

Bedeutung einzelner Marktthemen

Verteilung der Noten (2/2) (Angaben in %)

Marktthemenranking

Marketing fir Einkaufsgesellsch. der KH Wichtigkeit nach Unternehmensgroie

Internationale Expansion Wichtigkeit der Themen nach Anzahl der Mitarbeiter in Deutschland (1/2)

(Angaben als Mittehwert)

Beantwortung von Kundenanfragen % .
= bis 99
Produktinovation | —_ = 100 bis 499
Entwicklungs- und Produktionskompetenz E = 500 u.m.

Nachhaltigkeit in der Produktion s
Gesetziche Rahmenbedingungen o —
Harmaonisierung des Produktpregramms §

Corporate Social Responsibity (CSR) [ —__

4] )

Hotanskala: 1= sabr wichlip, § = sehr unwichig Zislgruppenansprache und Markenautbau %
Digitalisierung im Gesundheitwesen %

1 2 3 4 5
' sehr wichtig sehr mwlch't?g

Weeiterhin unsere Kunden vollkommen zufried ErschlieGung newer Geschaftsfelder

30-Druck Technologie

Entwicklung von Mobile Health GS
Prozessautomat. im Sinne Industrie 4.0
Fachkraftemangel
e Einsatz von 'Augmented Reality' in der MT

Automatisierung durch Roboter

Bedrohung durch Kooperationen und ...

{ research tools

Welche Herausforderungen ||
bewegen die Branche? | [czcarch tools Moo e

rbnn, sishes, bewcien

[ 9
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Marktthemenranking
Grilnde fir die Bedeutung

Griinde filr die Einstufung der Wichtigheit (373}

Marktthema

EBegrindungen
= MDR, Umsetzungen

Marketing-Ranking

Gesetzliche Rah- » Diz Gesetze haben si
menbedingungen noch kein Ende in Sict  Awareness Marketing-Mix {Anteilz in % aller Befragten) (172}
bleiben.
2 = Einzsine Produkte, die
Harmaonisienmg : Assoulan
des g""lﬂ"“ nehmen. AImas Madzimachr |
35 Preduktprogramm 8. Braun
Preduktprogramms. i . St
= Der Kunde verlangt da =
SR el Ressourcen und Nachl Craa
Responsibility B i
(CSR) = [Dias wichtigste filr uns: czm
gesiindzre Menschen|
* Wirwollen DER Anspn H
Zielgruppenan- * Es istimmer wichtig, d fannEans Jannsar
sprache und sich, winschenswerte Mincner Madizin Techm
Markensufbau = Direkte Hommunikatio
= \erniinftige gezielte Ar Phillips Haaihcarna
Frage: Machinigandes Trems feen Sess s wicig sigess
Stz
Tkl
i Eﬂsearch tools I .
o, bt Lt \Wainmann Emsargasncy

Welche Unternehmen sind im
Marketing die Benchmarks?

Welche MarketingmalRnahmen
ragen heraus?

Herausragende MarketingmaBnahmen

Uberblick

Uberblick vorbildliche Marketingmalnahmen

e

Herausragends Marketingmalknahmen

L L L3
f Messeauftritt /r Promeotion /r Wissenstransfer

Euwropean Congress of Anzeigemwerbung Harriere Video
Radiclegy (ECR) Angicgraphie System Kunden Community
Hauptstadtkongress Broschiiren Nachschlagewerk

Messskampagne Produktausstelung ‘ortragsreihe

Messestand Produkiflyer
Virtuelle OP Produktkatalog und —videos
Visualisierung durch Licht wnd
Farbe
__/i Website / _/
Anregungen fir das Marketing des eigenen Unternehmens

research tools

iul—q-uhc-r
Lt g ety e

el e
Meliedliznfecinik 017

Exiis b Merilanperiner
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Herausragende MarketingmaBRnahmen
Uberblick

Welche digitalen MaRhahmen

Ubersicht 1
reeht 23] sind geplant?
conlbaate: Themenspecial 1: Industrie 4.0
GE Healthcare m”m““' 1
Stand der Umsetzung (Angaben in % der Unternehmen
K
Hartmann Wundforsm 5 A i
8 Themenspecial 2: Digitales Marketing
Hartmann 'I'eiﬂrn“ E;:.:;'d_ :: Wir haben bereits diverse
Manahmen umgesetzt Nutzung von Digitalen Marketingmal nahmen {Angsben in &)
Johnson + Anzsigenwerbung A
Johnson ACUVUE )
Erste MaRnahmen wurden bereits
Johnson + g umgesetzt Website fibr mobile Endgerite
Johnson i P
Oniline-Shop
o Produktkampagne 3 Es wurden erste Maknahmen
4 und Messeauftritt P beschlossen _
: 4 Suchmaschinenmarketing
Otto Bock el el
Genium Beinprothesen d Es wird Ober das Thema _ Content Marksti
nachgedacht "
E-Mail Marketing
research tools @340 ist derzeit kein Thema
ﬁ N— ' Display Advertising
Mobile Marketing
search tools ) ) ) o ;
' Bwird bereits heute singesetzt ®iwird in den nachsten 12 Monaten aufgebaut
. . . . Bwird zu einem spdteren Zeitpunkt sufgebaut mist filr uns nicht relevant
Wie weit ist Industrie 4.0
i S research tools Merkitemenaden Setlmner L eaarer
fortgeschritten? Rg ocarchto = T
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die Studie

Marktthemenradar Medizintechnik 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

. Rainer Dieringer Diplom-Okonom ' In der Reihe

! ' Mobil +49 173 2437 469 .. Marktthemenradar
E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net - sind bisher erschienen:

» Antriebstechnik 2015

» Verfahrenstechnik 2016

» Nahrungsmittel- und |

. Verpackungsmaschinen 2016
; : = Mobile Antriebsmaschinen
i 2016
» Messebau 2016

- Geschaftsfuhrer : .
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM i - ,;cr)zlrée|m|tteI-Hersteller oTC

' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net :
' ' = Medizintechnik 2017

research tools ,
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar |
. www.research-tools.net '

' research tools: MarketingmafRnahmen
. erfassen — verstehen — bewerten.

___________________________________________________________________________________________________________________________________

research tools Studiensteckbrief Marktthemenradar Exklusiver Medienpartner:
i VR——— Medizintechnik 2017 MTD
erfassen, verstehen, bewerten



