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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

> Interaktivitat/Mediatektur, LED-Technik und Modularitat sind aktuell wichtige Themenkomplexe.
» Derzeit ist der immense Preisdruck die Herausforderung Nummer eins.
» Bei herausragenden Messestanden werden unter anderem Design, Modernitat und Modularitat gelobt.

» Trotz des vorhandenen Preisdrucks sind die Aussichten in der Branche verhalten optimistisch.
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Informationen zur Studie

Studieninhalte

» Aktuelle Themen
Mit welchen Projekten, Themen und Problemen beschaftigen sich die Unternehmen momentan?

» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themenbereiche in der Branche? Welches sind die Griinde daftr?

» Herausragende Messestande
Welche Messebauspezialisten und Aussteller werden in der Branche als vorbildlich erachtet? Worin
sehen die Unternehmen die Grinde dafiir?

» Branchenkonjunktur der Unternehmen
Wie ist die Branche strukturiert? Aktuelle Projekte, Themen, Herausforderungen im Messebau.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung aktueller Projekte, Themen und Probleme

Marktthemenranking: Aktuelle Bedeutung von 21 vorgegebenen Themen mit Begrtiindung

Herausragende Messestande der Branche

Branchenkonjunktur der Unternehmen

alle Informationen auf 74 Seiten als PDF- und PPt-Datei kurzfristig verftigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Anregungen fur die aktuelle Ausrichtung im Markt und das eigene Marketing

.
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse der Marktsituation
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:
. = Befragung von 44
- = aktuell wichtige Projekte, Marktthemen und Probleme der Branche Messebau | | Messebau- |
. = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der | spezialisten i
. Einzelnennungen | = 10 aktuelle The-
' = Marktthemen-Ranking, differenziert nach Bedeutung ' menbereiche mit |
» Grunde fir den Stellenwert der Bedeutung der genannten Marktthemen ' Einzelnennungen
. = Herausragende Messestande von Ausstellern und Messebauspezialisten .= 21 Themen im |
. = Marktstrukturen im Messebau | Themenranking i
. = Branchenkonjunktur der Unternehmen und Perspektiven ! » 17 herausragende

| . Aussteller/ |
Die 74 Seiten umfassende Studie kostet 600 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer. ! . Messebauer !

Forschungsdesign: 5
. Die Studie basiert auf einer Befragung von 44 Messebauspezialisten. !
Beantwortet wurde der Fragebogen von Geschaftsfihrern und Mitarbeitern aus Marketing und Vertrieb. Bei

- einer durchschnittlichen jahrlichen Anzahl von 76 Messestanden reprasentieren die befragten Unternehmen |
. insgesamt rund 3.300 Messestande im In- und Ausland.
Die Befragung fand im Juni 2016 statt. Die Studie wurde im Eigenauftrag von m+a report und research tools
' durchgefuhrt und liefert deshalb objektive, unabhangige, neutrale Ergebnisse.
' Die Studie ist im August 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen Welche aktuellen Themen

stehen im Branchenfokus?

Verteilung der Themen (Angaben in % aller Nennungen)

Aktuelle Themen

Kunden/
Kundengewinnung

Key Facts nach Themenbereichen

Themencluster Key Facts Aktuelle Themen
; f i Haufigkeit der Nennungen (Angaben in % der befragten Unternehmen, Mehrfachnennungen méglich
LED-Lichttechnik ::Zg;:g Lg‘ndhtse?t:tlge TR e g gen (Ang o g g glich)

Globalisierung vs.

———- Die Unternehmen bescl Global vs. Regional
Regionalisierung

Hardware

Hardware
Personal Festielheeizi s Interaktivitat/Mediatektur
Interne und Interne Themen
sonstige Marktpositionierung Die Positionierung am !
Angelegenheiten Kunden/Kundengewinnung

LED-Lichttechnik

Welche aktuellen Projekte, Themen, Herausforderungen oder Innova

! Markenprasentation
Personal

Preisdruck

Ma Sonstige

0 10 20 30 40

We I C h e H e r au Sfo r d e r u n g e n Welche aktuellen Projekte, Themen, Herausforderungen oder Innovationen sind fur Ihr Unternehmen gerade besonders wichtig? n=43
bewegen die Branche? Nrarenersr [ onerch vools
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Marktthemenranking

Griinde fir die Einstufung der Wichtigkeit (6)

Marktthema

Welche Bedeutung
haben die einzelnen
Branchenthemen?

Begriindungen (Original Marktthemen ran klng

= Aus dkologischen und ¢ Wichtigkeit der Themen (Angaben als Mittelwert)
Messebaubereichenin

= Das Aund O des Messt M ktth k_
= die Flexibilitat . ar emenrankin
= eines der starksten Zuk Aufwand von Pitches g
= Immer mehrAussteller: Einkaufsabieil iert als Auft b L .
universell und somit gré in au.sa el .ung agie a.s . u ragge er Wichtigkeit der Themen (Angaben in %)
Modulare = |st Grundvoraussetzung Gewinnung junger, qualifizierter Mitarb.
dzprea: sl — Kurze Auf- und Abbauzeiten . .
= Lagerorganisation Arbeitszeitenregelung
= Sind ein GroRteil unser Kurze Vorlaufzeiten bei Auftragsvergabe : ;
Modularen Messestind Kurzfristigkeit von Pitches |
. Events im Rahmen der Messebeteiligung
V:_err;])ta_lckung, Versand, L Modulare Messestande
= wichtig T
* Wiederverwendbarkeit, Nachhaltigkeit der Materialien Kommunikations-Agent. als Auftraggeber
Platzlogistik Kundenakquise im Ausland
Preisdruck Mediatektur
Frage: Nachfolgendes Thema haben Sie als sehr wichtig eingestuft.’
Mehrgeschossige Messestande

) Projekte im Ausland

1 Messebeteiligungsberatung
sehr wichtic

Mindestlohn

bewerten Sie die aktuelle Bedeutung folgender Themen fur Ihr Un

Welche Marktthemen
dominieren das

Standversteigerung durch Online Bidding
Ma

M 0 20 40 80 80 100
m1=gehrwichtiy =2 =3 =4 =5 mB=unwichtig

Bitte bewerten Sie die aktuelle Bedeutung folgender Themen fir Ihr Unternehmen; n=40
g
.
Marktthemenradar research tools
'hemenranking? m+a E; oo
..... erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Herausragende Messestidnde

Aspekte herausragender Messestédnde

Welcher Zufriedenheitsgrad zeigt

sich bei der Zusammenarbeit?
Branchenkonjunktur der Unternehmen

{ modulares Kit |

. ( PE??Q”F, Zufriedenheit der Zusammenarbeit mit der Messegesellschaft und deren Dienstleistern

77777 ST b / (Angaben als Mittelwerte der Skala von 1-6)
. " Branchenkonjunktur der Unternehmen
7. 1] J
innovativ
S B2B Vergleich der Messebeteiligung und Kunden
A
f'/ j’
7 .
YA . B2C Erstmals suf der
Dynamische | Technik
Architektur
Gesamt
[
; :
sehr zufrieden
Wie gut war bei dieser Messe die Zusammenarbeit mit der Messeges

Y
|

Wodurch heben sich heraus- s -

ragende Messestande ab? m+a e e ks
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 600 EUR zzgl. MwSt. die Studie

Marktthemenradar Messebau 2016

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Dr. Gwen Kaufmann Dipl.-Kfm. Uwe Matzner
Leitende Redakteurin Geschaftsfiuhrer
m+a report. DAS MESSEMAGAZIN Marktforscher BVM
Telefon: +49 (0) 69-7595-1639 Telefon: +49 (0)711 55090381
Fax: +49 (0) 69-7595-1280 Fax: +49 (0)711 55090384
E-Mail: gwen.kaufmann@dfv.de E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
Deutscher Fachverlag GmbH research tools
Mainzer Landstrasse 251 Kesselwasen 10
60326 Frankfurt am Main 73728 Esslingen am Neckar
www.m-averlag.com www.research-tools.net
www.dfv.de
m+a report, das praxisorientierte und research tools
informative Fach- und Wirtschaftsmedium, Marketingmal3nahmen
verlasslicher Partner der Messeexperten erfassen — verstehen — bewerten.
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