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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse

» Die gesamte Branche Mobile Antriebsmaschinen beschéftigt sich in der aktuellen Situation sehr stark mit
technischen Aspekten, die auf der Produkt- und Prozessseite angesiedelt sind.

» Insgesamt zeigt sich eine groRe Themenvielfalt, die die Vielschichtigkeit der Branche widerspiegelt.
Marketingrelevante Punkte wie Werbung, Zielgruppenansprache, Vertriebswege usw. werden nicht
angesprochen, was auf eine momentan starke technische Orientierung der Branche schliel3en l&sst.

» Im Rahmen der gestutzten Abfrage von 14 Marktthemen erweisen sich kundenspezifische Lésungen und
Produktinnovationen im Marktthemen-Ranking als die derzeit wichtigsten Themen.

» Das Thema Industrie 4.0 ist in der Branche noch nicht richtig angekommen: fur tiber 40% der
Unternehmen ist Industrie 4.0 aktuell kein Thema. Bei den Ubrigen Herstellern halten sich konkrete
Umsetzungen momentan noch in Grenzen.

» Das Themenspecial Digitales Marketing zeigt, dass mehr als 40% der Unternehmen heute im Mobile
Marketing und im Suchmaschinenmarketing aktiv sind.
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Informationen zur Studie

Studieninhalte

» Aktuelle Themen
Mit welchen Herausforderungen und Problemen beschéftigen sich die Unternehmen momentan?

» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themen in der Branche und deren Teilbranchen und warum?

» Herausragende Marketingmal3nahmen
Welche Marketingmafinahmen welcher Unternehmen werden in der Branche als vorbildlich erachtet?

» Marketingranking der Unternehmen
Bekanntheit und Bewertung des Marketings filhrender Unternehmen der Branche aus Sicht der
Marktteilnehmer

» Themenspecial: Industrie 4.0
Stand der Umsetzung - wo liegen die Barrieren?

» Themenspecial: Digitales Marketing
Welche Aktivitdten werden heute eingesetzt, welche sind geplant?
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung aktueller Themen und Herausforderung / 20 Unternehmen im
Marketing-Mix-Ranking
Marktthemenranking, differenziert nach Teilbranchen AGCO Fendt,
Bosch Rexroth,
Claas, Conti,
Herausragende MarketingmafRnahmen der Branche John Deere,
Jungheinrich,
Komatsu,
Ranking Marketing-Mix grofl3er Unternehmen der Branche t:ﬁgze”’
Manitou,
alle Informationen kompakt als PDF- und PPt-Datei New Holland,
kurzfristig verfugbar Parker, Ropa,
Scania,
: . o . Sennebogen,
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral Still, Terex,
A Volvo,
Nutzen: Anregungen fiir die aktuelle Ausrichtung Yale, _
im Markt und das eigene Marketing Zeppelin / Caterpillar /
y
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Inhaltsverzeichnis

Kooperation Lieferant-Kunde

Komplett-/Systemlésungen

Management Summary -
Forschungsdesign Industrie 4.0
Aktuelle Themen

» Herausforderungen der Branche
Marktrealitat, Produkttechnik, Prozessoptimierung,
Rahmenbedingungen, Umweltaspekte

» Herausforderungen nach Teilbranchen

Bauwirtschaft, Férdertechnik, Landwirtschaft,
Sonstige Antriebsmaschinen, Spezialfahrzeugbau *———

Marktthemenranking
Wichtigkeit branchenspezifischer Einzelthemen

= Bedeutung einzelner Marktthemen
= Bedeutung nach Teilbranchen
= Griinde fur die Bedeutung

Digital Marketing
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Inhaltsverzeichnis

Kooperation Lieferant-Kunde

Komplett-/Systemlésungen

Herausragende Marketingmal3nahmen - AENC
Aktivitaten, die in der letzten Zeit positiv aufgefallen sind. Industrie 4.0

= Uberblick

* |nternet

= Messen

= Sales Support
Marketing-Ranking

Benchmark-Unternehmen der Branche

Themenspecial 1: Industrie 4.0
Stand der Umsetzung, Barrieren

Themenspecial 2: Digitales Marketing
Content Marketing, Display Advertising, E-Mail Marketing, Mobile
Marketing, Online-Shop, Social Media, Suchmaschinenmarketing

Kontakt

Digital Marketing
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Informationen zur Studie

[ Detaillierte Analyse der Marktsituation j
( Aktuelle (Marktthemen- ( Marketing- (I\/Iarketing-Mix-
Themen Ranking maldinahmen Ranking

Mit welchen Themen Wie wichtig sind die Welche Wie wird das
und Heraus- Themen fur die Marketingmaf- Marketing von grof3en
forderungen Unternehmen und nahmen sind Unternehmen
beschéftigt sich die warum? vorbildhaft? bewertet?
Branche aktuell? '

- > ~_> >

[ Marktthemen Marketinginspiration Marketing-Benchmarks j
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:
- = aktuell wichtige Marktthemen und Herausforderungen von Herstellern der i = Befragungvon 50 |
. Branche Mobile Antriebsmaschinen ' Anbieternim Juli |
' = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der .1 2016 !
: Einzelnennungen und Begrindung der aktuellen Relevanz ' = 14 Marktthemen im |
. = Marktthemen-Ranking, differenziert nach Teilbranchen . Ranking |
. = Herausragende, aktuelle MarketingmafRnahmen einzelner Unternehmen mit = 5 Themenbereiche
. Begrundung der Alleinstellung dieser MaRnahmen .1 = 15 Beispiele fr i
. = Marketing-Mix-Ranking Awareness und Bewertung zu 20 groRBen Unternehmen: |  herausragende,

. der Branche .| Marketing-

. = Stand der Umsetzung Industrie 4.0 . maBnahmen
. = Einsatz digitaler Marketingaktivitaten i = 20 Unternehmen im |
' Die 99 Seiten umfassende Studie kostet 680 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer. | | Marketing-Ranking
' Abonnenten der Fachzeitschrift Mobile Maschinen erhalten 10% Rabatt. .| = 2 Themenspecials !

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Forschungsdesign:

' Die Studie basiert auf einer telefonischen Befragung von 50 Herstellern Mobiler Antriebsmaschinen im .
deutschsprachigen Raum. Die Befragung fand im Juli 2016 statt. Die Studie wurde von research tools im i
Eigenauftrag durchgefiihrt und liefert deshalb objektive, unabhangige, neutrale Ergebnisse. Die Studie ist im !
' August 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen

Herausforderungen nach Teilbranchen

Welche aktuellen Themen-
komplexe stehen im Fokus?

Stimmungslage Hersteller Mobile Antriebsmaschinen — Bauwirtschaft (Einzelnennungen im Wortlaut)

Produkt-und Umweltthemen dominieren dies

Aktuelle Themen

__________________________________________________________ Herausforderungen nach Teilbranchen
DIN Motorentechnik-> Ansteuerungstechnik au

Neue Motorengeneration Mobile Aspha
Autonomes Fahren/Arbeiten Mobile Stet
Fernsteuerung von Maschinen Elektroantrie
Produkte weiterentwickeln

Effizienzsteigerung derNebenfunktionen
Assistenzsysteme an Baumaschinen Kleinvol
Bedienerkonzeptoptimieren Bauwirtschaft Produkt- und Umweltth
Anschaffung eines neuen Warenwirtschaftssys'

Umstellung auf neue Abgasnormen im Dieselm

Key Facts nach Herstellersparten

Aktuelle Themen

Key Facts Herausforderungen der Branche

Hersteller

Héaufigkeitder Nennungen (Angabenin % der befragten Unternehmen, Mehrfachnennungen méglich)

Entsorgungsmaschinenforschung Entsorgung: Produkttechnik
Nachhaltigkeit Abgasproblematik, Abg: Spezialfahrzeugbau Bereichist von Prozes
Umweltschutz, "saubere" Produktion RulBg
l?\bg‘ Sonstige Produkttechnik, Prozes Prozessoptimierung
_Expansion, Antriebsmaschinen Geschehen
Fachkraftemangel

Frage: Welche Themen und Herausforderungen spielen derzeit in It
[ Produkttechnik  [] Prozessoptimierung [ Umweltaspekie . . U It Kt
Férdertechnik Prozesstechnische Th mweltaspekie

& research tools .
MarketingmaBnahmen Mobile
erfassen, verstehen, bewerten

Landwirtschaft Prozessthemenund U Marktrealitat

¥ Rahmenbedingungen

Mobile A

Zia research tools

0 20 40 60 80

Welche Herausforderungen
bewegen die Branche? [ roveorch ool e S i

MarketingmaBnahmen .
exfassen, verstenen, bewerten aschinen
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Marktthemenranking

Bedeutung einzelnerMarktthemen

Welche Marketingmalinahmen
ragen heraus?

Verteilung der Noten (Angabenin %)

Kundenspezifische Losungen Marketing-Ranking

Produktinnovation
Entwicklungs-und Produktionskompetenz
Kooperation Lieferant- Kunde

Awareness Marketing-Mix (Anteile in %)

Nachhaltigkeitin der Produktion AGCO Fendt Herausragende MarketingmaBnahmen
Wartungs-und Instandhaltungsgeschéft Bosch Rexroth | Uberblick
Datenverarbeitung / Datenvernetzung Claas N i o i
. Conti | Uberblick vorbildliche MarketingmaRnahmen
Harmonisierung des Produktprogramms ;
. - . JohnDeere |
Energieeffizienz einzelner Komponenten Jungheinrich | g .
ErschlieRung neuer Geschaftsfelder Komatsu | Herausragende Marketingmafinahmen
" Liebherr
Komplett {‘Systemlosunqen Linde | T 0 G
Internationale Expansion Manitou | ( / /
Abgasemissionen und Vorschriften New Holland | Internet Messe Sales Support
Ingenieur-/Fachkraftemangelin D Parker | —_— . . .
Ropa | _30 * Website mit umfassenden * Feldtag als Hausmesse = Aufllergewbhnliche
0 20 Scania Informationen * Innovative Produktshow Pressekonferenz
1 Sennsbogen 23] * Online-Katalog mit * Gigantische * Informative Neuheiten-
Still I innovativen Features Messeprasentation Broschiire
Terex * Realitdtsnahe = Aufmerksamkeitsstarke
research Is Markithemenr: Volvo YN Anwendungsdarstellung Werbung
ﬁiiﬁ i) Mobile Antriebsmasc _ Yale KN * Produktkonfigurator mit » Blickfang-Werbung
etascen, verstehy Zeppelin/ Caterpillar [HER CAD-Daten « Starkung Markenbild
0 20 = Strukturierter Aufbau durch Produktmodelle
Website = Detaill. Produktbeschreib.
Awareness Marketing-Mix (Anteile in %) / / * YouTube Produktvideos/
% research tools - - < - ~
Bl MarketingmaBnahmen (
Wel C h e M ar ktt h emen e e b Anregungen fiirdas Marketing des sigenen Unternehmens
S I n d akt u el | W I C h tl g ’) research tools Markithemenradar Exklusiver Medienpartner:
- ﬁii% Mibondiin Mobile Antriebsmaschinen 2016
erfassen,verschen, bewerten aschinen
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Herausragende MarketingmafRhahmen
Uberblick

Ubersicht(2)

John Deere Poste

Welche digitalen MalRhahmen
werden eingesetzt?

Themenspecial 1: Industrie 4.0

Liebh M
e N Stand der Umsetzung (Angaben in % der Unternehmen) Themenspecial 2: Dlgltales Marketing
Manitou Zielgr
Nutzung von sozialen Netzwerken (Angaben in %)
New Holland Angeb Wir haben bereits diverse

Geréte MafRnahmen umgesetzt

Content Marketing

]
|
— Display Advertising
|
|
|
|

Sennebogen Produl

Erste MafRnahmen wurden bereits

! Produl umgesetzt
SEW Eurodrive CAD ‘
=il Es wurden erste MaBnahmen Eigener Online-Shop
Wacker Neuson u beschlossen

YouTu E-Mail Marketing

Es wird Uber das Thema
nachgedacht

Mobile Marketing
ﬁ@ research tools
i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Industrie 4.0 ist derzeit kein Thema

Onlineauftritt des Unternehmens

Suchmaschinenmarketing

.............................................. 0 20 40 60 80 100

= wird bereits heute singesetzt =wird in den néchsten 12 Monaten aufgebaut
Wie weit ist Industrie 4.0

mwird zu einem spéteren Zeitpunkt aufgebaut mist fir uns nicht relevant
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Bestellformular

E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:
research tools
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 680 EUR zzgl. MwSt. die Studie
Marktthemenradar Mobile Antriebsmaschinen 2016

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

@) Wir sind Abonnent der Zeitschrift Mobile Maschinen

Unterschrift:

Datum/ Ort:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

' Diplom-Okonom |
' Mobil +49 173 2437 469 |
. E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net

________________________________________________________

Geschaftsfuhrer |
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM |
| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
" www.research-tools.net |

' research tools: Marketingmaf3nahmen
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' In der Reihe
' Marktthemenradar

' sind bisher erschienen: .
= Antriebstechnik 2015 i
. = Verfahrenstechnik 2016

= Nahrungsmittel- und

' Verpackungsmasc

= Mobile Antriebsmaschinen

. 2016

hinen 2016
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