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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Die Themenbereiche ,Prozessoptimierung’ und ,Vernetzung der Produktion® stellen derzeit einen
betrachtlichen Teil der Herausforderungen bei Herstellern von Sensoren und messtechnischen Geraten.

,Industrie 4.0, ,Erhdhung der Messgenauigkeit’ und ,Abgastemperatursensorik‘ sind bedeutende
Einzelthemen, die von den Herstellerunternehmen innerhalb der einzelnen Cluster thematisiert werden.

Wahrend bei Unternehmen mit Gber 100 Mitarbeitern die internationale Expansion verstarkt im Fokus
steht, so ist flr mittlere Unternehmen die Erhéhung der Messsicherheit ein zentrales Thema.

Produktinnovationen, Kooperation Lieferant-Kunde und die Usabilitiy sind Marktthemen, die unabhangig
von der Mitarbeiteranzahl in den Unternehmen eine wichtige Rolle spielen.

Bei den als vorbildlich genannten Marketingmal3nahmen entfallen etliche Nennungen auf den Bereich
Image, mit dem die Hersteller versuchen, sich bei ihren Zielgruppen zu profilieren.

Weniger als ein Viertel der Unternehmen betreibt derzeit einen eigenen Online-Shop. Die Nutzung von
Social Media erachten tber die Halfte der Unternehmen als fir sie nicht relevant.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung aktueller Themen und Herausforderungen

Marktthemenranking nach Anzahl der Mitarbeiter

Herausragende Marketingmalnahmen der Branche

Ranking Marketing-Awareness und Marketing-Mix
gro3er Unternehmen der Branche

alle Informationen als PDF- und PPt-Datei
kurzfristig verfigbar
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Informationen zur Studie

Konzeption:
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

» Aktuelle Themen

Mit welchen Herausforderungen und Problemen beschéaftigen sich die Hersteller von Sensoren und
messtechnischen Geraten momentan?

» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themen in der Branche und warum?

» Herausragende Marketingmal3ihahmen
Welche Marketingmalinahmen welcher Hersteller werden in der Branche als vorbildlich erachtet?

» Marketingranking der Unternehmen
Bekanntheit und Bewertung des Marketings fihrender Sensoren- und messtechnischer Geratehersteller
aus Sicht der Marktteilnehmer

» Themenspecial Digitales Marketing
Welche Aktivitdten werden heute eingesetzt, welche sind kinftig geplant?
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:

= aktuell wichtige Marktthemen und Herausforderungen von Herstellern | ' = Befragung von tber

. von Sensoren und messtechnische Geraten ! 50 Anbietern im

. = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der . Marz/April 2018 ,
: Einzelnennungen und Begrindung der aktuellen Relevanz .1 = 20 Marktthemen im Ranking;
. = Marktthemen-Ranking, differenziert nach Anzahl der Mitarbeiter in i » 7 Themenbereiche |
. Deutschland .1 = 17 Beispiele fiir

» Herausragende, aktuelle Marketingmaf3nahmen einzelner Unternehmen. @ herausragende

. = Marketing-Mix-Ranking Awareness und Bewertung zu 20 grol3en i Marketingmal3nahmen

. Unternehmen der Branche . = 20 Unternehmen im

» Einsatz und Planung digitaler Marketingaktivitaten 1 Marketing-Ranking

. = Aktivitaten im Bereich sozialer Netzwerke ! » 1 Themenspecial

' Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf einer telefonischen Befragung von tiber 50 Herstellern von Sensoren und

' messtechnischen Geraten in Deutschland. Die Befragung fand im Marz/April 2018 statt. Die Studie wurde
' von research tools im Eigenauftrag durchgefiihrt und liefert deshalb objektive, unabhangige, neutrale

' Ergebnisse. Die Studie ist im Juni 2018 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen Welche Themen sind laut

Themenranking aktuell top?

Produktentwicklung (Einzelnennungen im O-Ton)

Weiterentwicklung vorhandener Erzeugnis

Markithemenranking
Bedeutung einzelner Marktthemen

Wichtigkeit der Themen [2/2) {Angaben in &)

Marktthemenranking

Wichtigheit nach Unternehmensgrife

Entwicklung ven Pn

Parametrierung
Innowvation bei dar Entwickiung der Prod

Corporate Socisl Responsibility (C5R) Wichtigkeit der Themen nach Anzahl der Mitarbeiter (1/2)

i
i
i
i
i
i
i
|
i Produkte fiir die Stahlindustrie {Angaben als Mittehyert)
! Ethernet Schnitistelizn
| Robuste Sensoren herstel I
: Condition Monitoring/Pred. Mainten. Produk tinnowation mbis 13 Mitarbeitar
! Ministurisizrung der Produkte Keoperation Lieferant-Kunde = 20-55 Mitarbeiter
i : . Hundznindividusle Massenproduktion Usability / Benutzerfreundiichkeit =100 u.m. Mitarbedter
Weiterentwicklung der Sens
i ) )
isik Entwicklungs- und Produktions kom nz
: Zertifizi g Automatisienang durch Roboter Megs pete
E e s e Cloud Connectivity Erhéhung der Messsicherheit

Bedrohung durch intem./asiat. Wetth. Machhaltigheit in dar Produktion

Erschiielung never Geschiftsfalder

Sl i L

o Zielgruppenans prache und Markenaufbau

Motarskain fmsshr WicHD § ms s i Indiustrie 4.0

Internationale Expansion
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Griinde fir die Bedeutung

Marktthema

Markithemenranking

Griinde fiir die Einstufung der Wichtigheit (33

Begrindunger

Herausragende MarketingmaBnahmen

Welche Unternenmen sind im
Marketing die Benchmarks?

Nachhaltigkeit in der
Produktion Uberblick vorbildliche Marketi ngmalknahmen
Erschiieung neuer * Konkurrenzfst memem  Marketing-Ranking
Geschiftsfeldar = Erprobung ne
e Bkt ..G,. - L Awareness Marketing-Mix (1/2) (&ntzile in %)
Zielgruppenansprache 2 d —
Markenaufbay “ » Wirsind Spez 4 g )
bekannt mach Image Informatiol . —
= Aktuellam Ba — - : : :
; biziben Homepage Broschiren o PR | §
S * Vorausschaus Intemetaufirit Hatlinz Cognax
* Erfassungder TouTube Film Newsistiar s L R T
Untemshmens- i L
b b B = Aufbauvon ke prisentation Werbung im Ne TR I e e e e
: * Expansionin | Heinerrsir Pt R e
fm siectronic I - §
Frage: Mackizigeroes Toema Feoen Seas S wodg sigess |77 i i e T e e
Y, neysroe AT R 8
wior TR
i s S Levtze slectroric
W researdh tools - — Micro-Epsiior | *
e —— Anragungen fir das M o S
Rockwel -
Srrinpsn AT
- BT
resea [;h tuols Siemens —.
iy T BTSN 4
H 4] 25 50 5 100
Welche Marketingmal3- d
harktermerrader Kompericnspaner
nahmen ragen heraus? E{ cauch tooks Sesemiie B
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Herausragende Marketingmafnahmen
Image

Welche digitalen MalRnahmen
sind derzeit in Planung?

Ubersicht

Unternehmen MaRknahme

Themenspecial: Digitales Marketing

IPF Electronic  Internetafiritt i i L
Wer ist aus Sicht der Befragten jeweils der Benchmark der Branche
Kiiler Homepage Ell Digitale Benchmark-Ur - Themenspecial: Digitales Marketing
MarketingmaBnahme Anzahl der Nen|
Kiibler I R P « 3 Omron, Sic  Mutzung von Online Aktivititen (Angaben in %)
Content Markefing = 2 WIKA
[ = 1: AEB, Baluf
Omron Homepags - Kistler, Kot Anzeigenaerbung
g E-Mail Newsletter = 1: ifm electror Beratung via Chat'Messengsr
Rockwell Imagefilm k
Content Marketing
= 5 Slemens
Sick \’antte Filme: D » 4: Sick Display Advertising
Meine Arbeit... ¥ Suchmaschinenanzeigen » 3t ifm electror
= 2 ABB, Omro eigener Online-Shop
= 1: ABM, Baun
E-Mail Newsletter
gt research tools . - = 2: ifm electror Kundenmagazine
o .
E N Suchmaschipanoptimierung 1P TH+FU . o
‘Suchmas chinenoptimienmg
‘Suchmas chinenwerbung
uwird bereits heute cingesetzt =iwird in den ndchsten 12 Monaten aufgebaut
Biwird zu einem spdteren Zeitpunkt sufgebaut Wist filr uns nicht relevant

Welche Unternehmen sind die
Digital Marketing - Benchmarks?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 900 EUR zzgl. MwSt. die Studie

Marktthemenradar Sensoren 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:rainer.dieringer@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

. Rainer Dieringer Diplom-Okonom ' In der Reihe
! ' Mobil +49 173 2437 469 .. Marktthemenradar
E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net - sind bisher erschienen:

= Antriebstechnik 2015

» Verfahrenstechnik 2016

» Nahrungsmittel- und |

| Verpackungsmaschinen 2016
; : = Mobile Antriebsmaschinen
i 2016

Tt e Messebau 2016

. Geschaftsfluhrer L o

- Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM - = Arzneimittel-Hersteller OTC
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net b 2016

! ' = Medizintechnik 2017

' research tools .| = Stadtwerke 2017

' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar | | « Sensoren 2018
. www.research-tools.net b
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