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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Kontinuierlich steigende Anforderungen der Kunden kennzeichnen die aktuelle Situation bei vielen
Unternehmen. Schneller, schlanker, kostengunstiger ist dabei die Devise.

Bei grolleren Unternehmen haben die ,ErschlieBung neuer Geschaftsfelder” und die ,Nachfrage
aulderhalb Europas® eine hoherer Bedeutung. Bei kleineren Unternehmen werden dagegen
,Energieeffizienz einzelner Komponenten“ und das ,Wartungs- und Instandhaltungsgeschaft, als wichtiger
erachtet.

Eines von insgesamt 17 bewerteten Unternehmen erreicht einen Anteil von mehr als 20% Bestnoten fur
sein Marketing.

Industrie 4.0 ist momentan (noch) kein grol3es Thema in der Branche.

Im Rahmen des Themenfeldes Digitales Marketing setzt ein betrachtlicher Anteil der Unternehmen auf
eigene E-Shops.
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Informationen zur Studie

Studieninhalte

» Aktuelle Themen
Mit welchen Herausforderungen und Problemen beschaftigen sich die Unternehmen momentan?
» Marktthemenranking
Wie wichtig sind einzelne Themenbereiche in der Branche?
» Herausragende MarketingmaRBnahmen
Welche Marketingmalinahmen welcher Unternehmen werden in der Branche als vorbildlich erachtet?
» Marketingranking der Unternehmen
Bekanntheit und Bewertung des Marketings fuhrender Unternehmen der Branche aus Sicht der
Marktteilnehmer
» Themenspecial 1: Industrie 4.0
Stand der Umsetzung in den Unternehmen. Wo liegen derzeit die Hemmschwellen?
» Themenspecial 2: Digitales Marketing
Welche Aktivitaten werden bereits heute eingesetzt, welche sind geplant?
researCh tOOIS Studiensteckbrief rEkuusiver Medienpartner:v
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung aktueller Themen und Herausforderung /17 Ul?terne_hmen ir_n
Marketing-Mix-Ranking
,
Marktthemenranking nach Unternehmensgrof3enklassen ABB Automation,
ALFA LAVAL,
ARI Armaturen,
Herausragende MarketingmaBnahmen der Branche Bartec,
Bosch Packaging Technol.,
Buhler,
Ranking Marketing Mix grof3er Unternehmen der Branche Endress+Hauser,
Festo, Grundfos,
alle Informationen kompakt auf 87 Seiten ans PDF- und PPt- InfraServ Knapsack,
Datei kurzfristig nach Studienabschluss verfugbar Jumo,
KSB, Linde,
die Studie ist objektiv, unabhingig und neutral Mettler Toledo,
Samson,
Siemens Verfahrenstechnik,
Nutzen: Anregungen fur die aktuelle Ausrichtung Wilo
im Markt und das eigene Marketing /
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse der Marktsituation

>

( Aktuelle
Themen

Mit welchen Themen
und Heraus-
forderungen

beschaftigt sich die
Branche aktuell?
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>

~ >
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[Marktthemen- ( Marketing- (IVIarketing-Mix-
Ranking mafnahmen Ranking
Wie wichtig sind die Welche Wie wird das
Themen fur die MarketingmaR- Marketing von grof3en
Unternehmen? nahmen sind Unternehmen
vorbildhaft? bewertet?
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Informationen zur Studie

__________________________________________________________________________________________________

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:
- = aktuell wichtige Marktthemen und Herausforderungen der Branche .| = Befragung von 50

. Verfahrenstechnik | Anbietern .
- = Grundstimmung der Branche durch wortgetreue Wiedergabe der | - = 15 Marktthemen im i
. Einzelnennungen | Ranking |
» Marktthemen-Ranking, differenziert nach Unternehmensgrofe 1 = 6 Themenbereiche

- = Herausragende Marketingmal3nahmen einzelner Unternehmen und ihre ! = 12 Beispiele fur

. Zielrichtungen . herausragende |
- = Marketing-Mix-Ranking grof3er Unternehmen der Branche . Marketingmalinahm..
- = Stand der Umsetzung Industrie 4.0 1= 17 Unternehmen im
» Einsatz digitaler Marketingaktivitaten ' Marketing-Ranking !
 Die 87 Seiten umfassende Studie kostet 680 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer. | | = 2 Themenspecials

' Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf einer Befragung von 50 Herstellern verfahrenstechnischer Anlagen und Apparate.

- Beantwortet wurde der Fragebogen von Geschaftsfihrern und Mitarbeitern aus Technik, Vertrieb und

- Marketing. Im Durchschnitt waren die Befragten tber zehn Jahre im jeweiligen Unternehmen beschaftigt.

' Dies lasst auf seriose und substanzielle Ergebnisse schlieRen. Die Befragung fand vom 14. Januar bis 29.
- Februar 2016 statt. Die Studie wurde von research tools im Eigenauftrag durchgefiihrt und liefert deshalb

" objektive, unabhangige, neutrale Ergebnisse. Die Studie ist im Marz 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Aktuelle Themen

Key Facts nach Themenbereichen (Angaben in % sller Nennungen)

Themencluster

Technologien Prozesstechnische E Haufigkeit der Nennungen (Angaben in % der befragten Unternehmen, Mehrfachnennungen moglich)

Welche aktuellen Markt-
themen stehen im Fokus?

Key Facts Aktue"e Themen

memm—mms  Marktthemenranking

Energie Energieeffzienz und | Technologien
. Verteilung der Noten (Angabenin %)
Produktprogramm e Sifiation Enargis
Energizeffziznz sinzeiner Komponenten
Kundenanforderungen  Schneller, schlanker | Produkt und Entwicklungs- und Produktionskompatenz
Serviceprogramm Erschlizlung neuver Geschaftsfelder
Harmonisisrung des Produktprogramms
Rahmenbsdingungen  Intama und extemns h Kundenan brderungen Internationale Expansion
Komplett-/Systemidsungen
; Die Situation auRerhs Kooperation Lieferant - Kunde -_m o
Regionen = 3 o
das Geschait Rahmenbedingungen Kundenspezifische Lésungen -_mlﬁl i
Nachfrage auBerhalb Europas 30 10 | 10 | 10 .
Regionen Nachhaltigkeit in der Produktion s s 10 [10 B
research tools e Produktinnovation 00 [0 B

Maremngmatesmer
i ot L

3ous research tools

Prozessautomatisisrung Industriz 4.0
Regionale Kundenbaarbeitung
Sicherhetstechnik

Wartungs- und Instandhaltungsgeschaft

[ 105 10 | 10 |

Notenskals: 1= sehrwichtig, 6 = volligunwichtiy =1 =2 =3 "4 u5 =6

Welche Herausforderungen

research tools Makinemenrader \Veftahversechnk 209

S — VERFAHRENS
immm TECHNIX

bewegen die Branche?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Marketing-Ranking der Unternehmen

Welche Bedeutung spielt die
Unternehmensgrofe bei der

s Aorston uutul Themenfrage?
AR m‘@ E Vergleich der Rangfolge der Marktthemen nach Beschiftigtengrofien

Barec ==
s iadbr-cd—— Herausragende MarketingmaRnahmen
Endress+Hauser | )0 Mitarbeiter <100 Mitarbeiter

Bishier
Festo . - .
Uberblick vorbildliche MarketingmaRnahmen

Awareness Marketing Mix (Anteile in %)

Grundos
InfraServ Knapsack

John cfn".: Herausragende Marketingmalnahmen
Korting Hannover p— 12 <:::> 8
KSB 4 b < b S
Linde - B
uenleg?::: f Medien ( Schulung ( Programm ‘ :
SIEMENS Verﬁhrershci;ai; 10. 12
= Direct Mailing = AFF * Konzentration suf
0 + Imagefim + Technologietage Kernszgments 9. - 14.
= Messesuftrtt = Workshops
* Presssberichte = Webinars 14, 12
& :f..s.fiﬁh tools Mahen : “mm
v wwdeten, Lo ‘5. ‘5-
<> <> S0z e las =
= — rERk 206 ar liadianoaoer
Welche MarketingmaRRnahmen  Miiaing ex sl Unienaienecs
werden als herausragend .
arna-racs Exciusiver Megienpaner:
wahrgenommen? ve—
TECHNIK
[ 9]
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