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Informationen zur Studie (1)

Keyfacts (Auswabhl)

>

Sieben der zehn analysierten Frauenzeitschriften sind bereits seit zwei Jahren auf der Plattform
aktiv. Der jungste Facebookeinsteiger besitzt erst seit 18 Monaten ein Profil.

Das Magazin mit den meisten Fans besitzt Gber 40.000 Anhanger.

Eine Zeitschrift hat im Schnitt monatlich fast 2.000 Fans neu gewonnen. Der Anbieter mit der
geringsten Fanquote schafft eine Neurekrutierung von im Schnitt 150 Freunden pro Monat seit
Aktivitatsbeginn.

Das Magazin mit dem meisten Traffic auf dem Profil verzeichnet tber 1.300 Postings im
Untersuchungszeitraum. Die Zeitschrift mit dem geringsten Buzz erreicht hingegen lediglich knapp
240 Postings.

Bei allen analysierten Magazinen ist der tberwiegende Anteil der Fanpostings neutral und
sachfremd. Lediglich zwei Magazine weisen einen positiven Postinganteil von tber 10% auf

Keines der analysierten Magazine schopft die Marketingpotenziale der Plattform gentigend aus.
Die Profile werden hauptsachlich zu PR —Zwecken verwendet.
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Informationen zur Studie (2)

Sie mochten wissen:

Welche Frauenmagazine auf Facebook aktiv sind?

Wie die Profilseiten anderer Zeitschriften aufgebaut sind und seit wann diese aktiv sind?
Wie viele Fans lhre Konkurrenten auf Facebook haben?

Wie aktiv Ihre Konkurrenten und deren Fans in der Community sind?

Wie die Stimmung gegentiber Ihrer Zeitschrift und der Konkurrenz auf Facebook ist?
Woflr die Konkurrenz die Plattform nutzt?

VV YV V VY

Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf Daten, die von research tools auf der Plattform Facebook erhoben wurden.
Analysiert werden die offiziellen Profilseiten von zehn Frauenzeitschriften, die aufgrund ihres
Marktanteils, ihrer hohen Anzahl an Fans auf der Plattform oder Besonderheiten im Profil oder der
Positionierung ausgewéahlt wurden. Dabei handelt es sich um folgende Magazine:
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Informationen zur Studie (3)

Die analysierten Frauenzeitschriften

DAS INTERNATIONALE MAGAZIN FOR FRAUEN

>

Wie man s

sich bettet,
so liebt
man

STARKE
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Ypasse auf”

Mit ACHTSAMKEIT gegan

N auf! s

llll\llllll

Brigitte.de
Emotion

Brigitte

J
AL
s

Jolie

The Beautiful Life Guide

Maxi

Glamour
Quelle: Profilseiten auf Facebook, zusammengestellt durch research tools (Stand 26.09.2011)
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Informationen zur Studie (4)

Die Studie gibt Auskunft tUber:
> Uberblick uber die Facebookprasenz von Frauenzeitschriften — Seiten und Fans
» Detailanalyse der zehn Magazine:
» Profilaufbau
Profilnutzung flr Marketingzwecke
Startzeitpunkt der Aktivitat und Einstiegsaktionen
Zahl der Fans und Rekrutierungsquoten
Traffic auf den Seiten
Quantitative Aktivitat der Zeitschriften und Fans
» Tonalitat der Fanbeitrage

VV YV V VY

Die Ergebnisse der Magazine werden nach einem bewahrten System im Kapitel Rankings bewertet.
Zudem werden die Ergebnisse anschlie3end individuell fir jedes Heft zusammengefasst und
Handlungsempfehlungen abgegeben.
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Informationen zur Studie (5)

Um eine unmittelbare Nutzung zu ermdglichen, beispielsweise flr interne Prasentationen, wird die
Studie als PDF- und ppt.-Datei auf CD ausgeliefert.

Die rund 70 Seiten umfassende Studie kostet 1.800 EUR zuztiglich Mehrwertsteuer.
Der Herausgeber:

Die Marktforschungsberatung research tools hat sich auf die Konzeption innovativer
Marktforschungsinstrumente spezialisiert. Das Unternehmen mit Sitz in Esslingen am Neckar hilft
Unternehmen dabei, die Erkenntnisse aus neuen Marktforschungsmethoden mit den
Unternehmensprozessen zu verzahnen und umsetzungsstarke Werkzeuge zu entwickeln.
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Auf welche Profilfeatures
setzen lhre Wettbhewerber?

D meisten Fans besitrt Magazin 10 mit 41.577. Auf Platz mwei fiolg
Freunden und Magazin & steht mit 21.744 auf Platz drei. Die weni
Magazin 4 mit 2.673 Fans.

In Relation zwr Aktivititsdawer steht Magazin 10 auf Platz sins mit ei
von 1.918 Fans pro Monat Prisenz. Auf Platz zwei folgt Magazin 2r
Magazin & kommt mit 748 Fans pro AktivitStsmonat auf Rang drei k
Fans pro Monat Prisenz. Die geringste Rekrutisrungsquote zeigt M:
Monat, allerdings hat sie auch die klzinste Anhdngerschaft.

Die Profilseite mit dem meisten Traffic weist Magazin & {1.252 Pesti
Magazin 2 mit 358 Peostings. Magazin T befindet sich mit 754 Postin
Traffic verzeichnet das Magazin 9 mit nur 238 Postings.

Diie Fravenzeitschrift mit den meisten Postings auf Unternehmensss -
Mit 164 Postings liegt es auf Platz eins, wobei Beitrige gegeniber b 152
iib=rwiegen. An zweiter Stelle folgt Magazin 2 mit 154 Postings. Das - =5

und Kommentierungen ist ebenso ungleich. Auf Platz drei befindat =
Pastings. Die am wenigsten aktive Zeitschrift ist das Magazin 4 mitr i 124

Diie Fans mit dem hichsten Engagement besitzt Magazin G, 1.188 F - 215
Frauvenzsitschrift auf der Seite hinterlzssen und davon auch die meit
raeitaktivsten sind die Fans von Magazin 2 mit B34 Postings. Auf P i T8
Fan-Postings. Die inaktivsten Freunds haben Magazin 3 {158 Postin
und Magazin 9 (151 Postings). i 134

research tools HMagazin 10 281

My
[P P e

Features auf den Profilseiten derausgewdhlten Zeitschriften

Quiiagazin = Profissnm as Faosoook, Tussmenge-=ssil durch resaardn 200is (Stand 2509201)
“urer Feanure Folo

research tools

Manmrcy
b Iy e o Madbanpaaterted

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten. Die Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.
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Nutzt der Wettbewerb die
Marketingpotenziale der
Plattform?

13 (16,4 Beginn Facebook-Aktivitat

o3 (47 4%) 3(15%) | 55281
27 (23.1%) 4(34%) | 14120
28 (35,0%) 8{10,0%) | 26325
4D (35,4%) 4028%) | 1318

103 (48 8%) I(14%) | 20(142
EZ (35,5%) 17| 1nTe
26 (32, 5%) 452%) | 20 (8.0
23 (24,2%) 10{10,5%) | 18 (16,8
42 (25,8%) 201,2%) | 17 (104

@ufisgarin 3 Profisehn auf Faeioook, pussrmangesesit dunch resasndh Sools (Samd 2509201)
research tools
[T A
- LT R

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten. Die Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.
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Wer hat die meisten Fans?

VerteilungderFans

Fangquote (AnzahlFans pro Monat Facebookprazenz)

Welcher Wettbewerber hat e . et o eSSt Saeres e e et S B

den grof3ten Fanzuwachs? research tools

i levecm e o Aariiaripae trhet:

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten. Die Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.
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Auf welchem Profil
ist der meiste Buzz?

Anzahl der Gesamtpostings

Aufteilung der Postings in Beitrége und Comments

Sublagesin 3 Profissnen s Faoioook, russmrmengesosit gurch rasssnd jooks (Sand 2609201

research tools
1 ,

Ist das Verhaltnis von Aktion
und Reaktion ausgeqlichen?

o Fasosionok, oSl gurcih resasnch 200ls [ Seandl 25058 20 1)

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten. Die Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.

rese arCh tools Studiensteckbrief zur Studie Facebook

Frauenzeitschriften 2011

Marktforschung
fiir Innovation und Handlungssicherheit




Wie aktiv sind die Fans?
Schreiben Sie eigene

Beitrage oder Kommentieren
sie nur?

Engagement der Fans

HEREEREN
HEREEREN
§

8

Suliagain 3 Profilpsien sl Faoesoook, Sk dhurc fRoods S 2609 20T

Und wie aussagekraftig sind
die Statements? Wer hat die
meisten Eintrage mit
positivem Feedback zum
Unternehmen?

me ! Fammnok,
gesearch tools

b pvacm e wrd Aardanigpas berker

. Die Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.
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Aktivititsindex {Aktivititsindsx = 5 Beitrag + 3° Comment + [Posting

Aktivitdtsin
Frauenzeitschriften

el Aktivititsindex —Zeitschrift vs. Fans

Sublageein 3 Profilsnen s Faosioook, Sk durch oo { e 25059 20

Wer ist aktiver? Fans oder Unternehmen?
Welcher Wettbewerber schafft es mit moglichst
geringem Aufwand mit den Fans in Verbindung
zu bleiben?

=lseiten anonymisiert.
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Beispielseiten (7) Welcher Anbieter ist

Sieger im Ranking?

Ranking

|

Ranking Ergebnisiiberblick und Handlungsempfehlungen je
Frauenzeitschrift

Magazin 2

Prasenzdauer in Monaten

* Hichste Fanzahl

*  Alktivsts Fans

* viele positive Beitrige
»

>

Zahl der Fans

Am meisten Profilfeatures
Hoher Aktivititsindsx des
Marketingziele Unternehmens wund der Fans

Fangquote

Contra:

¥ Recht hohe Anzahl an neutralen
Kommentarzn

Meiste negative Beitrige
* HKgin Beitrag durch Fans

Zahl der Features

zrnehmen L »
Ahktivitis
Fans

Empfehlung:
positiv ¥ Mehr Unternehmensaktivitit
¥ Megativen Beitrdgen entgegenwirken

— ‘ Tonalitit [— 1 und vorsorgen
negativ
Was sind die Starken und g
Schwéachen? Gibt es ungenutzte
Potenziale? Wo kann angesetzt
werden?

ik research tools

ie Unternehmen sind in den Beispielseiten anonymisiert.
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Ihr Ansprechpartner flr diese Studie ist:

Franziska Roth Produktmanager Kommunikationsforschung
Tel. +49 711 55090382
E-Mail: franziska.roth@research-tools.net
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