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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

o 0

N Worin unterscheidet sich die Zielgruppe in soziodemografischer Hinsicht
IlH]]\ von der Gesamtheit der Freizeitparkbesucher?

@ Welche Motivatoren sind flir Spontanbesucher beim Freizeitparkbesuch
besonders relevant?

Zu welchen weiteren Freizeitparks besteht in der Zielgruppe eine Affinitat?
Welche Anbieter sind in der Zielgruppe uberdurchschnittlich beliebt?
Wo kaufen Spontanbesucher ihre Tickets fur den Freizeitparkbesuch?

@ Uber welche Medien erreiche ich die Zielgruppe besonders gut?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziodemografie

Branchensegmente

Kundenverhalten

Spontanbesucher
von Freizeitparks
in der Online-Bevolkerung

Anbieter

e kok

Top-Parks
» Tierpark

» Vergnugungspark
» Ferienpark

Kauforte

Abschluss aufgrund einer

Empfehlung

Freizeit & Medien

beliebteste Anbieter
(geplanter Besuch)

A
Zoo

Andere Tierparks
‘ EuroEa-Park Rust

research tools
' MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

der Freizeitpark-

@ Ticketkaufe erfolgen
online

Studiensteckbrief Studie Freizeitpark-
Zielgruppe Spontanbesucher 2025

die Zielgruppe
steht Werbung in

Sozialen Medien

uberdurchschnittlich
positiv gegenuber
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Zielgruppe Spontanbesucher

Analyseinhalte: Soziodemografie, Marktanteile, Kunden-,
Freizeit- und Medienverhalten der Zielgruppe

Nutzung von 5 Branchensegmenten und 17 Freizeitparks und Freizeitparkgruppen

alle Information auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Detailbetrachtung der Zielgruppe als Basis flr
kundenzentrierte Marketingmalinahmen

/ Forschungsdesign:

= 2.000 Interviews (2025)

= online-bevdlkerungs-
reprasentativ

» Verbraucher in Deutschland

= davon 10 Prozent
aus der Zielgruppe
Spontanbesucher

Preis:

kostet 1.500 EUR zuziglich
MwSt.

» im September 2025 erschienen

= die 71 Seiten umfassende Studie

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[

Analyse der Zielgruppe

~_>

~_>

~_>

~_>

~_>

~ >

~ >

>

( Sozio- ( Kunden- ( Branchen- ( Marktanteile (Freizeit- und
demografie verhalten segmente Medienverhalten

= Geschlecht » Anlass des = Anteile der = Marktanteile von * Top 20 Freizeit-

= Familienstand Freizeitparkbesuchs Branchensegmente 17 Anbietern und aktivitaten

= Schulbildung = Bedenken beim * Planung des nachsten Anbietergruppen » Gerateart

= Berufstatigkeit Freizeitparkbesuch Freizeitparkbesuchs = Abweichungen Internetnutzung

= HaushaltsgroRe » Besuchsfrequenz .- Marktanteile = Gattung Internetseite

= Einkommen . = geplanter = Einstellung zur

= Region ) j j Freizeitparkbesuch Werbung j

~ >

~ >

Basis fur prazise Zielgruppenansprache

Ja research tools

i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Soziodemografie

Vergleich der Zielgruppe mit der Vergleichsgruppe in den soziodemografischen Merkmalen
Geschlecht, Altersstruktur, Familienstand, Schulbildung, Berufstatigkeit, HaushaltsgroRe, Anteile der
Kinder unter 18, Haushalts-Bruttoeinkommen, Region, Wohnsituation

» Kundenverhalten
Branchenibergreifendes Kundenverhalten, Anlass des letzten Freizeitparkbesuchs, Bedenken beim
Freizeitparkbesuch, Art des letzten Freizeitparkbesuchs, Anzahl der genutzten Freizeitparks nach
Abschlussart, Anzahl Freizeitparks nach Branchensegmenten, Frequenz der
Freizeitparkbesuche

» Branchensegmente
Zuletzt genutzte Freizeitparks, letzte zwei besuchte Freizeitparks, voraussichtlich nachster
Freizeitparkbesuch, Differenz der Marktanteile, Anzahl der zuletzt genutzten Branchensegmente

» Anbieter

Verteilung der Anbieter, Marktanteile der Anbieter, Abweichungen Marktanteile, geplanter
Freizeitparkbesuch Marktanteile, Differenz der Marktanteile,

» Kauforte

Verteilung der Kauforte, Marktanteile der Kauforte, Abweichungen Marktanteile,
geplanter Freizeitparkbesuch Marktanteile, Differenz der Marktanteile

» Freizeitverhalten und Mediennutzung
Top 10 Medien, Top 20 Freizeitaktivitaten, Gerateart der letzten Internetnutzung, Gattung der
Internetseite, Einstellung zur Werbung nach Mediengattungen, letzter Kontakt zum Anbieter

» Kontakt
..
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Soziodemografie Was war der konkrete Anlass fiir

den letzten Freizeitparkbesuch?

Anteil Berufstétigkeit (Angaben in %)

Kundenverhalten

Elternzeit

In Ausbildung * . ) ) .
Kundenverhalten der Zielgruppe im Vergleich zu allen Energie-Kunden

Nicht berufstétig (Angaben als Top-2-Box-Werte ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme
. L Offen gegeniibe
Rentner(-in), Pensionar(-in) vy Kundenverhalten

Selbststandig Angebote

suche vor dem Kauf nach Konkreter Anlass des letzten Freizeitparkbesuchs (Angaben in %)

Teilweise berufstatig (Angestellt) positiven Bewertungen

v.b.: Burotatigkeit
/ Abstecher im Urlaub
v.b.: Dienstleistung (wenig/kein. . . . /
Lieber Kauf im Geschaft als L/ Der Besuch war schon lange geplant
v.b.: Handel (wenig/kein Biiro) online [ ’
\ \ Der Park wurde mir empfohlen
v.b.: Handwerk/Industrie. \
\.\ fur ein Date
Zurzeit arbeitslos bzw.. \
‘ Lieber im Geschaft | Geburtstag = Zielgruppe
0 informieren als online
Ich besuche diesen Park regelmaRig
Fragestellung: |hr Beruf? 1 Schule, Ausbildung, Studium, in Umschulung, v.b.= voll berufst / . L L] Insgesaml
Marke ist wichti Is Prei / Ich habe Werbung fiir den Freizeitpark wahrgenommen
research tools st arke ist wichtiger als Preis .
Marketingmanahmen Junggesellenabschied
erfassen, verstehen, bewerten
Kindergeburtstag
Fragestellung: Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie zu? Sp ontanbesuch
Sonstiges
0 10 20 30 40
- -
We I c h e s OZI o d e m og rafl s c h e n M e rkm a I e Fragestellung: Aus welchem konkreten Anlass haben Sie den Freizeitpark besucht? (Mehrfachantworten méglich) 5|
"= . . Studie Freizeitpark-Ziel
charakterisieren die Zielgruppe? Ei ocarch tooks g oo Do
erfassen, verstehen, bewerten

researCh tools Studiensteckbrief Studie Freizeitpark-
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbieter werden
zukunftig gewahlt?

Branchensegmente

Anteil der Branchensegmente an den letzten Freizeitparkbesuchen' (Angaben in %)

Zielgruppe Anbieter

Verteilung der Freizeitparkbesuche auf die Anbieter’ (1/2) (Angaben in %)

Anbieter

Center Parcs

Marktanteile der Anbieter bei geplantem Freizeitparkbesuch' in der Zielgruppe
(Angaben in %)

Disneyland Paris

Europa-Park Rust

EuroParks

Heide Park Soltau
= Erlebnisbad (z.B. Rulantica) = Erlebnis
Legoland Deutschland Glinzburg
= Tierpark (z. B. Serengeti Park, Zoo) Vergnig

Phantasialand Briihl

1 Basis: letzte zwei Freizeitparkbesuche

7%

%’% research tools st Rulantica
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Fragestellung: Geben Sie nun an, welchen der oben genannten Freizeitparks Sie zuletzt by = Center Parcs = Disneyland Paris = Europa-Park Rust = EuroParks
| = Heide Park Soltau Legoland Deutschland Glinzburg = Phantasialand Briihl = Rulantica
2 {SeI;Ch tools Serengeti-Park Hodenhagen = Tropical Islands m Volksfest Zoo
e = Andere Erlebnisbader Andere Ferienparks = Andere Tierparks = Andere Vergnigungsparks

= Sonstige Parks

We I c h e B ra n c h e n Seg m e nte Fragestellung: Geben Sie nun an, welchen Freizeitpark Sie voraussichtlich als nachstes besuchen mé 1 Basis: v ichtlich na Freizeitparkbesuch (Anbieter)
besucht die Zielgruppe verstarkt? [ research tools

erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kauforte

Uber welche Medien kann ich

Anteile der Geschlechter nach Kauforten in der Zielgruppe® (Angaben in %) d ie Z i e I g ru p pe e rre i c h e n ?

Freizeitverhalten und Mediennutzung

Vor Ort an der Kasse 55

via Social Media

via App 55

Ticket geschenkt bekommen .
telefonisch 55

online auf der Webseite

0 20

= mannlich

Fragestellung: Wo haben Sie das Eintrittsticket fiir den Freizeitparkbesuch gekauft? 1 Basi

research tools st
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

Gattung der zuletzt besuchten Internetseite (Angaben in %)

Zielgruppe A = .
orape Freizeitverhalten und Mediennutzung
Einstellung zur Werbung in der Zielgruppe (Angaben in durchschnittlichen Prozent, Zustimmung zu positiven und negativen Statements zur
Werbung)
pos. neg.
30
[ 75
20
50
10 | o5
0 T T T T T T T T . T 0
o) & S 5 §) $ S ) @ &
28 & ¢ & N £ & & & N §
Fragestellung: Welcher Gattung wiirden Sie die von Ihnen zuletzt besuchte Internetseite zu (@(b Yg G_,é’Q ,o'bo ‘l-\ O&b GJ@'DS Q‘q} \@@ 1/0{@ ‘{\%‘:}\ — pOSiliV Zielgruppe
r & ¢ > S 4 - - posit
i research tools st 22 < @Q,’@ <% o positiv Insgesamt
Marketingmatinahmen ¥ &0 ——negativ Zielgruppe
tehen, bewerten & .
W I h K f . f - & - — negativ Insgesamt
e c e a u O rte p ra e rl e re n Fragestellung: Bitte bewerten Sie folgende Werbeformen. (Mehrfachantworten méglich) 1 Suchmaschinen-Anzeigen
Studie Freizeitpark-Ziel
research tools N Spomanbesather 2025
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Frauen aus der Zielgruppe?

research tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

FAX: +49 (0)691 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.500 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Freizeitpark-Zielgruppe Spontanbesucher 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmaBnahmen
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oAt Studiensteckbrief Studie Freizeitpark-
%@i researCh tOOIS Zielgruppe Spontanbesucher 2025



mailto:ronja.inhofer@research-tools.net
mailto:ronja.inhofer@research-tools.net
mailto:ronja.inhofer@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartnerin fiir diese Studie ist:

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

- Marketinganalytikerin Seit 2005 forscht research tools :
' M.Sc. Planung und Partizipation .+ marketing- und wettbewerbsorientiert undi
Tel.: +49 691 55090383, Fax +49 691 55090384 .1 positioniert sich als Marketingstudien- ;
. E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net | Spezialist. l
- research tools 2019 ist bereits eine Studie zu Ferien-
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .| und Freizeitparks erschienen.
. www.research-tools.net . Inder Studienreihe Zielgruppenstudien
| .| sind bisher mehr als 150 Studien zu |
' research tools: MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten. unterschiedlichen Branchen erschienen.

. Zuletzt zur Freizeitbranche erschienen: !
Werbemarktanalyse Fahrrader und E-Bikes 2025 i
» Studie Customer Journey Reisen 2025 !
= Studie eVisibility Spielzeug 2024 i
» Studie eVisibility E-Bikes und Zubehor 2024 :
= Studie eVisibility Fotobedarf 2023

» Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2023 |

' Freizeitbranche: seit 2020 mehr als 30 Studien veroffentlicht i

Studiensteckbrief Studie Freizeitpark-
= researCh tOOIS Zielgruppe Spontanbesucher 2025
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