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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Zur untersuchten Zielgruppe gehdren Personen, die im Rahmen ihrer letzten funf Glicksspielnutzungen
mindestens einmal eine Sportwette abgeschlossen haben. Die Ergebnisse der Zielgruppe werden mit
denen der Gesamtheit aller Nutzer von Gliicksspielen beziehungsweise mit denen der Online-
Bevolkerung kontrastiert.

Die Halfte der Nutzer von Sportwetten fallen in die Altersgruppen zwischen 25 und 44 Jahre, Uber ein
Drittel sind ledig.

Gewohnheit bzw. RegelmaRigkeit ist fur die Zielgruppe mit Abstand der haufigste konkrete Anlass zur
Nutzung von Gliicksspielen.

Nutzer von Sportwetten wéhlen als weitere Glicksspielart eher Lotterie, Poker, Roulette, Rubbellose oder
Spielautomaten. Bingo, Kartenspiele, Keno, Preisratsel, Rentenlotterie und Wurfelspiele werden seltener
genutzt.

Die Zielgruppe empfindet Werbung im Internet als deutlich glaubwuirdiger und informativer als die
Gesamtbevdlkerung.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Detaillierte Analyse der Zielgruppe Nutzer von Sportwetten (Forschungsdes|gn:

7 1.000 Online-Interviews
Analyseinhalte: Soziodemografie, Kunden-, Freizeit- wurden in 2016 fur die
und Medienverhalten der Zielgruppe vorliegende Studie on-
line-bevolkerungsrepra-

sentativ bei Verbrau-
chern in Deutschland
durchgeftuhrt, davon 8,2
_ _ _ Prozent aus der Ziel-
alle Information auf 68 PowerPoint-Seiten gruppe ,Nutzer von
Sportwetten®. Die Studie
erschien im August ‘1 7)

Nutzung staatlicher und privater Glicksspielformen und -anbieter

als pdf- und ppt-Datei kurzfristig verfliigbar

_ o o _ ( Preis:
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
Die 68 Seiten
Nutzen: Detailbetrachtung der Zielgruppe als Basis fur klare UTLZ?:,?SgS Etjjg'e
Marketingmaflinahmen in der Produktsparte zuztiglich MwSt y
) :
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Informationen zur Studie
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

SGHCtemOGat Was war der konkrete Anlass fiir
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Beispielseiten

(2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kundenverhalten

Wechsel zwischen staatlichen und privaten Gliicksspielanbeietern’

Welche Potenzialausschoépfung
gelingt den Gllucksspielanbietern?

| Gliicksspielanbieter
Niskzer-von Anteile der Zielgruppe nach Glicksspielabieter' (Angabenin %)
Sportwetten - _
Gliicksspielanbieter
‘ bet-at-home
bwin.com B Abweichungen der Marktanteile der Glicksspielanbieter' | Marktanteil Zielgruppe abziiglich
Casino Marktanteil Gesamtstichprobe (Angabenin %)
ale
Glicksspielnutzer FABER
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=\ erolel el gleicnt o 2
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FragEny G S DS W S B W Spielhalle
; Oddset
vier und die nacnste geplante GRXKsspleAZUNG. tipico
fi# research tools - Anderer Anbieter PokerStars
o ey 0 20 oL
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2 research tools s Andere Anbieter
-2 -1 0 1 2
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research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
Glucksspielmarkt-Zielgruppe Sportwetten 2017




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Gliicksspielformen

Uber welche Medien kann ich
die Zielgruppe erreichen?

Anteile der Gliicksspielformen an allen Gliicksspielnutzungen® (Angabenin %)

Nutzervon Sportwetten Freizeitverhalten und Mediennutzung

— Einstellung zur Werbung (Angaben in durchschnittlichenProzent, Zusti gzu positiven*undnegativen®
StatementszurWerbung)
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60
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* Preisratsel/ Quiz = Rertenlotterie =/ WV NG T~ v 40
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 900 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Glicksspielmarkt-Zielgruppe Sportwetten 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Zuletzt zur Glucksspielbranche erschienen:

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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' sich als Marketingstudien-Spezialist. Seit
' 2016 sind sechs Studien zur Glucksspiel-
. branche erschienen. In der Studienreihe

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

.| Seit 2005 forscht research tools marketing-
Studie Gliicksspielmarkt-Zielgruppe Lottokunden 2017 ' und wettbewerbsorientiert und positioniert i
Studie Unternehmensprofile Glucksspiel 2017 ' |
Studie Marketing Mix Analyse Sportwetten 2017
Studie Marketing Mix Analyse Rubbellose 2016
Werbemarktanalyse Glicksspiel 2016

Studie eVisibility Glucksspiel 2016

. Zielgruppenstudien sind bisher 60 Studien
. zu unterschiedlichen Branchen erschienen.!
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