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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Nur knapp zehn Prozent der Unternehmen haben bereits erste MalRnahmen zu Industrie 4.0 umgesetzt.

» Mittlere und grof3e internationale Unternehmen sind bei der Umsetzung von Industrie 4.0 tberdurch-
schnittlich weit. Hersteller der Branche Mobile Antriebsmaschinen sind momentan am weitesten
vorangeschritten.

» Die Antworten der Unternehmen zu Hemmnissen und Barrieren zeigen sechs Problemzonen auf,
beispielsweise Informationsdefizite und Ressourcenmangel.

» Insgesamt ist Industrie 4.0 heute in den Unternehmen weniger aktuell als dies die mediale Préasenz des
Themas vermuten I&sst.

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Forschungsdesign:

| . Die Studie basiert auf einer telefonischen Befragung von 200 Unternehmen in vier Industriebranchen.
Befragt wurden hauptséchlich Geschaftsfuhrer, Inhaber und leitende Mitarbeiter aus den Bereichen .

' Marketing, Vertrieb und Technik. Die Studie wurde von research tools im Eigenauftrag durchgefuhrt und

" liefert deshalb objektive, unabhangige, neutrale Ergebnisse. Die Studie ist im Februar 2017 erschienen.
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Befragung von 200 Herstellern aus vier Industriebranchen

>

-

= Welche Branchen sind bei
der Umsetzung am weitesten
vorangeschritten?

= Stand der Umsetzung nach

Stand der
Umsetzung

Internationalisierung?

Unternehmensgrol3e und

>

R

/ Umsetzungs-

mallnahmen

= Welche Projekte und
Malnahmen wurden bisher
realisiert?

= Welche Mallhahmen werden

Unternehmensgrof3en-

klassen umgesetzt?

in den Branchen und

>

>

/ Hemmnisse

= Wo liegen die Barrieren und
Herausforderungen?

= Gibt es Unterschiede
zwischen den Branchen?

/

>

Umsetzung von Industrie 4.0 nach Branchen,
UnternehmensgrofRenklassen und Grad der Internationalisierung
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Darstellung der aktuellen Situation zur
Umsetzung von Industrie 4.0 in den Unternehmen

realisierte Malinahmen und Projekte

vorherrschende Hindernisse und Barrieren

Unterschiede nach Branchen, Unternehmensgrof3enklassen
und Grad der Internationalisierung

alle Informationen als PDF- und PPt-Datei
kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Standortbestimmung des eigenen Unternehmens
und Anregung fir den weiteren Umgang mit dem Thema

y

/ 200 Hersteller aus
folgenden Branchen:

= Arzneimittel OTC

= Mobile
Antriebsmaschinen

= Nahrungsmittel-
und Verpackungs-
maschinen

= Verfahrenstechnische
Anlagen

/

i
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Stand der Umsetzung

Hiufigkeit der Mennungen {Angaben in % der Unternshmean)

Welche Unterschiede ergeben sich
beim Vergleich von nationalen und
internationalen Unternehmen?

Erste MaRnahmen

wurden bereits
umgesetzt
%

Stand der Umsetzung

Vergleich der Branchen

Gesamt und Zeitpunkt der Feldarbeit
{Angaben in Umsstzungsindex-Punkten)

Stand der Umsetzung
Vergleich national und international
Arzneimittel OTC
Es wurden erste m Gesamt
Maknahmen (Angahen i ntemeh
beschlossen | inLegerll mes).
_. Mobile Antricbsmaschinen Wir haben bersits diverse Malknahmean = national
> umgesetzt . -
P ujinternaticnal
. I Erste Maknahmen wurden bereits
Es wi ﬁ iiber das Nahrungsmittel- und umges etz Umsstzungsindex
ema Verpackungsmaschinen . 2,18
nachgedacht Es wurden erste Malknshmen 21
fn=133 2% | beschlessen
research tools Verfahranstzchnik . Es wird iiber das Thema nachgedscht
T —
s, oy, bt
b Industrie 4.0 ist derzsit kein Thema
F research tools 50 &0

Welcher Umsetzungsgrad ist bei
den Unternehmen erkennbar?

i research tools Studle e 40

Hiparm o grgliogomen
L ]

: Studie Industrie 4.0
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%ﬁ research tOOIS Studiensteckbrief



Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

UmsetzungsmaBnahmen Welche Hindernisse

charakterisieren die Branchen?
- g
Branche XY Mationa  Varteilung

Hiufighkeit der Nennungen (Angabsnin % der Mennungsn)

T , Hemmnisse
o ! Verteilung
mit Mutterkonzenn
» Umsetzung =iner Schr Vergleich der Hersteller nach Branchen {Angsben in % der Mennungsn)
amwendung in einzeln
- ]
Konservativitit Ressource nmangs] _ITI_“
+ Einfiihrung XXX Sy |—|]| .
. ifif fir Kuneden I -
Grofle Untemehmen mm i Konser ittt —
» Systeme fiir Kunds 1 s Ver@hrensiechnik
| S|
Einzelfertigung _Iil_“ » Nahrungsmitie - und
I— Verpackungsmaschinen
] ] ] EEEEEEET i abile An sk emaschinen
Ep—— Einzelfertigung Inbrmafon sd et e Tl
e | ._T"l » Arznzimitel (OTC)
" - Resitonen s 0
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Welche Projekte wurden
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Industrie 4.0

Auftraggeber:
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Ansprechpartner:
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: Studie Industrie 4.0
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%’@ I'esear(h tools Studiensteckbrief


mailto:rainer.dieringer@research-tools.net
mailto:rainer.dieringer@research-tools.net
mailto:rainer.dieringer@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner flr diese Studie sind:

' Mobil +49 173 2437 469

Diplom-Okonom

E-Mail: rainer.dieringer@research-tools.net

_________________________________________________________

. Geschaftsfiuhrer

Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net '

research tools !
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net
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' In der Reihe |
' Marktthemenradar |
" sind bisher erschienen:

. = Antriebstechnik 2015 !
' = Arzneimittel-Hersteller OTC |
. 2016 i
. = Messebau 2016
= Mobile Antriebsmaschinen :

2016
» Nahrungsmittel- und !

Verpackungsmaschinen 2016
' = Verfahrenstechnik 2016 |
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