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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Kaffeemarken finden sich jenseits der Top 1007
In welchen Produktkategorien sind welche Marken bei KI-Systemen
besonders prasent und wo zeigen sich klare Spezialisierungsmuster?
Welche Anbietergruppen performen in den KI-Antworten Uberproportional
stark im Verhaltnis zu ihrer Gruppengrolie?
Welche Large Language Models bevorzugen welche Marken und Quellen —
welche Unterschiede erfordern eine differenzierte Content-Strategie?
Wer sind die Benchmark-Quellen, die von KI-Systemen am haufigsten zitiert
werden und welche Marken profitieren von den verschiedenen Portalen?

Wie unterscheidet sich die Tonalitat der KI-Antworten zwischen den Marken
und welche Positionierungsmuster ergeben sich aus den positiven Begriffen?

@ Welche der 746 Marken erzielen eine hohe Kl-Performance, welche bekannten

Welche Marken konnten sich in der KI-Positionierung klar von Wettbewerbern
abgrenzen?
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Produktkategorie Kumulierte Anteile

Top 3 in Kaffeespezialitaten: auf die Top 10-
Marken entfallen

746 1. Nescafé 27% der 27°o

2. Krager Kl-Perf
Marken zeigen Sichtbarkeit in 3 JUR?A errormance

zehn Large Language Models

Quellen k Positivstes LLM: Anbieter-Typen
Top-Quelle: v 1 9,4(y0

coffeeness.de " tohlend
POSIti emprenien Kaffeemarken: 42%
Meiste Zitationen bei Medien & \ 4 0.5Y%

. 3 /0 Haushaltsqgerate: 23%
Influencern: 80,1% kritisch = -

De’Longhi sachlich informierend hinweisend

Punkte

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Marken im Kaffeemarkt mit der besten Kl-Performance / 746 Marken mit
Prasenz in LLMs:

Ranglisten fur insgesamt 746 Marken

nach LLMs, Produktkategorien, Anbietergruppen, Quellen und Tonalitat ;
7 = Coffee Week Berlin

in den zehn Large Language Models ChatGPT, Claude, Copilot, DeepSeek, Gemini, Grok, » CoffeeB
LLaMA, Mistral, Perplexity, Qwen auf Basis von 50 Anfragen je LLM. - Coffee-Bike

S
= CoffeeCraftsman

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 128 PowerPoint-Seiten _
» Coffeefair

——
= Coffeekult
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = Coffeemania Kaffee

et = Coffeemat

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Coffee-Nation
» Coffeeness

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, LI
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Perplexity

Ranking mit
746 Marken

DeepSeek
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

746 10 50 14 12 5.500

i Marken im LLMs: Anfragen je Produktkategorien Anbieter- Maximal ;
. Kaffeemarkt ChatGPT, Claude, LLM gruppen erreichbare !
Copilot, DeepSeek, Kl-Performance-
' Gemini, Grok, LLaMA, Punkte |

Mistral, Perplexity, Qwen

Forschungsdesign:

' research tools hat fiir 14 relevante Produktkategorien aus dem Kaffee- und Kaffeemaschinensegment systematische Anfragen an zehn fiihrende |
' LLMs (ChatGPT, Claude, Copilot, DeepSeek, Gemini, Grok, LLaMA, Mistral, Perplexity und Qwen) gestellt. Je LLM wurden 50 Anfragen ;
" ausgewertet, die Antworten hinsichtlich Markennennungen, Kategoriezuordnung, Quellenverweisen, Platzierungen und Tonalitat analysiert und .
zu einem Gesamtranking verdichtet. Bei maximal 11 Punkten pro Antwort konnten insgesamt bis zu 5.500 Punkte erreicht werden. Die Studie i
. wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2026 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

KlI-Rankings nach Large Language Models

Ranking ChatGPT

Wie stark ist die Kl-Performance im
Gesamtranking auf wenige Marken konzentriert?

Ranking ChatGPT (Top 10. Angaben als Kl-Performance-Funkta}

. = ChatGPT bevorzugh Seiten mil guber 3
Melitta Quellensirukiur urgid Nhlainlurrn;iunun KI-RHI’“‘H"Q5 nach Large Language Models
: | [Colleenass, Roastmarkal, Fachblogs, Anteile der Top-Anbieter
De'Longhi Ristereiseiten mit Hintergrundartéeln).
Nespresso % Sichibar werden demantsprechend sowor  oumulierte Antedle Ki-Performance
grofe Markan wie Malitta und De'Longhi . o
Krups . 100 o Dim nahanst-al_'randa I:uranzkun'a ist @in
= grafischer Indi i onzentration der
Kl-Rankings nach Large Language Mg afischer Indikator fir e Konzentration d
Philips Ranking Gemini " Kl-Perfarmance auf die Anbieter mil der besten
'c Perlormance. Je starker die Kurve nach unlen
Tehibo Ranking Gemini (Top 30} @ durchhiingl, desto grofer ist dee Konzentration,
E 75 Die samgewsesenan Punkie basieren auf den
Sage Anzah E Ergetnissen des Charts davaor. Der Punkt
Rang | Anbieter L "]‘..‘"rn E obenrechts zeigt, dass die Top 10 einen Antsi
La Marzoceo rran 5 an der en KI-Performance der Branche in Hihe
1 | Krups 12 32 1 ::l- 50 won 100 miwes dem ausgewiesenen Werl
Lebensbaum 2_| Tchibo 13 4,5 o faften.
Siemans 3 | Roasimane 1 36 E
3 | Melitta 1 38
1] 3 G ag 5 | Colfes Circle a 4.9 E 26
=}
Ex knnen masimal 530 Purkie sreichl menden, was siner derhgangigen Er g e all & |Bosch 8 54 E
h tool Shadia ¥ 7| Sage u 3.7 =
research tools \
ﬁ it v Kl 8 | De'Longhi 5 410 ..-E"""'-
rlinare. emsbebers bears b 9 | Dineber 4 2.5 o : i
0 25 50 75 100
10| Senseo 4 3.0 KumuBerter Arbeil Anbigter in %
10 | Gastroback T 6.9
Philipa 3 13 Shsdis i1 Psrform i KalTess
Lebensbaum ] EE) ﬁ% re “’3“" tools el Kafaomasehinan 2028
p— 3 a7 i, m, b
. 3 4,0 24 | 30 | Blank Roast 2] 50 | 14
Welche Marken dominieren aus welchen | i ..

Sieadiy ¥5) Posrborm on oo HealToss
und Kaffeemaehinan 2028

Grunden in den einzelnen LLMs?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

KI-Rankings nach Produktkategorien

Ranking der Top 100 nach Produkikategorien

Welche Marken liegen in ihrer

Anbietergruppe vorne?
Kl-Rankings nach Anbietergruppen

Top 5 Rankings nach Anbietergruppen

Punkte der Top 100-Anbleter in den Produktkategorien

]
a
B
tn
=11
=
=
w
=
=
ol
ra

Rang | Anbister 1

1 | Mescafé k] 132 15 136 17
2 | Harin 0 0 4] 4] o| 218 18 7T 0 22| 213| 112 118 Top 5 nach Anbletergruppe (Angaben als Kil-Performance-Rang und -Punkta)
3 |Eurska il g2 24 &7 Ji] 53 [i] 6.2 15 22 32 T3 126
4 |y o o e Kl-Rankings nach Produktkategorien
5 | GEPA i i T8 Top 5 Rankings nach Produkthategorien Haushalts geratemarken Kaffee-Events
& | RoasiMarket 9 i i} . : : Coffes Wask Barin
Top 5 Anbleter mach Produ le (Angaben als KI-Ferformant : : ACRREN Vot De
7 | Dolce Guslo §] 73| o] & Top kikategarle (Anga 4 T ——
& | Mount Hagen 0 0 0 5 15 B4.  Ledpzig Coffos Fostival
9 | Rockel 0 ] 48 (_ 9 Deutscher Kafeetag
10 | Coffes Circla 1| a4 o 1 Bohnenkatfee E d . SCA Germany
11 | Dallmayr 58 G2 0 g 1 Dallmayr 6.1
12 | Bosch a a &7 2: Lavazrza 5:?
13 | Jacobs 28 54 4] 2 3 Noscafi 5.4
14 Starbucks il 2 0 4 4 Meitta 4.8 Kaffeshandel Kalleehiuser
15 | JURA o o o 5. earybid 4
Lagencn Produkkniganen: 1. Bohackall, 2. F dfine, 3. F machine, 4 Kaban, § -l Aromatico
Kathaicn paziaiBion, 11. Kl al, 12. Bigeakmisshing, 13 SodaPasan, 14, biascta &
research tools S K 23. CaleC T4
@E Huskrimguutnsioen wakd Brilhmarkt arbucks
e, moypkcten, bomerkn Kaffeepadmaschine Aromatico Dunkin
1 Eureka 12,2
B 9.1
darile 8,1 5
sou i3 [ research tools ey
58 v::::v:-'\lrh..-"lrl

Wer sind die Top-Performer in den
einzelnen Produktkategorien?

Shadia K- Parkonm onos KalTo:
ured Kalfeamiechinan 2028

research tools Studiensteckbrief Studie Kl-Performance

Kaffee und Kaffeemaschinen 2026

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kl-Rankings nach Quellen

Ranking aller zitierten Quellen

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld?

Ranking Ki-Performance Uber alle LLMs und Marken {Top 30)

Rang | Basis-URL Marke Kategorie Zit

Kl-Positionierung

1| htips:iiamazon.del Amazon Universalhdndler | Markiplakze
7| hitps:ichip. el CHIF Medien & Influences = Positionlerung/Ahnlichkelt der Anbieter nach Large Language Model (Top 10)
3 | hthps:iicoffescircle.comd Coffes Cicla Kaffaahandal L
4 | hiips:leofeeness del Tonalitét und Sprachduktus der KI-Re 4 Omom
3 _| https:iicoffes-tasters.del | Inhaltliche Positionierung der Top 10-Marken Gl
& | hitps:/ifaz.ney i Onimié A Mistral A copiiat
7 | hitps-/fidealo.dal ide:  Imhaltsanalyse und Einordnung der Top 10 Marken e O %=nbe
etta
g https:.'l'ltau e/ Ka Sage = "Der premium Handwerker” o...
9 | hitps:/inesprassa.com/ e Sage (shemals Solis/Gasiroback in Europa) wird 8k Premium-Esp
10| hitgs:lotlo. def oT technisch-ambitiba: *Expresa” [12x), "automatischer’ {7x), *prazise
11 | hitpa:/iroastmarket.del Fhios “ginfach® betonen. hebt Sage Kontrolle und \ielseitigkeit (4=} herv &
12 | hitps:ichibo.dar Teh Featwre kommuniziort wird, da "manuelle Kontrolle™ von der Zielgru = smmsemmmsssssemesesmeeee s mee s s s s e A ccoeeeeeeieeeeee
2 The :.11‘1 it e ol Top 10: Die Marke wird primar fir manuelle Espressomaschnen ge A Grok ‘w:.""“"”y
‘paseall Relevanz in Nischen-Anfragen, aber siner nisdsigersn -Sichibarkeil © oot Ol ADeepseek
14 | hilps:Mosishgerdal best Omniprasenz.
15 | httpa:fiverglelch.or! Wer A Gemini
10. Coffes Circle — "Der ethische Experte” O DeLonghi
Coffes Circle zeigt ein komplett anderas Profil als die restichan To) O Coften Crche O sarmc
ﬁ research tools “iexa  ethische Aspekts. Dws fihrt zu hoher Relevanz bei Wertesuchen,
ey SO Wiirbern (niedrigster Wertl) ist die Tonalitél sachlich-anformaliv statt
Fehlen lypsche Maschinen-Krilkpunkle von einer garingeren Keilik
fur Kaffeebohnen genannt, mit Kematinbuten wee “biologisch®, *Din
Die Sprache iat dabel Werle-orientient statt funkbonal. Coffes Circle A chatGrT
Spitzenplatzierungen, bei allgameinan Kaffes-Anfragen fehlt se ko ~ W3
Zitationsh&ufigkeit irer Website offenbart ain bedeutend grifiares ﬁﬁ research tools L oI e T
Mamctwomaimetmes
olenen misher, bee b

Wer sind die Benchmark-Quellen, die von
Kl-Systemen am haufigsten zitiert werden?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 2.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie Kl-Performance Kaffee und Kaffeemaschinen 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Marketing Manager und Data Analyst

- Master of Arts Soziologie

' Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: andre.muth@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: o
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2024 LU
» Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2024 | e

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten |

_____________________________________________________

' Seit 2005 forscht research tools marketing- |

und wettbewerbsorientiert und positioniert
. sich als Spezialist fur Marketinganalyse, -
- controlling und -monitoring.

der Studienreihe KlI-Performance. In den
' vergangenen drei Jahren sind in der

' Themenreihe Social Media mehr als 20

. Studien erschienen.

Werbemarktanalyse Spirituosen 2023 |
. = Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2022 '

Studie eVisibility Bier 2022 |
Studie eVisibility Weinhandel 2022

Branche FMCG: seit 2021 mehr als 50 Studien veroffentlicht. ;

. Hierbei handelt es sich um die erste Studie |

a
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