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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Schuhmarken finden sich jenseits der Top 1007
In welchen Produktkategorien sind welche Marken bei KI-Systemen
besonders prasent und wo zeigen sich klare Spezialisierungsmuster?
Welche Anbietergruppen performen in den KI-Antworten Uberproportional
stark im Verhaltnis zu ihrer Gruppengrolie?
Welche Large Language Models bevorzugen welche Marken und Quellen —
welche Unterschiede erfordern eine differenzierte Content-Strategie?
Wer sind die Benchmark-Quellen, die von KI-Systemen am haufigsten zitiert
werden und welche Marken profitieren von den verschiedenen Portalen?

Wie unterscheidet sich die Tonalitat der KI-Antworten zwischen den Marken
und welche Positionierungsmuster ergeben sich aus den positiven Begriffen?

@ Welche der 532 Marken erzielen eine hohe Kl-Performance, welche bekannten

Welche Marken konnten sich in der KI-Positionierung klar von Wettbewerbern
abgrenzen?
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Produktkategorie

Top 3 in Business-Schuhe:

532 1. LLOYD
| | N 2. ECCO
Marken zeigen Sichtbarkeit in 3. Clarks

zehn Large Language Models

Positivstes LLM:
21,8%

positiv empfehlend

Quellen k

Top-Quelle: v
de.ecco.com

OX) LLaMA

Kumulierte Anteile

auf die Top 10-

Marken entfallen 30
30% der o
Kl-Performance

Punkte

Anbieter-Typen

Schuhhersteller/-marken: 59%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

Meiste Zitationen bei Medien & v 0.1%
. y 170 Anbieter f. Sportschuhe: 24%
Influencern: 78,1% kritisch L :
RUNNER'S WORLD sachlich informierend hinweisend
E«%"’f’g research tools -Periomance Sanune 2026
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Marken im Schuhmarkt mit der besten Kl-Performance

Ranglisten fur insgesamt 532 Marken
nach LLMs, Produktkategorien, Anbietergruppen, Quellen und Tonalitat

,
in den zehn Large Language Models ChatGPT, Claude, Copilot, DeepSeek, Gemini, Grok,
LLaMA, Mistral, Perplexity, Qwen auf Basis von 50 Anfragen je LLM.

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 126 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 532 Marken mit

Prasenz in LLMs:

» adidas

= adsport-shop.de
= Aerosoles

= Aetrex

» Affenzahn

= Aigle

= Albatros

= Alden

= Allbirds

= Allen Edmonds

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS Kl-Performance Schuhe 2026

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Konzeption:

Perplexity o

DeepSeek

Ranking mit
532 Marken

.:::_ G researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

532 10 50 14 13 5.500

i Marken im LLMs: Anfragen je Produktkategorien Anbieter- Maximal !
. Schuhmarkt ChatGPT, Claude, LLM gruppen erreichbare !
Copilot, DeepSeek, Kl-Performance-
' Gemini, Grok, LLaMA, Punkte |

Mistral, Perplexity, Qwen

Forschungsdesign:
' research tools hat fir 14 relevante Produktkategorien aus dem Schuhsegment systematische Anfragen an zehn fliihrende LLMs (ChatGPT, :
' Claude, Copilot, DeepSeek, Gemini, Grok, LLaMA, Mistral, Perplexity und Qwen) gestellt. Je LLM wurden 50 Anfragen ausgewertet, die :
- Antworten hinsichtlich Markennennungen, Kategoriezuordnung, Quellenverweisen, Platzierungen und Tonalitat analysiert und zu einem
Gesamtranking verdichtet. Bei maximal 11 Punkten pro Antwort konnten insgesamt bis zu 5.500 Punkte erreicht werden. Die Studie wurde '
. objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2026 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary

» Forschungsdesign

» KI-Rankings nach Large Language Models
» Ranking ChatGPT

Ranking Claude

Ranking Copilot

Ranking DeepSeek

Ranking Gemini

Ranking Grok

Ranking LLaMA

Ranking Mistral

Ranking Perplexity

Ranking Qwen

Ranking Uber alle Large Language Models

Anteile der Top-Anbieter

» KI-Rankings nach Produktkategorien

» Ranking der Top 10 nach Produktkategorien

» Ranking der Top 100 nach Produktkategorien

» Top 5 Rankings nach Produktkategorien
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Inhaltsverzeichnis

Kl-Rankings nach Anbietergruppen
= Ranking nach Produktkategorien 82
» Ranking nach Anbietergruppen 83

» Ranking nach Large Language Models 87

» Top 5 Rankings nach Anbietergruppen 88
» KI-Rankings nach Quellen 92

= Ranking aller zitierten Quellen 93

» Quellenanalyse nach Marken 102 —
» Tonalitat und Sprachduktus der KI-Responses 109

= Tonalitats-Analyse 110

= |nhaltliche Positionierung der Top 10-Marken 116
» KiI-Positionierung 121

= Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter nach Large Language Model 123
= Hochster Konzentration in den LLMs und Produktkategorien
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kl-Rankings nach Large Language Models

Ranking ChatGPT

Wie stark ist die KI-Performance im
Gesamtranking auf wenige Marken konzentriert?

Ranking ChatGPT (Top 10, Angaben als Kl-Perdformance-Punkta)

_ = Top-Marken nach Gasamipunidan sind wor alk .
adidas ECCD. Nike, Brkerstock, acidas, Gabar, sie Kl-Rankings nach Large Language Models
stammen dberdurchschnittlich haufig aus den Anteile der Top-Anbister
Birkenstock Gruppan Schuhharsteler-marken, Sportschuhe.
= Bei dar Markengewichiung werden klagessche Antel Perform
Clarks Marks i il abarhir Harshlbarprisans Kumudlerts Antells 11 ance
bewarzuagt.
E . 100 a Dia nebenstehende Loranzkurde ist ein
ron Kl-Rankings nach Large Language Mg grafischer Indikator fir e Konzentration der
Gabor Ranking Gemini Kl-Parfarmance auf die Anbieter mil der beslen
= Performance. Je starker die Kurve nach unten
Giesswein Ranking Geminl (Top 30} é durchhiingt, desbo groBer st dee Konzentration,
E 75 Die susgewsegenan Punkie basiaren auf den
Mew Balance g 7| Top 10 Ergetnissen des Charts davor. Der Punkt
Rang | Anbigter E oben'rachis zeigt. dass die Top 10 emen Antail
Mike 5 an der gn Kl-Performance der Branche in Hohe
1 | adidas 13 1.1 1 == L wvon 100 miwes dem ausgewiesanen Wi
= B0 op 25
Salomaon 2 | Asics 12 25 1 = hadlz2n.
) 3 | Birkenstock 10 21 L
Tamaris 40
= 4 | Clarks 0 23 < / Top S0
0 50 100 5 |Ecco B 28 E 25 7 Top nﬂs
& | Gabor B 29 g Tap 1
Ex kinmen masimal S50 Punkls ersichi serden, was siner duchgangigen Er g bl ) [ 5 Moo 150
research tools Bt T_{ Glesswein d L = lop
ﬁ Hokrimatustern ! 2 [Lowa 7 34 w—ﬁ
erighie. vl brepin 2 I:I T T
9 | Meindl T &0
4] 25 50 75 100
10| Mew Balance & 3.2 Kurrulsrler Ankeil Anbiter in_%
11 Mike T 4 &
12 | Skechers [ 4.0 o e W=
research tools :
13 Soare 1 3.4 @ Nkttt Sghrai 2005
T 4 132 s msbeben, brami
. . 4 2,3 33| 30 | La Sportiva | 3] 33 | 26 |
Welche Marken dominieren aus welchen | e
. . . Eludia Kl Parformance
Grunden in den einzelnen LLMs? Somee 58
research tools Studiensteckbrief Studie
Kl-Performance Schuhe 2026
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kl-Rankings nach Produktkategorien

Ranking dér Top 100 nach Produkikategorien

Welche Marken liegen in ihrer
Anbietergruppe vorne?
Kl-Rankings nach Anbietergruppen

Top 5 Rankings nach Anbistergruppen

Punkte der Top 100-Anbleter in den Produktkategorien

&
-
=4
-
o

=
i
=

Rang | Anbieter 2 3 F'|

1 |adidas G2 11 o 157 Fal ] 0 ;
2 | Birkensiock 55| 178 85| 188 11 a5 el 112 107 57 24 42| 156 Top 5 nach Anbletergruppe (Angaben als KI-Performance-Rang und -Punkie}
3 | Clarks 44 18 a 10 V] o 10 4] 11| 227 | 168 0] 146] 1
4 |ECCO LAmLsE- 1l K|-Rankings nach Produktkategorien e
5 | Gabor ki 0 7 Top 5 Rankings nach Produkthategorien Arbeits-/Sicherheitsschuhe Medien & Influgncer
& JLLOYD 131 0 95 1 _ ,
7 |Lows w7 | z2a| az| & TopSAnbleter nach Produktkategorle (Angaben als Ki-Performant =7. =hge == s ::EIHIIJ_I:“ Word
& [memel ol o E '
9 | Mew Balance 35 i} 3 2 (_
10 [ Mike 7] 0 17 Ballerinas 90 40 262,  BayondCamping
11 _|Puma op 28l L9 1y adidee 125
12 | Salomon V] o| aaf| 2 3 Mika 9:3
13 | Skechars ] 0 10 3 New Balance 5.5
14 | Tamaris 1] 1] g 4 Zalando 5.3 Modehandel Modemarken
15 | Zalando o] o] 18 5 On 38
Lagendn Produkkntgonien: 1. Balerinas, 2 Busicese-Schohe, 3 Damenmbntel 4 Haltsctabe, | -l e H&M
Wi fudirs o, 13 Svickailhviivgin, 14, Siaiivlsiasa 39, Aboul You
research tools Eludi i
@E by ——y - ' o
Damanstiefel 203.  Zalando
1 Tamaris 142
14,1
f ss B rscarch tools B s
e 51 Pl bt e
. . . S J
Wer sind die Top-Performer in den
- " iy K1:Fariorm o
einzelnen Produktkategorien? R e
h I Studiensteckbrief Studie
researc too S Kl-Performance Schuhe 2026
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

KI-Rankings nach Quellen

Ranking aller zitierten Quellen

Ranking Ki-Performance lber alle LLMs und Marken {Top 30)

Rang | Basis-URL Marke Kategorie

1| hitps:fide. eoco. com! ECCO Schuhhersisller-marken 1.
2 | hitgs:iamaris comd Tamaris Sehuhhersiellen-marken 1.4
3 | htips:iiclarks.de/ Clarks Schuhherstallan-marksn ]
4| hitps:fiotia.de/ Tonalitat und Sprachduktus der Kl-Re
§ | hitps:fischuhe.dal Inhaltliche Positionierung der Top 10-Marken
6 | hitps:/iskechers.del
7 | httgsioyd.com' LLc [Inhaltsanalyse und Einordnung der Top 10 Marken
£ | lps amazon comy A 5. Skechers - "Der komfortoptimierte Alltagsschuh™
9 | hitps:/inmmnersworkd.daf R Skechers wird von den LLMs mit dem zweithéchsten Posilivantail u
10| httgs:fowa comide/ Low Marke in ihwer Kemkompetanz, dem zugénglichen Komfortachuh, n
11 | httpa:fiugg.com/ (Wie] und wensg bechnologisch: "Komfort™2d4 =) ist der mit Abatand haufig
12 | htips:few.puma.comide’de'home: Pur ""F'”‘“""-"_d“_"d Ergﬁ"n.m”:h "B?““F"“ 1x), "lE_liEhIEI'I'H 1%} ]
13 | hitps:ieva.com! T Die Marke wird in Baschreibungen fur Kinder, Sansonen, Berufstatig
— - Glanstrwiirdigheit verloren gebl Das Air-Coced-Memory-Foam-Sys!
14 | hitps:fidaichmanm, di ] Beschreibungen, Im Gegensalz zu ECCO oder Mew Balance selzl
15 | httpa:fizalando.de/ Zal Tragewahilihl aks zentrales Versprechen. Als klare Scivadche gilt ¢
verliert die Marke gegendber spazialisienan Wettbewerbem wie As
research tools Busl

10. Salomon — "Der Qutdoor- und Trailrunning-Spezialist™
Salomon wird von dien LLMs als die am klarsien speziaksiorie Mark
Positionierung im Trailiunning- und Ouldoor-Segment, die 2unehnm
‘Wortanteil it die Tonalitét stark empfehlend, und die Sprache (st te
“Gore-Tex®, "EnergyCeal® und "Quicklace” tauchen als markentypis
“ideal®(11=), "Stabilitat"{%= ) und “leichte"(9=) — spiegein das zentra

beschter Konstruklion. Besondars hervorgehoben wird die Contagrip

ergdnzt durch wasserdichie Gore-Tex-Modelle und das charakberis

Wer sind die Benchmark-Quellen, die von

ﬁ Hyparimmpinjhmre
erighie. vl brepin

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld?

Kl-Positionierung

Posidonlerungifhniichkelt der Anbleter nach Large Language Model (Top 10}
A Gemi
& DeepSeek
O sSkechers
& Mistral © Salomon
© Birkanstack
© Tamaris 0 Gabor
Q) Clarks Q adidas
& Dwen
.................................................. B aolotpn Y = - T - |
& Giok A A UiEMA
& Perplexity
A ChatGPT
D NpwBalance
Ec
Q Ecro & Copilot
O Hike ==
Etuidbr Kl-Parfonm snos
Ei coscarch tools LR
e s sbchen, beee b

o il-ﬁnlgmpm v s moen nos
& il der hohe Preigpunkt sowie die eingescheinkbe Alltagstauglichkeit bestimmilar Modele (i

VIWIL Sy RELLIRL ol R R TR L1
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 2.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie Kl-Performance Schuhe 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Marketing Manager und Data Analyst

- Master of Arts Soziologie

' Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: andre.muth@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

_______________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien: |
. = Studie Kl-Performance Kaffee und Kaffeemaschinen 2026 ,
= Studie Social Media Ad Perception Einkaufszentren 2026 |
Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2026 |
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2025
Werbemarktanalyse Vergleichsportale 2024 .
Studie eVisibility Schuhe 2022

Pro Jahr veroffentlicht research tools rund 100 Studien. |

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten |

_____________________________________________________

Seit 2005 forscht research tools marketing-
. und wettbewerbsorientiert und positioniert

. sich als Spezialist fur Marketinganalyse, -

- controlling und -monitoring.

5 Hierbei handelt es sich um die zweite

- Studie der Studienreihe Kl-Performance. In
. den vergangenen drei Jahren sind in der

' Themenreihe ,Social Media“ mehr als 20
Studien erschienen.

a
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