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Informationen zur Studie (1)

Sie möchten wissen ...

... welches die wichtigsten Mobile-Research Branchen sind.

... wie die Anbieterstruktur des Mobile-Research-Marktes aussieht. 

... welche Formen des Mobile-Research derzeit zum Einsatz kommen.

... welche Themen bei Mobile-Research-Studien abgefragt werden.

... wie die zukünftige Entwicklung der Anzahl der Mobile-Research-Studien gesehen wird.

... welche Anforderungen die Unternehmen an einen Mobile-Research-Anbieter haben.

... mit welchen Anbietern bei Mobile-Research-Projekten zusammengearbeitet wird.

... wie zufrieden die Unternehmen mit Ihren momentanen Partner-Instituten sind.

... welche Probleme bei Mobile-Research-Studien auftreten können.

... welche Besonderheiten die von den Unternehmen durchgeführten Mobile-Research-

Projekte kennzeichnen.

... welche Erfahrungen die Unternehmen bislang bei der Umsetzung der Ergebnisse von Mobile-

Research-Analysen gemacht haben.

... welche Trends im Mobile-Research-Markt gesehen werden.

Die 94 Seiten umfassende Gemeinschaftsstudie von planung&analyse und research tools kostet 500 

EUR zuzüglich Mehrwertsteuer.
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Informationen zur Studie (2)

Für diese Studie wurden 20 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in Deutschland 

zu folgenden Punkten befragt:

 Welche Trends/ Neuigkeiten gibt es zu Thema Mobile Research

 In welchem Umfang findet Mobile Research statt, wie viele Studien und mit welchen 

Fallzahlen werden durchgeführt.

 Welche Entwicklungen des Themas Mobile Research gibt es, wohin steuert man, wird die 

Zahl der Studien steigen oder fallen... 

 Welche Eigenschaften spielen bei der Wahl des Anbieters eine Rolle.

 Der Blick auf die letzte abgeschlossene Mobile-Research-Studie der Umfrageteilnehmer 

bringt weitere interessante Detailergebnisse. 

Für diese Studie wurden 20 deutschsprachige Anbieter von Mobile-Research-Projekten

zu folgenden Punkten befragt:

 Trends und Einschätzungen zur Entwicklung des Mobile-Research Marktes.

 Details zur Durchführung, zu technischen Geräten und zur Software aus Anbietersicht.

 Aus den letzten abgeschlossenen Mobile-Research-Studie werden 15 aktuelle 

Musterprojekte der Anbieter dargestellt.

 Ausführliche Anbieterprofile der 20 Firmen runden die Anbieterseite ab.
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Beispielseiten (1)

Anmerkung: Die Charts 

enthalten teilweise fiktive Zahlen
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Beispielseiten (2)

Anmerkung: Die Charts 

enthalten teilweise fiktive Zahlen
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Beispielseiten (3)

Anmerkung: Die Charts 

enthalten teilweise fiktive Zahlen
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