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Informationen zur Studie (1)

Sie mochten wissen ...

... welches die wichtigsten Mobile-Research Branchen sind.

.. wie die Anbieterstruktur des Mobile-Research-Marktes aussieht.

... welche Formen des Mobile-Research derzeit zum Einsatz kommen.

.. welche Themen bei Mobile-Research-Studien abgefragt werden.

... wie die zukunftige Entwicklung der Anzahl der Mobile-Research-Studien gesehen wird.

... welche Anforderungen die Unternehmen an einen Mobile-Research-Anbieter haben.

... mit welchen Anbietern bei Mobile-Research-Projekten zusammengearbeitet wird.

... wie zufrieden die Unternehmen mit lhren momentanen Partner-Instituten sind.

... welche Probleme bei Mobile-Research-Studien auftreten kénnen.

.. welche Besonderheiten die von den Unternehmen durchgefiihrten Mobile-Research-
Projekte kennzeichnen.

... welche Erfahrungen die Unternehmen bislang bei der Umsetzung der Ergebnisse von Mobile-
Research-Analysen gemacht haben.

.. welche Trends im Mobile-Research-Markt gesehen werden.

Die 94 Seiten umfassende Gemeinschaftsstudie von planung&analyse und research tools kostet 500
EUR zuztglich Mehrwertsteuer.
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 20 Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen in Deutschland
zu folgenden Punkten befragt:

Welche Trends/ Neuigkeiten gibt es zu Thema Mobile Research

In welchem Umfang findet Mobile Research statt, wie viele Studien und mit welchen
Fallzahlen werden durchgeflhrt.

Welche Entwicklungen des Themas Mobile Research gibt es, wohin steuert man, wird die
Zahl der Studien steigen oder fallen...

Welche Eigenschaften spielen bei der Wahl des Anbieters eine Rolle.

Der Blick auf die letzte abgeschlossene Mobile-Research-Studie der Umfrageteilnehmer
bringt weitere interessante Detailergebnisse.

Fur diese Studie wurden 20 deutschsprachige Anbieter von Mobile-Research-Projekten
zu folgenden Punkten befragt:

Trends und Einschatzungen zur Entwicklung des Mobile-Research Marktes.

Details zur Durchfihrung, zu technischen Geréaten und zur Software aus Anbietersicht.
Aus den letzten abgeschlossenen Mobile-Research-Studie werden 15 aktuelle
Musterprojekte der Anbieter dargestellt.

Ausfihrliche Anbieterprofile der 20 Firmen runden die Anbieterseite ab.
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Beispielseiten (1)

Marktiiberblick: Aktueller Stand und Aussichten

Themen/ Zielsetzungen bei Mobile-Research-Studien

Keine Angal
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Anforderungen an den Anbieter
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Wichtigkeit (& und Top Two Boxes)
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F2) wWelche Themen/ Zielsetzungen stehen bei
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F2)¥Wenn Sie ein Institut fir eine Mobile-Research-Studie
wig wichtig sind fur Sie dann die folgende Eigenschaften?

Stut
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Einschéatzung zur zukiinftigen Entwicklung der Anzahl der Studien

0% 6%
0 |
etwa gleich fallen
bleiben

0%

stark steigen steigen stark fallen

F19) Wird Ihrer Meinung nach die Anzahl der Mobile-Research-5Studien zukinftig ansteigen oder eher fallen?
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Beispielseiten (2)

Mobile-Research-Studien — Anzahl der Interviews

Anzahl der Interviews der letzten Studie

1-100
Interviews Mobile-Research-Studien — Durchfiihrung der Studie
10%
mehr als . i B .
10.000 Aufteilung der Aufgaben bei der Durchfiihrung der letzten Studie — TEIL 2
Interviews
10% . 'a - -
Prasentation bei [ Details zur Durchfiilhrung von Mobile-Research-Studien
Management
Ziel definiti . . .
5001-10.000 © géﬂlﬁ::p;nn; o Durchfiihrung der Mobile-Research-Studien
Interviews Auslesen der Daten / g 55% der befragten Anbieter von
20% Datenbankaufbau Mobile-Research-Studien bieten die
. komplette Durchfiihrung einer Studie
Fragebogenkonzeption komplette inklusive Software und technischer
Durchfiihrung Gerite an.
Datei mit ] 55%
Prasentations-Charts
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Beispielseiten (3)

Details zur Durchfithrung von Mobile-Research-Studien

Schwierigkeiten und Problemfelder

Genannte Probleme (43)*:

Fragebogenkompatibilitdt / Anzeige |

Mobile-Research — Musterprojekte
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Anbieterprofil

\Phomn

Studie Mobile-Research in Deutschland

Allgemein:
Globalpark AG, Harth

Dr. Tanja Pferdekamper, Tel: 4922337933721
tanja.pferdekaemper@@globalpark.com

v globalpark de
wirwwi globalpark de/produktuebersichtymethodische

-enweiterungen.html

IT, Online-Feedback-Branche, Befragungssoftware

1999 BYM, CASRO, DGOF,
110 ESOMAR, MRS, VMO

Mobile-Research-Formen:

Mobile-Research-Positionierung:

a) Kunde testet die EFS Mobile
Extension mit Pilotprojekt und arbeitet
anschliefend selbststandig mit der
Software; b) Globalpark berat bei der
Konzeption und Umsetzung der
Mobile-Studie als Fullszervice-Angebot

Software: EFS Mobile Extension, fir
alle internetfahigen Geratetypen

Technische Pretests Einladungs-
management; Standardldsungen fur
automatisierte Tests / Feldmonitoring

Mit EFS Mobile Extension sind All-
Inclusive-Projekte und auch selbst-
administrierte Projekte maglich
Standardsoftwareldsung fir mobile
Befragungen + Consulting-Erfahrung
+ einem grofien Technikerteam

|P Deutschland, Respondi AG

wird angeboten

Branchenerfahrungen: Unternehmen nutzen unsere Tools, um
Intervi ews in unterschiedlichsten Branchen durchzufuhren

Eine erprobte und bewdahrte Losung
fur mobile Befragungen. Die Software-
16sung ist webbasiert und unabhangia

wird angeboten

Branchenerfahrungen von Endaeraten, keine Installation von
Media, Medizin, Panesl, Telekommunikation Applikationen erforderlich
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer (stellvertretend fur den Mitherausgeber planung&analyse):
research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM

MartinstralRe 42-44

73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 500 EUR zzgl. MwSt.
die Studie Mobile-Research in Deutschland

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Mall:

Unterschrift:

Datum/Ort:
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Kontakt — Ihre Ansprechpartner fur diese Studie

Dr. Gwen Kaufmann Dipl.-Kfm. Uwe Matzner

Leitende Redakteurin und Objektleitung Inhaber, Marktforscher BVM

planung & analyse Lehrbeauftragter fir Markt- und Trendforschung
Telefon: +49 (0) 69-7595-2019 Telefon: +49 (0)711 55090381

Fax: +49 (0) 69-7595-2017 Fax: +49 (0)711 55090384

E-Mail: gwen.kaufmann@planung-analyse.de E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

Deutscher Fachverlag GmbH research tools

Mainzer Landstrasse 251 Martinstral3e 42-44

60326 Frankfurt am Main 73728 Esslingen am Neckar
www.planung-analyse.de www.research-tools.net

www.dfv.de

planung & analyse ist die renommierte research tools ist der Spezialist fur

Fachzeitschrift fir Markt-, Media- und Marktforschungsinstrumente. Innovative Tools,

Werbeforschung im deutschsprachigen Raum. Konzeption, Optimierung, Vermarktung.
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