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Informationen zur Studie (1)

Key facts (Auswahl):

» Rund 10% der deutschen Gesamtbevdlkerung sind alleinlebende Manner. Dies entspricht etwas
mehr als 7 Millionen Menschen.

» Fast die Halfte der mannlichen Singles sind in Vollzeit angestellt und tber ein Viertel sind Rentner.
Bei Uber der Halfte der Zielgruppe liegt der monatliche Konsumspielraum unter 100 Euro.

» Das Kundenverhalten zeigt, dass fur 80% der Zielgruppe hochwertige Materialien und exklusives
Design eher nebenséachlich sind. Spald am Moébelkauf empfinden nur 23%. Das Vertrauen in die
Qualitat von Markenartikeln ist im Vergleich zur Gesamtbevélkerung etwas schwacher ausgepragt.
Beim Mobelkauf ist fur einen Grolteil der mannlichen Singles der Preis entscheidend.

» Die beiden marktfiihrenden M6belgeschéfte der Zielgruppe schopfen ihr Potenzial Gberdurch-
schnittlich gut aus. Uberdies weisen die Mobelgeschafte sehr unterschiedliche Anteile der
Altersgruppen auf.

> Die Popularitat der Mobelmarken bei mannlichen Singles weist groRe Ahnlichkeit zu den Marken-
praferenzen der Gesamtbevilkerung auf. Bei Wohnzimmer-, Bad- und Kiichenmdbeln sind die
beliebtesten Marken identisch.
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Informationen zur Studie (2)

Sie mochten wissen:

welches Potenzial in der Mobelmarkt-Zielgruppe Mannliche Singles vorhanden ist?
welches Kundenverhalten die Zielgruppe hat?

welche Mébelmarken — differenziert nach Wohnzimmer, Kiiche und Badezimmer —
die Zielgruppe in den letzten beiden Jahren angeschafft hat?

welche Marktanteile die M6belgeschéfte bei der Zielgruppe erreichen?
welche Mobelanschaffungen die Zielgruppe in den nachsten zwei Jahren plant?

worin sich die Zielgruppe hinsichtlich ihrer soziodemografischen Merkmale von der
Gesamtbevolkerung unterscheidet?

wie die Konkurrenz bei der Zielgruppe abschneidet?
wie das Freizeitverhalten und die Mediennutzung der mannlichen Singles aussieht?

Forschungsdesign:

Die Marktinformationen fur diese Studie wurden auf Grundlage der Markt-Media-Studie best for planning
(b4p) 2013 analysiert. Basis sind mundliche und schriftliche Interviews mit Giber 30.000 bevdélkerungs-
reprasentativ ausgewdahlten Personen, davon etwas mehr als 3.000 Interviews aus der betrachteten
Zielgruppe ,mannliche Singles”.

Die Studie ist fir 900 EUR zuztglich Mehrwertsteuer erhéltlich und wird als PDF-Datei zur Verfigung
gestellt.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
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Forschungsdesign

» Soziodemografie
Vergleich der Zielgruppe mit der Gesamtbevolkerung in den soziodemographischen Merkmalen Geschlecht, Altersstruktur,
Familienstand, Haushaltsgrof3e, Schulbildung, Berufstatigkeit, Haushalts-Nettoeinkommen, Konsumspielraum, Region,
OrtsgrofRenklasse

» Kundenverhalten
Vergleich der Zielgruppe mit der Gesamtbevélkerung bezuglich Kreditaufnahme, Sparneigung, Kaufverhalten und -einstellungen,
wichtige Dinge im Leben, Produkt-Informationsinteresse

» Mobelgeschéfte
Marktanteile der Mébelgeschafte, Abweichungen der Marktanteile, Anteile der Zielgruppe bei Mébelgeschaften, Altersanteile nach
Mdbelgeschaften

» Mobelmarken
Top 10 Wohnzimmermaobel, Top 10 Kiichenmdbel, Top 10 Badezimmerausstattung, Altersanteile nach Wohnzimmermaobel, Marken-
/Preisbeachtung bei Kauf von Wohnzimmermaobeln, Kiichenmobeln, Badezimmerausstattung, Neuanschaffung von Wohnzimmer-
mobeln, Kiichenmobeln, Badezimmerausstattung, Anschaffungsplan fir Wohnzimmermabel, Schlafzimmermdobel, Esszimmermaobel,
Arbeitszimmermaobel, Kichenmdbel und Badezimmerausstattung in den nachsten 2 Jahren

> Freizeitverhalten und Mediennutzung
Top Freizeitbeschaftigungen, Mediennutzung, Nutzung von Fernsehformaten, Lese-Interesse, technische Ausstattung, Haufigkeit
und Dauer der Internetnutzung, Nutzung von sozialen Netzwerken, Art der Nutzung von sozialen Netzwerken, Gerate zur Internet-
nutzung, Nutzung von Messengern, Einstellung zur Werbung nach Mediengattungen
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Mannliche Singles abzgl.

Welche Mo6belgeschafte
schopfen ihr Potenzial
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Uber welche Medien ist die
Zielgruppe erreichbar?

Einstellung zur Werbung (Angaben in durchschnittlichen Prozent Zustimmung zu positiven
und negativen Statementz zur Werbung)
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Kontakt

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer, Diplom-Kaufmann,
Marktforscher BVM

Tel. +49 711 55090381, Fax +49 711 55090384,
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
Waldenbronner Stral3e 2, 73732 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten.

Jiingste weitere Zielgruppenstudien (Branche FMCG/sonstige Branchen):

» Studie Reisemarkt-Zielgruppe Stadtereisende (Flugzeug) 2014 (Mai 2014)

» Studie Sanitar-Zielgruppe Anschaffungsabsicht Bad 2014 (April 2014)

» Studie Kosmetik-Zielgruppe Junge Manner 2014 (April 2014)

» Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 (Marz 2014)

» Studie Waschepflege-Zielgruppe Junge Singles (18-40J.) 2013 (September 2013)
» Studie Lotteriemarkt-Zielgruppe 18- bis 40-Jahrige 2013 (August 2013)

» Studie Mineralwassermarkt-Zielgruppe Sportler 2013 (Juli 2013)
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