jht+ apodiscounter.de +++ aspirin.de +++ bio-apo.de +++ docmorris.de +++ mediherz.co
+ pascoe.de +++ shop-apotheke.com +++ voltaren.de +++ und weitere 190 Anbieter von Arz
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Keywords bei Google und YouTube vertreten?

In welchen Produktkategorien werben die Anbieter?

®

3 Welche Anbietergruppen sind bei Paid Search am aktivsten?

/
@-@
Welche Anbieter erreichen besonders haufig vordere Platzierungen?

Mit welchen Klickargumenten und Vorteilen arbeiten die Anbieter, an welche
Zielgruppen wenden sie sich?
Welche Anzeigenstrukturen sind branchenublich?
Wer sind die Benchmarks bei Google und YouTube?

Studi teckbrief Studi
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@ Wie stark sind die Top 200 Anbieter mit den meisten Anzeigen zu Arzneimittel-
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von 200 Anbietern von Arzneimitteln

in den Anzeigenformen Textanzeigen und Shopping Ads in Google und YouTube

24/7-Monitoring tber 12 Monate fur 6 Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 183 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks Anzeigenplatzierung, inhaltliche Impulse
fir Anzeigeninhalte

/ 200 Anbieter von

Arzneimitteln:

abbvie-care.de
= gcuraflex.de

= bronchicum.de
= bronchipret.de

* medpex.de
= microlax.de
= mucosolvan.de

= traumeel.de
= umckaloabo.de
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Informationen zur Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Google
Textanzeigen

YouTube
Text-
anzeigen

Anzeigen der
Anbieter von
Arzneimitteln

Rankings mit
Top 200 Anbietern

YouTube
Shopping
Ads

Google
Shopping
Ads
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: i

200 6 10 12 100

. Anbieter von Produktkategorien: Anbieter- Monate lang Keywords sind der !
. Arzneimitteln Dermatika, Muskel- und gruppen wurden mehrmals Input fur die !
Skelettsystem, Nervensystem, taglich Anzeigen in Anzeigenerfassung |
; Respirationssystem, Verdauung, der Branche
! andere Fachgebiete erfasst ;

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: !

. Auf Basis von 100 Keywords der Branche erfasst der Webcrawler tiber zwdélf Monate hinweg die Anzeigen auf Google und YouTube. Diese
. werden von den Marketinganalysten ausgewertet, bewertet und zu einem Gesamtranking sowie diversen KPIs verdichtet. Die Studie wurde :
. objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Dezember 2023 erschienen. !

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking
Top 10 Anbieter

Welche Dynamik zeigen die
Anzeigenschaltungen im Zeitverlauf?

Anteile der Platzierungen auf den Rangen 1-10 (Top 30 Branchenralevant nach Anzeigenpunkten)

naturheilkompass.de o Iﬁganzengen Ranking

pascoe.de 26
Entwicklung der Anzeigenschaltung in Jahresveriauf

docmorris.de
dulcolax.de

medpex.de

Rang

Anbieter

4.000 -

bulevip.com

apriwell d Textanzeigen Ranking 6.000
Ranking alle Anbieter

Yolaret:de weoAnbieter & eswAnbieter B sswAnbieter C smmAnbieter D smmAnbieter E
Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Textanzeigen 5000 - .

. I mylaif de
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D:}a 26% 48 lindstore.de 1962 278 —
50 arthrose behandeln de 1524 228
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53 volopharm.com 1962 278
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte
Landingpage

Welche Infos beinhalten
die Anzeigen-Kopfzeilen?

Anteile der Landingpage*-Typen

Shop - Einzelprodukt Textanzeige n Inhalte

Kopfzeile

¥

Shop - —~
Produkt- /' Homepage: Startseite/ Einstie  Kopfzeileninhalte der Textanzeigen
iibergicht ]
8,7% ; \ Textanzeigen Inhalte Hauptauchhaqriﬁ-:
S Zielgruppe genannt? Ja S— L
. 310% | Tarif g&l’lﬂ.l’lﬂt?
Adressierte Zielgruppe* B o
Nein Ja
58,8% 41,1%
Zialgruppe Definition
i Nein
Beratungssuchende Ansprache Ist auf eine a7.0%
Produktseite ! . ) Nein Nei
31,3% Generalisten Ansprache ist auf ein v 41,3% 256‘;!‘
e : Ansprache ist auf ein it
Individualisten a richtet .
T, | Klickargument
Lencmppage = Webseda des Anbaaters, auf die man duch Ankhckan dar Anzaipa gelangt Preisbewusste Rabatte, Aﬂg&bﬂi& ode L Marke g&l‘lﬂl’ll‘lﬁ | gﬂ_l'lal'll'l'.‘?
ﬁ% eal Qualitatsbewusste Produkt- undioder Anbi Ja
e T74,6%
Sicherheitsorientierte Sicherheitsaspekte wie 38,7%
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ﬁ% research tools e 2081
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Shopping Ads Ranking

Produktkategorien

Welche Vorteile
kommunizieren die Anbieter?

Top 5 Branchenrelevant Anbieter in den Produktkategorien

-

Shopping Ads Inhalte
Atmungssystem Dermatika Vorteile
1. schnupfen.behandeln.de naturessenzen.com Beworbene Vorteile (Mehrfachnennungen moglich)
2. asthma.de N = i .
3, primed2.com % Shopping Ads Ranking
: PR R Sortiment 8% Sonstiges 11%
Anteile der Produktkategorien nach Anbietertyp Service 1% Hbukontan e
( Apotheken
Muskel- und Skelettsystem Lieferzeit 17%
Arzneimittelhersteller Qualitat 18%
1. gelenkexperten.com 427
2. voltaren.de 3839 Arztpraxis/-Klinikum
3. ch.health-development.au 348
4. knieschmerzen.behandein.de 34.0 Gesundheitsproduktehandel
5, medpex de 326
Nahrungserganzungsmittel® Marien 8%
n s%
Ratgeber
% research tool Sonstige
Markrssgmdfiiens
erknsen seesehen, bemrten,
Spezifisches Medizinisches™* Preis 35%
Universalhandler =
0% 20% ﬁ?’% research tools Snoe Pod Searcn
Markesagrubouvres
u Atmungssystem = Dermatika SRy VeakiER e
Wer sind die Benchmarks |[.. ; e e
in den Produktkategorien? [research tools Werorn 55
erlasselﬂulgzﬁn. bewerian
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Shopping Ads Inhalte

Ansprache

Welche Produktgruppen werden
von den Anbietern beworben?

Ansprache in den Textanzeigen

Motive der Verknappung Gesamtranking Paid Search

Call-to-Action: Produkikategorien

Handlungsaufforderungen wie
bestellen!” oder Heute noch & Verteilung der Anzeigenpunkte nach Produktkategorien (Top 30 Branchenrelevant nach Anzeigenpug

Shopping Ads Inhalte .
Features apodiscounter.de

Features* baerbel-drexel.de
docmorris.de

Produktkategorie
(Suchbegriff) Feature 1 healthroutine.de
krasuterhaus.de
68,8% f’ i y i
Motive: der Verknappung: Atmungssystem Rezeptfrei mi/mg medikamente

Hinweise auf zeitliche Knappheit
Verfugbarkeit wie _Nur noch heut — Rezentirel i medpex de
Rabatt" oder ,Mur noch 10 Tage « P g nalurtreu.de
| Vertrag erstefen”

pascoe.de

Digestivsystem Rezeptfrei ml/mg

shop-apothekes. com

 research tools - t : : : |
% Hurbesegrafnruns Nervensystem Rezeptfrei mlimg 0% 20% 40% B0% 80% 100%

el = Atmungssystem = Dermatika = Muskel- und Skelettsystem = Nervensystem = Sonstige s \Verdaungssystem

Sonstige Rezeptfrei ml/mg o
% research tools Scie Pakl Goarch
Rezeptfrei mifmg il Y
Mit welchen Motiven verschaffen = o —— : T
sich die Anbieter Aufmerksamkeit? e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

____________________________

Zuletzt zur Arzneimittelbranche erschienen: .

. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2023

= Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2022 .

. = Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2022
Studie eVisibility Medikamente 2022 ;

Werbemarktanalyse Pharmazeut. Muskel- und Gelenkpraparate 2022

Werbemarktanalyse Antiadiposita 2021

' Branche Healthcare: seit 2021 insgesamt 30 Studien veréffentlicht

Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

. research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

———————————————————————————————————————————————————

. Seit 2005 forscht research tools :
. marketing- und wettbewerbsorientiert
' und positioniert sich als Spezialist fir
. Marketinganalyse, -controlling und !
-monitoring. i
" Seit 2022 bieten wir ein permanentes
. Anzeigenmonitoring, welches branchen-
. spezifisch bei Google und YouTube |
' geschaltete Textanzeigen und Shopplng

Ads erfasst. !
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