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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Neben Lotterien schalten Online-Casinos, Sportwettenanbieter und Vergleichsportale Google- und Bing-
Anzeigen.

Die Anzeigen fuhren die Interessenten haufig zur entsprechenden Produkttibersicht, seltener gelangt man
zur Produktseite oder Homepage.

Die Anbieter kommunizieren abweichende Klickargumente, die sich zu den Argumentengruppen
Abwicklung, Preis, Produktqualitat, Vergleich zusammenfassen lassen.

Die adressierten Zielgruppen reichen von Preisbewussten tber Qualitatsbewusste bis hin zu
Ungeduldigen und Unentschlossenen. Zwei Zielgruppen verzeichnen gréf3ere Antelile.

Anzeigenerweiterungen wie beispielsweise Angebot, Anruf, Callouts, Preis, Rezension, Sitelink, Standort
oder Verkauferbewertung werden von den Gliicksspielanbietern verwendet.

Eine Anzeige besteht haufig aus zwei reinen Textzeilen. Meistens wird das Klickargument in der Kopfzeile
genannt.

Die Top-Anbieter setzen sich im Ranking von ihrer Konkurrenz durch eine hohe Anzahl an Textanzeigen
oder Top-Platzierungen ab.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von
46 Glucksspielanbietern

detaillierte Analyse der Anzeigenelemente fur alle Anbieter

Google- und Bing-Textanzeigen fur zwolf Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 80 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks Anzeigenplatzierung,
inhaltliche Impulse fur Anzeigeninhalte

( 46 Anbieter im
Anzeigenvergleich:

» drueckglueck.com
= euslot.com

» faber.de

» fernsehlotterie.de
= gamblingde.com
» gloeckle.de

» hpybet-shop.de

» junglecasino.club
» |otto.de

= |otto24.de

= und weitere

36 Anbieter j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Paid Search
-Ranking
Ranking mit
46 Anbietern,
Quantifizierung der
Anzeigeninhalte

259 in neun Wellen
erfasste Anzeigen der

Anbieter von
Glucksspielen

Paid Search
-Inhalte
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:
. = welches sind die zehn Top Anbieter der Google-Textanzeigen? i = 46 Anbieter von Gliicksspielen |
' = in welchen Produktkategorien werben die Anbieter? i . = Top- -Anbieter in 12 Produkt-

= auf welche Landingpage-Typen verlinken die Anzeigen? 1 kategorien

. = mit welchen Klickargumenten agieren die Anbieter? . = Top-Anbieter in 4 Anbieter- Typen
= an welche Zielgruppe wenden sich die Anbieter? .+ = 3 Landingpage-Typen i
. = mit welchen Erweiterungen arbeiten die Top 10-Anbieter? i = 5 Klickargumente |
' = welcher Anbietertyp repréasentiert sich stark iber Anzeigen? .1 = Sadressierte Zielgruppen |
- = auf welche Vorteile verweisen die Anbieter in ihren Anzeigen? .| = 10 Erweiterungsarten |
. = welche Strategien und Ziele verfolgen die Top 10-Anbieter . = 6 beworbene Vorteile

____________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

[

' Analyse und Vergleich der Textanzeigen in Google sowie Bing. Die Anzeigen werden von den |

Marketinganalytikern recherchiert, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde

. objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im April 2021 erschienen.

________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking
Top 10 Anbieter

Welche Anbieter belegen im
Anzeigenranking Top-Réange

Anteil der Platzierungen auf den Rangen 1-10 (Top 10 nach Anzeigenpunkten)

Textanzeigen Ranking

10bestecasinos™ 60 Top 10 Anbieter

aktion-mensch.de 22 11 Anzahl der Textanzeigen pro Anbieter (Top 10 nach Anzahl Texlanzeigen, absolute Werts)

peting tp.net I

casinosdeutsch™

10bestecasinos®™

Textanzeigen Ranking
Ranking alle Anbieter

lotto.de aktion-mensch.de _ Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Textanzeigen
lotto-bw de betting i ;
efting1jp.nei X )
Anzahl Anzeigen Anzeigenpunkte
lotto24.de Rang | Anbieter
gloeckle.de | Top 1 Top 3 Top 5 |insgesamt| absolut %o
neugebauver.de
lotto.de 1 lotto.de 15 15 15 15 15 10,0
starzonline” 2 | aktion-mensch.de 14 14 14 14 14 9.0
tipp24.com T lotto-bw de 3 | bet3000.de 13 13 13 13 13 8.0
I t 4 10bestecasinos de 12 12 12 12 12 75
lotto24 de :
0% 20% 5 | lotto24.de T T T 1 1 7.0
=1 =2 =3 neugebauer.de I_ 6 | neugebauerde 10 10 10 10 10 6,9
* sharzonimegemes da; ** 10bestacasings de; *** casinasdautschian starzonline” I— ! fop-wettanbieter de 9 9 9 9 9 68
8 vulkanvegas.de 8 8 8 8 8 6,7
research tools tipp24.com - 9 | onlinetopcasinos de 7 7 7 7 7 66
ity Y 0 10 | neobet.de 6 6 6 6 6 6,5
- i lotto.de 5 5 5 5 5 6,4
* sareonimegames 3, ** 1 Bestacasinas da 12 | aktion-mensch.de 4 4 4 4 4 6,0
13 bet3000.de 3 3 3 3 3 5,0
14 10bestecasinos.de 2 2 2 2 2 4.0
Welche Anbieter verzeichnen ol =
20
- 1 1 Studie Paid Search
haufig vordere Platzierungen? i [oscarch tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Text i Ranki .
Anstrimin Auf welche Landingpages

Anteile der Preduktkategorien* nach Anbietertyp W I r d b evo rZ u g t Ver I I n kt?

Textanzeigen Ranking
Produktkategorien
Lotterie . ! .
Top 5 Anbieter in den Produktkategorien
4 N Textanzeigen Inhalte
. . Gliicksspiel
Cnline-Casino Landingpage
1. lotto.de 30,0% " . .
5 neugebaer de 25.5% Anteile der Landingpage*-Typen
3. bet3000.de 17,5%
Sportwetten 4. 10bestecasinos. de 13,0% Homepage
5. aktion-mensch.de 8,0% 7.3%
Produktseite Homepage: Startseitel Einstieg
Vergleichsportal 352%
Produktseite: Spezielles
! t ( Lotterie Produkt! Produktbeschreibung
0% 20% i
1. aktion-mensch.de 30,0% Produktiibersicht: Mehrere
=1 =2 =3 =4 2. 10bestecasinos de 2559 Produkte/ Produktvergleich
* 1.0 aus 45, 2 Glocksspal, 3. Latio, 4. Lattena, 5. Online-Casina, £ 3. bet3000.de 17,5%
11. Sportwetian, 12. Weitura 4. neugebauer.de 13,0%
research tools ‘ 5  lottode 8,0%
Mt vy Tea b
erfansen, versishen, bewerisn
research tools
i Produktiibersicht
57,5%

Welche Anbietertypen punkten
in den Produktkategorien?

* Landmgpage = Webseta des Anbsaters, auf die man durch Anldickan dar Anzaiga gelangt

research tools Ot 208
[T ——
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte
Kopfzeile

Welche Klickargumente
werden haufig genutzt?

Kopfzeileninhalte der Textanzeigen

Nein

Textanzeigen Inhalte
25,0%

Erweiterungen

Hauptsuchb
genannt?

Genutzte Erweiterungen (Top 10; in Zeillenprozent)

Ange- Textanzeigen Inhalte
9% A nruf

R bot Klickargumente

Ja 1 lotto-bw. de 33 i} Klickargumente in der Kopfzeile
75,0%
J 2 lotto24 de 25 0
3 lotto de 28 0 Produktqualitat; Abwicklung :;‘;i;
. 1 2% i1
I 4 starzonline*** 33 0 !
| Marke genannt? Preis; Vergleich
Nein 5 betting1jp.net 25 0 1,9%
58,7% : Vergleich
] aktion-mensch.de 28 0 31%
7 10bestecasinos™™ 33 0
8 tipp24.com 25 0 Produk'nql.:alitut: Preis
e Produktqualitat
e ;ff;g;l:n:ools ! 9 | neugebauer.de 28 0 Produktquasl,itut Vergleich 25,9%
—_— 10 | casinosdeutsch®**** 33 0
* StendartP dort; ** g, *** starzonimega
20 research tools Keines
. ; 16,6%
Mit welchen Kopfzeilen verschaffen o
sich die Anbieter Aufmerksamkeit? [E researchtools i
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Paid Search Gliucksspiel 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Paid Search Gliicksspiel 2021
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer !
' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

' research tools |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
" www.research-tools.net

' research tools: MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Zuletzt zur Gllcksspielbranche erschienen: | Seit 2005 forscht research tools marketing-

. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Online-Casino 2021 . und wettbewerbsorientiert und positioniert

. = Studie Social Media-Performance Gliicksspiel 2021 ' sich als Marketingstudien-Spezialist. Zur .
' = Studie Gliicksspiel-Zielgruppe Junge Erwachsene 2021 ; . Gliicksspielbranche wurden seit 2017 (iber
. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe Sportwetten 2020 i 20 Studien veroffentlicht. Mit der !
- = Studie eVisibility Glticksspiel 2020 .1 Studienreihe ,Paid Search' ergénzt research

. = Studie Glucksspiel-Zielgruppe gelegentliche Nutzer 2020§ ' tools sein Marketinganalytik-Spektrum.
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