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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Bei den Google-Textanzeigen schalten sechs der zehn Top-Advertiser in mehr als 60 Prozent der
analysierten Produktkategorien ihre Textanzeigen.

In weniger als zehn Prozent der Textanzeigen wird in der Kopfzeile die Marke erwahnt, ein Klickargument
hingegen wird in 76 Prozent der Falle genannt.

Anders als bei Textanzeigen fuhrt bei den Google Shopping-Anzeigen ein Grol3teil der Links zum Shop-
Einzelprodukt. Bewertungen sind in rund einem Drittel der Shoppinganzeigen ersichtlich.

In Gber einem Finftel der Google Shopping-Anzeigen wird die Marke nicht genannt.

Nur etwa zehn Prozent der analysierten Handler nutzen Amazon-Anzeigen. In diesem Bereich
dominieren Hersteller.

In mehr als zehn Prozent der Amazon-Anzeigen fehlt das standardisierte Element der Bewertungen.
Knapp 90 Prozent der Anzeigen werben mit dem Argument Gratisversand.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( 292 Anbieter im

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von 292 Anbietern von Blromaterial Anzeigenvergleich:

7

detaillierte Analyse der Anzeigenelemente flr alle Advertiser

= avery-
zweckform.com

* bueroshop24.de

» buerostuhl24.com

in drei Anzeigenformen Google-Textanzeigen,
Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = druckerpatronen.de
auf 213 PowerPoint-Seiten = etikett.eu
» lidl-shop.de
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = schaefer-shop.de
» staples.de
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = viking.de
= und weitere
Nutzen: Benchmarks zu Google- und Amazon-Anzeigen, 274 Anbieter fur
umfassender Wettbewerbstiberblick Buromaterial j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Google
Text-

anzeigen

Anzeigen

der Anbieter Rankings

mit 292
Anbietern

far
Buromaterial

Product Search
Advertising

Google
Shopping-
Anzeigen

Amazon-
Anzeigen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

» welches sind die zehn Top-Anbieter je Anzeigentyp? fur die drei Anzeigentypen
. = in welchen Produktkategorien werben die Anbieter? 1 = Top 5 Anbieter in 12

» auf welche Landingpage-Typen verlinken die Anzeigen? ; Produktkategorien

. = mit welchen Klickargumenten agieren die Anbieter? 1 = Beispielanzeigen flr

= an welche Zielgruppe wenden sich die Anbieter? .1 die Top 10 Anbieter

» mit welchen Erweiterungen arbeiten die Top 10-Anbieter? ; » 6 Landingpage-Typen

. = welcher Anbietertyp reprasentiert sich stark tber Anzeigen? .+ = 5 Klickargumente

. = auf welche Vorteile verweisen die Anbieter in ihren Anzeigen? .1 = 6 adressierte Zielgruppen
= wie ist die Verteilung der Vorteile nach Produktkategorie? ; = 8 Erweiterungen

. = welche Anbieter liegen im Gesamtranking vorne? 1 = 7 beworbene Vorteile

' Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich der Produktanzeigen in Google und Amazon. Dabei wird unterschieden zwischen
Google Textanzeigen, Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen. Die Anzeigen werden von den
. Marketinganalytikern recherchiert, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde

. objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Mai 2019 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Text i Ranki i
oxlanzelgen Ranking Auf welche Landingpage-Typen

Anzeigenpunkte der Anbieter (Top 10 nach Anzeigenpunklen, absolute Werte) g el an gt man nac h d em K I | C k’)

Textanzeigen Ranking
Produktkategorien

amazon.de

bueromarkt-ag.de

uerosnop24.do |
o schroibwaren

Top 5 Anbieter in den Produktkategorien

Textanzeigen Inhalte

kaiserkraft.de 1. bueroshop24.de 10.0% Anteile der Landingpage*-Typen
office-discount.de 2. amazon.de 10,0%
3. bueromarkt-ag.de 10,0% Sonsti
otto-office. com 4. office-discount.de 10,0% Shop - natiges
5. schaefer-shop.de, viking.de™ 10,0% Einzelprodukt Homepage
printus._de Homepage: Stariseite/ Einstieg
schaefer-shop.de ( Produktseite: Spezieles
Shop - Produkt! Produktbeschreibung
viking.de . . Tinte & Toner Produkt-
! ' . i Ubersicht Produktiibersicht: Mehrere
0 20 0 1. druckerpatronen.de 10,0% Produktel Produktvergleich

2. toner-partner.de 10,0%

3 tinten-centerde 10,0% Shop - Produktibersicht:
research tools Siudia F 4 hg-patronen.com 10,0% Produktibersicht mit Maglichkeit
Martidiniytaleabann L3 hd-toner.de 10,0% Produkt in Warenkorb zu legen
erfassen, wrsishen, besverise

“wiw de, raidnpar de, bawshop-exprass com, ofo-office com, warks

karmons24 da, transpack-krumbach de Produktseite

o research tools S,
. Produktiibersicht
Wel C h e An b I eter p rasentl eren * Lendingpege = Wedseta des Anbaters, suf die man durch Anidician dar Anzaigs gelanot =
1 1 1 Studia Product Search Advartisi
sich stark bei Textanzeigen? research tools =
iruyaa Lesa bty

afasmn, wrsishen, beveriss

Studiensteckbrief Studie Product Search
i {ektse?';Ch tOOIS Advertising Buromaterial 2019
arketingmannanmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte

Welche Anbietertypen sind
besonders stark vertreten?

Kopfzeileninhalte der Textanzeigen

Nein

13,6%‘

Shopping Ads Ranking
Ranking alle Anbieter
Hauptsuchb

genannt? Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Google Shopping Anzeigen

Anbieter

Shopping Ads Ranking

Top 1

3
=

contorion.de
thermotransferdruck net”
tischkoenig-shop.de
anthropologie com
dysan.de
labelident.com
manomano. de
real.de
toner-tinte-kaufen de
white-boards. de
tectake.de
baywa-baustoffe.de
melsmetall de
ratioform.de
penoblo_de

Anteile der Anbietertypen

Ja

P

56,6%

Basis: Anzahl
der Anbieter 23,5%

10,8% . Basis: Anzahl
_ der Anzeigen /
/ 4,4%

14,5% _0,5%

Marke genannt?

61,7%

1,2% B, 10,8% 5,2%_ -

= B2B-Shop
= Branchen-Shop
= Marke

Anzeigenpunkte = Spezial-Shop
' = Universal-Shop
E 62,0% .
Fi5 research tools / = Werbeartikel-Shop

SNR|E|EIRIRIEIEZIRIRIZIE

i research tools
M Mabngnaleabre
wrfassen, versizhes, bewerien

Shude F
|

) 24,0%
Basis: Anzahl der

o|lo|lo|lo|o|o|o|o|ojo|o|o|lo|O

-3
o

4,4%

Mit welchen Kopfzeilen verschaffen
sich die Shops Aufmerksamkeit ?

Fii research tools St Froduct Search siveriiirg
B P vyaTea b

fassen, wersishes, bewerias
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Shopping Ads Inhalte

In welchen Kategorien zeigen
sich die Top-Advertiser stark?

Beworbene Herstellar

Shopping Ads Inhalte

Rang | Hersteller Anzahl

LEITZ 1 Beispiel-Anzeigen der Top 10 Anbieter
29 Avery Zweckform 4
29 HETOK 4 5. whiteboard-flipchart.de . .
o 1 Gona ” — Amazon-Anzeigen Ranking
29 |SLE 2 " Anzahl der Platzi 1-10 (Top 10 nach Anzei k
29 Heriiz 3 N -1 nza r Platzierungen 1-10 (Top 10 nach Anzeigenpunkten)
0 Y N i
Naboar z ranha o J T
~Tosa S wwe o leme o omwe o sme amazon de - [IRTNINNECNNN
" £ 40 € Versan: +5,90 € Versand +5.90 € Wesand S0 aVEW-ZWECKf - I
:g gﬂ'“'in 2 Von Gaogle Von Gosgle Vor Google Von Goo '
= T::%RE . 7. lidl-shop.de casio.com
38 | Olympia 3 Lo i) hp.cam |
39| oto-offce com 3 S By lm | meseonens 5
39 Zebra 3 =55 ANEH post-it.com
e Link GENIE UNITED OFFICE UNITED OFFICE
Aktonschrank - ?;u’c;c"\a« :J;u;;:vnm :’;l(wi* e rapesco.com
Srucha F 10500¢ & A
[esearch tools | B i | | relaxdays.de
erfassen, versishes, beweriss
Von smec Von smes Von smec Ven Geegle rexel elrope.com
tysk-design.com
= | : : : : i
- 0% 20% 40% 60% B0% 100%
nl m2 53 md w5 w7 =8 w8 w10
Welche Hersteller werden S ———— o
A 1 Studia Product Search Advartisi
haufig beworben? research tools o o em i
- Marhtiayna eabanin
erfassen, wrsishen, besverise
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Amazon-Anzeigen Ranking Wie setzt sich das Advertising

der Anbieter zusammen?

Anteile der Produktkategorien* nach Anbietertyp (in %)

Amazon-Anzeigen Inhalte

Standardisierte Elemente*

[versandbedingungen| Gesamtranking Product Search Advertising
Versandkosten
Spezial-Shop '12'0% Zusammensetzung des Gesamtrankings (Angaben als Punkte)
— iate Google Amazon .
Universal-Shop Rang | Anbieter Shopping Ads Anzeigen B
X7 proiremo.com 19 - - 19
Werbearlikel Sh XT | trainers-best.de 19 - 19 19
erveariiershop N Ko |_X3 | inwerk-bueromoebel.de 3 15 - 20
i 2.6 X3 | hg-patronen_com 18 - - 20
0% 20% -
\ Bu X3 papyrus.com 18 18 22
Bl w2 u3 w4 mh +3 X6 | lidide 4 15 - 22
*.
1. Burohedarf. 2. BU i, 3. B 4. Borakainart X6 | transpack-krumbach,de 17 - - 24
9.15l:l1r9tlwsl"ﬁl1. 10 -‘?;l:-l::::l?: 1. #ﬁ?ﬁ'ﬂﬁ; \n':l:ar\-dlmm SN w8 START 17 . 17 24
research tools e X8 | stempek-fabrik.de 5 15 - 26
[T —— Amazon
erfassen, ersishen, beweries 100,0% X8 maul.de 16 - - 26
X8 | firmenordner.de 16 - 16 28
* Dwa Erfassung umfasst sowohl Handler- als auch Herstaleranzeige X8 farbtoner.com 6 15 - 28
i research tools X8 | gaemerde 15 - - 30
. X8 reidinger.de 15 - 15 30
Wie ist die Streuung nach Anbieter S - > : =
g [171]
re sear:h tnols Studa Product Search Advartising

typen auf Produktkategorien?

= Boromatenal H9
Mk iyna b baa
erfansen, versishen, bewerisn
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Product Search Advertising Buromaterial 2019.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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- Jungste Studien zur Branche Blromaterial: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Stempel 2019 marketing- und wettbewerbsorientiert
= Studie eVisibility Etiketten 2019 '+ und positioniert sich als Marketing-

. = E-Shop-Analyse Buromaterial 2018 . studien-Spezialist. Mit der neuen

- = Studie eVisibility Biromaterial 2018 . | Studienreihe ,Studie Product Search

» Studie eVisibility Verpackungsmaterial 2018 .+ Advertising‘ erganzt research

. = Studie eVisibility Werbegeschenke 2017 . tools sein Marketinganalytik-Spektrum.
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