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➢ Bei den Google-Textanzeigen sind vier der zehn Top-Advertiser in allen zwölf analysierten Produkt-

kategorien präsent.

➢ Während in der Kopfzeile der Textanzeigen die Marke seltener erwähnt wird ist die Verwendung von 

Klickargumenten weit verbreitet.

➢ Anders als bei Textanzeigen führen bei den Google Shopping-Anzeigen fast alle Links zum Shop-

Einzelprodukt. Bewertungen in Shopping Ads sind nicht die Regel. 

➢ Nur etwa acht Prozent der analysierten Amazon-Anzeigen entfallen auf Händler, in diesem Bereich 

dominieren folglich Hersteller. 

➢ Viele Amazon-Anzeigen verzichten auf das standardisierte Element der Bewertungen. Gratisversand ist 

bei Amazon-Anzeigen ein wichtiges Argument.

➢ Nur einer der zehn Anbieter mit der stärksten Anzeigenaktivität wirbt auf der Plattform Amazon.

Informationen zur Studie

Ausgewählte Key Facts:
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Informationen zur Studie

244 Anbieter im 
Anzeigenvergleich:

▪ …

▪ atu.de

▪ continental.de

▪ bridgestone.com 

▪ giga-reifen.de

▪ goodyear.com

▪ kumhotire.de

▪ michelin.de

▪ pirelli.com

▪ reifen24.de

▪ reifen4x4.de

▪ …

▪ und weitere 234 

Anbieter für Reifen

Anzeigenvergleich und Gesamtränge von 244 Anbietern von Reifen

detaillierte Analyse der Anzeigenelemente für alle Advertiser

in drei Anzeigenformen Google-Textanzeigen, 

Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich 

auf 201 PowerPoint-Seiten 

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral

Nutzen: Benchmarks zu Google- und Amazon-Anzeigen, 

umfassender Wettbewerbsüberblick

Nutzen und Umfang der Studie:



4

Studiensteckbrief Studie Product
Search Advertising Reifen 2019

Informationen zur Studie

Konzeption:

Anzeigen 
der Anbieter 

von 
Reifen

Rankings 
mit 244

Anbietern

Google

Text-

anzeigen

Google

Shopping-

Anzeigen

Amazon-

Anzeigen

Product Search

Advertising
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich der Produktanzeigen in Google und Amazon. Dabei wird unterschieden zwischen 

Google Textanzeigen, Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen. Die Anzeigen werden von den 

Marketinganalytikern recherchiert, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde 

objektiv, unabhängig und neutral erstellt und ist im September 2019 erschienen. 

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

▪ welches sind die zehn Top-Anbieter je Anzeigentyp?

▪ in welchen Produktkategorien werben die Anbieter?

▪ auf welche Landingpage-Typen verlinken die Anzeigen?

▪ mit welchen Klickargumenten agieren die Anbieter?

▪ an welche Zielgruppe wenden sich die Anbieter?

▪ mit welchen Erweiterungen arbeiten die Top 10-Anbieter?

▪ welcher Anbietertyp repräsentiert sich stark über Anzeigen?

▪ auf welche Vorteile verweisen die Anbieter in ihren Anzeigen?

▪ wie ist die Verteilung der Vorteile nach Produktkategorie?

▪ welche Anbieter liegen im Gesamtranking vorne?

Die Studie in Zahlen:

für die drei Anzeigentypen

▪ Top 5 Anbieter in jeweils 

12 Produktkategorien

▪ Beispielanzeigen für 

die Top 10 Anbieter

▪ 5 Landingpage-Typen

▪ 5 Klickargumente

▪ 7 adressierte Zielgruppen

▪ 8 Erweiterungen

▪ 7 beworbene Vorteile

Preis der Studie: Die 201 Seiten umfassende Studie kostet 2.400 EUR zzgl. Mehrwertsteuer.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Landingpage-Typen 

werden bevorzugt genutzt?

Welche Anbieter präsentieren 

sich stark bei Textanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbietertypen 

sind besonders aktiv?

Mit welchen Kopfzeilen verschaffen 

sich die Shops Aufmerksamkeit ?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Herstellermarken 

werden häufig beworben?

Welche Advertiser belegen 

besonders viele erste Plätze?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbietertypen punkten 

in den Produktkategorien?

Wie setzt sich das Advertising 

der Anbieter zusammen?
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FAX: +49 (0)711 – 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Höhe von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die 

Studie Product Search Advertising Reifen 2019.
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Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Uwe Matzner

Kontakt / Branchenerfahrung

Geschäftsführer

Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools

Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

www.research-tools.net

research tools: Marketingmaßnahmen erfassen – verstehen – bewerten 

Ihr Ansprechpartner für diese Studie ist:

Seit 2005 forscht research tools

marketing- und wettbewerbsorientiert

und positioniert sich als Marketing-

studien-Spezialist. Mit der neuen

Studienreihe ‚Studie Product Search 

Advertising‘ ergänzt research tools sein 

Marketinganalytik-Spektrum. 

Zuletzt zur Reifenbranche erschienen:

▪ Studie eVisibility Reifen 2019

▪ Studie eVisibility Reifen 2018

▪ Werbemarktanalyse Reifen 2017

▪ Studie Kundenpfade Reifen 2017

▪ Marketing-Mix-Analyse Ganzjahresreifen PKW 2017

▪ Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Frauen bis 45 Jahre 2017


