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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Bei den Google-Textanzeigen sind vier der zehn Top-Advertiser in allen zwolf analysierten Produkt-
kategorien prasent.

Wahrend in der Kopfzeile der Textanzeigen die Marke seltener erwé&hnt wird ist die Verwendung von
Klickargumenten weit verbreitet.

Anders als bei Textanzeigen fuhren bei den Google Shopping-Anzeigen fast alle Links zum Shop-
Einzelprodukt. Bewertungen in Shopping Ads sind nicht die Regel.

Nur etwa acht Prozent der analysierten Amazon-Anzeigen entfallen auf Handler, in diesem Bereich
dominieren folglich Hersteller.

Viele Amazon-Anzeigen verzichten auf das standardisierte Element der Bewertungen. Gratisversand ist
bei Amazon-Anzeigen ein wichtiges Argument.

Nur einer der zehn Anbieter mit der starksten Anzeigenaktivitat wirbt auf der Plattform Amazon.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von 244 Anbietern von Reifen

detaillierte Analyse der Anzeigenelemente flr alle Advertiser

in drei Anzeigenformen Google-Textanzeigen,
Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 201 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zu Google- und Amazon-Anzeigen,
umfassender Wettbewerbstiberblick

( 244 Anbieter im
Anzeigenvergleich:

= atu.de

= continental.de

» bridgestone.com
= giga-reifen.de

= goodyear.com

= kumhotire.de

= michelin.de

= pirelli.com

= reifen24.de

» reifendx4.de

= und weitere 234

Anbieter fur Reifery
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Google
Text-

anzeigen

Anzeigen

der Anbieter Rankings

mit 244
Anbietern

von
Reifen

Product Search
Advertising

Google
Shopping-
Anzeigen

Amazon-
Anzeigen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

» welches sind die zehn Top-Anbieter je Anzeigentyp? fur die drei Anzeigentypen
. = in welchen Produktkategorien werben die Anbieter? .1 = Top 5 Anbieter in jeweils
» auf welche Landingpage-Typen verlinken die Anzeigen? ; 12 Produktkategorien

. = mit welchen Klickargumenten agieren die Anbieter? 1 = Beispielanzeigen flr

= an welche Zielgruppe wenden sich die Anbieter? .1 die Top 10 Anbieter

» mit welchen Erweiterungen arbeiten die Top 10-Anbieter? ; » 5 Landingpage-Typen

. = welcher Anbietertyp reprasentiert sich stark tber Anzeigen? .+ = 5 Klickargumente

. = auf welche Vorteile verweisen die Anbieter in ihren Anzeigen? .1 = 7 adressierte Zielgruppen
= wie ist die Verteilung der Vorteile nach Produktkategorie? ; = 8 Erweiterungen

. = welche Anbieter liegen im Gesamtranking vorne? 1 = 7 beworbene Vorteile

' Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich der Produktanzeigen in Google und Amazon. Dabei wird unterschieden zwischen
Google Textanzeigen, Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen. Die Anzeigen werden von den
. Marketinganalytikern recherchiert, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde

. objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im September 2019 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking
Top 10 Anbieter

Welche Landingpage-Typen
werden bevorzugt genutzt?

Anzeigenpunkte der Anbieter (Top 10 nach Anzeigenpunkten, absclute Werte)

reHfendirekt de Textanzeigen Ranking
Produktkategorien
check24.de Top § Anbieter in den Produktkategorien
reten.co | :
e Textanzeigen Inhalte
tirendo.de Zweiradreifen Landingpage
amazon de 1 relffen.com 10.0% Anteile der Landingpage*-Typen
quick de 1. reifentiefpreis.de 10,0%
1.  amazon.de 10,0% Sonstiges Homepage
reifen-pneus-online.de 1. reifendirektde 10,0% 9.1% 22,7%
1. goodwheelde, reifen24.de 10,0% Shop -
reifen24.de 70 Eirm;h;?dulrt Homepage: Startseite/ Einstieg
goodwheel de 60 ( Produktseite: Spezielles
Produkt! Produktbeschreibung
123reifen.de | =4 Ganzjahresreifen 2
. Produktubersicht: Mehrere
0 2. reifendirekt de 10,0% Produktel Produktvergleich

2 check24.de 100% | ShoP -

2. goodwheel.de 10,0% l.ihr '; h. Shop - Produktiibersicht:
research tools swosFo ) 2 reifen.com 10,0% 18.0% t Produktibersicht mit Maglichkeit
Netrmduir 2. amazon.de 10,0% Produkt in Warenkorbk zu legen

i research tools Prug:l;tozeita Produktiibersicht
' 18,2%
Welche An bleter prasentleren * Landmgpage = Webseda des Anbeaters, auf die man durch Anklickan dar Anzaige gelangt =0
sich stark bei Textanzeigen? ) roscarch tosls =
ehm-;\l’;sis*r.;-aedr
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte
Kopfzeile

Welche Anbietertypen
sind besonders aktiv?

Kopfzeileninhalte der Textanzeigen

Shopping Ads Ranking

Ranking alle Anbieter

Nein
35,4% Hauptsuchb

genannt?

Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Google Shopping Anzeigen

Shopping Ads Ranking

Re Anbiete
ang nbieter Top 1 Anhietartypen

Ja
64,8% 31 | vergoelstde 1 Anteile der Anbietertypen
il fritz-berger.de 1
33 | jms-fahrzeugteils de 1 10,0% 10,0%
33 akf-shop.de 1 10'm‘b
33 | reifendiscount de 1 asis: Anzahl
% dmax-shop.de 0 . der Anbieter -
Marke genannt? 37 | reifende 0 _10,0% | Basis: Anzahl
37 neckermann.de 0 _ der Anzeigen
Nein 37 | renngrib.de 0
97,5% 40 | ameise, de 0
40 | transporfioesungen com 1
42 | blackforesiparts de 1 50,0% 30,4% 6.2%
38 research tools swest | a3 zweradtele.net 1 0.4% » B2B-Shop
e erziche, lewerien 44 nubukbikes.de 1 ) » Branchen-Shop
44 wheelscompany.com 1 Basis: Anzahl der « Marke
_ Anzeigenpunkte / « Spezial-Shop
research tools 4,3% \ 43% = Universal-Shop
i s \ergleichsportal
30,4%

Mit welchen Kopfzeilen verschaffen

=
sich die Shops Aufmerksamkeit ? § research tools S e S o
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Shopping Ads Inhalte

Bewaorbene Hersteller

Welche Advertiser belegen
besonders viele erste Platze?

Beworbene Herstellar

Shopping Ads Inhalte

Anzeigenbeispiele

Rang | Hersteller Anzahl

Queenstone 5 Beispiel-Anzeigen der Top 10 Anbieter
31 Kenda 5
EL Barum 5 1. check24.de Amazon-Anzeigen Ranking
34 | Unitrailer 4 @ 0 Top 10 Anbieter
34 | Syron 4 . .
34 Debica 1 Anteil der Platzierungen 1-10 (Tep 10 nach Anzeigenpunkten)
24 Insa 4 Huksek Continert Mook e | Goseye Carga
38 | Nankang 3 || s e A e tentald -_;_mw
38 | Firestone 3 SHEGs s (e it confnentalae
38| nsa Turbo 3 SN i, seasioo fawia | goodyearcom
j: ;Zk::am 3 3. reifendirekt.de ) bridgestone.com
4 Federal p nexentire.com
42 Landsail 2 hankooktire.com
42 Parnells 2 dunlop.eu
::l::“si» "mm‘mmz Sx::. 218 3:::':.«13. Dil’E"i COm
Srudio F 1500¢€ ”M‘ 110.5?( 7m0 € '
(Eseareh tools T s TS, SN, | micheinge
erfagzen, versishes, bewerien +3.00 € Versand
Von Googe Vo Gecgle Ven Coogie von Googe uniroyal.de
reifendx4 de
1 f : : : : ]
. 0% 20% 40% B60% BO% 100%
W I h H II k 21 w2 53 md m5 wff w7 w8 w3 w10
L1124}
- : Sucia Produsct Search Advartisi
werden haufig beworben? Hoe el e
MI!H\."M!I!*F.MH’
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Amazon-Anzeigen Ranking
Anbietertypen

Wie setzt sich das Advertising
der Anbieter zusammen?

Anteile der Produktkategorien® nach Anbietertyp

Amazon-Anzeigen Inhalte

Standardisierte Elemente

Standardisierte Elemente*

Marke
I [Versandbedingungen| Gesamtranking Product Search Advertising
Versandkosten Ranking alle Anbieter
1945 Gesamtranking Product Search Advertising nach Anzeigenkategorien (Angaben als Anzeigenpunkte)
. Google Google Amazon-
. Versan \ Rang | Anbloter T:-.hx1.'qr1.r_-:':-!ig»:-:r1 Sh::lp;:irf:_:] Ads Anzeigen gaea
Spezial-Shap o G gratis 46 | idealo.de 43 - - 43
83.0% 47 | renautde a1 - - 43
Vermittler 47 | fulda.com 39 - 41 43
I T 47 schiepperraifen.de - 16 - 43
0% 20% 50 | testberichte2018 de - 16 - 43
]l w2 n3imd m§ 50 nokiantyres.de - 16 42 43
* Lagande Produkdategonan: 1. Zwairadredfen, 2 Gangjahresmaifan 52 SunF 33 - 43 43
Swmmﬂ:;chaﬂm 2 G Sonderfatrzeug-Reden, 7. Sommarredfen 53 PDiI'It—S—'EkZ.dE 31 _ _ 40
research tools Shusa F 53 | vergoeistde 5 - - m
e e e 7oy 55 | fakentyre com - 1 44 40
56 | semperit-reifen.de - 14 45 40
* Dwa Erfassung umfasst sowohl Hander- als auch Herstaleranzeige 57 blickle.de - 14 - 38
g ké“: 'esearch tools Swoe | 57 confortauto de 23 - - ki)
o 59 bisomobikeshop 21 - 46 38
Welche Anbietertypen punkten SE— = : - =
- - m
in den Produktkategorien? research tools Bl et Soyt cartg
erfassen, versishern, bewerian
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Product Search Advertising Reifen 2019.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Reifenbranche erschienen: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Reifen 2019 ! marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Reifen 2018 . und positioniert sich als Marketing-

. = Werbemarktanalyse Reifen 2017 .| studien-Spezialist. Mit der neuen

. = Studie Kundenpfade Reifen 2017 ' ! Studienreihe ,Studie Product Search |
- = Marketing-Mix-Analyse Ganzjahresreifen PKW 2017 .| Advertising' ergénzt research tools sein |
. = Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Frauen bis 45 Jahre 2017 . Marketinganalytik-Spektrum.

Studiensteckbrief Studie Product
?% researCh tOOIS Search Advertising Reifen 2019
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



