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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Bei den Google-Textanzeigen sind funf der zehn Top-Advertiser in mindestens zwei Drittel der zwo6lf
analysierten Produktkategorien prasent.

In weniger als zehn Prozent der Textanzeigen wird in der Kopfzeile die Marke erwahnt, ein Klickargument
hingegen wird in rund zwei Drittel der Falle verwendet.

Anders als bei Textanzeigen fuhrt bei den Google Shopping-Anzeigen ein Grol3teil der Links zum Shop-
Einzelprodukt. Bewertungen sind in jeder sechsten Shoppinganzeige ersichtlich.

Nur etwa acht Prozent der analysierten Amazon-Anzeigen entfallen auf Handler, in diesem Bereich
dominieren folglich Hersteller.

In knapp einem Viertel der Amazon-Anzeigen fehlt das standardisierte Element der Bewertungen. Knapp
die Halfte der Anbieter wirbt mit dem Argument Gratisversand.

Keiner der zehn Anbieter mit der starksten Anzeigenaktivitat wirbt auf der Plattform Amazon.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( 315 Anbieter im

Anzeigenvergleich und Gesamtrange von 315 Anbietern von Schuhen Anzeigenvergleich:

7

detaillierte Analyse der Anzeigenelemente flr alle Advertiser
» birkenstock.com

» brooksrunning.com

in drei Anzeigenformen Google-Textanzeigen,

Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen " deichmann.de
= goertz.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = nike.com

auf 220 PowerPoint-Seiten » schuhe24.de

= schuhcenter.de
= vamos-schuhe.de
= wanderschuhe.net

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral "
» und weitere
Nutzen: Benchmarks zu Google- und Amazon-Anzeigen, 306 Anbieter fir
umfassender Wettbewerbsuberblick Schuhe j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Google
Text-

anzeigen

Anzeigen

der Anbieter Rankings

mit 315
Anbietern

far
Schuhe

Product Search
Advertising

Google
Shopping-
Anzeigen

Amazon-
Anzeigen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .1 Die Studie in Zahlen:

» welches sind die zehn Top-Anbieter je Anzeigentyp? fur die drei Anzeigentypen
. = in welchen Produktkategorien werben die Anbieter? 1 = Top 5 Anbieter in 12

» auf welche Landingpage-Typen verlinken die Anzeigen? ; Produktkategorien

. = mit welchen Klickargumenten agieren die Anbieter? 1 = Beispielanzeigen flr

= an welche Zielgruppe wenden sich die Anbieter? .1 die Top 10 Anbieter

» mit welchen Erweiterungen arbeiten die Top 10-Anbieter? ; » 5 Landingpage-Typen

. = welcher Anbietertyp reprasentiert sich stark tber Anzeigen? .+ = 5 Klickargumente

. = auf welche Vorteile verweisen die Anbieter in ihren Anzeigen? .1 = 7 adressierte Zielgruppen
= wie ist die Verteilung der Vorteile nach Produktkategorie? ; = 8 Erweiterungen

. = welche Anbieter liegen im Gesamtranking vorne? 1 = 7 beworbene Vorteile

' Forschungsdesign:

. Analyse und Vergleich der Produktanzeigen in Google und Amazon. Dabei wird unterschieden zwischen
Google Textanzeigen, Google Shopping-Anzeigen und Amazon-Anzeigen. Die Anzeigen werden von den
. Marketinganalytikern recherchiert, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde

. objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Juli 2019 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» Textanzeigen Ranking
= Top 10 Anbieter

Anteile, Anzeigenpunkte, Platzierungen, Anzahl

= Ranking alle Anbieter
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Inhaltsverzeichnis
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= Vorteile 60

Beworbene Vorteile, einzelne Vorteile, Top 10 Anbieter, Produktkategorien
= Strategische Aspekte 66
» Anzeigenbeispiele 68
» Shopping Ads Ranking 73
= Top 10 Anbieter 76
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» Amazon-Anzeigen Ranking 118
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» Landingpage
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= Anzeigenbeispiele
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Ranking
Top 10 Anbieter

Welche Landingpage-Typen
werden bevorzugt genutzt?

Anzeigenpunkte pro Anbieter (Top 10 nach Anzeigenpunkle, absolute Werte)

Textanzeigen Ranking

amazon . de

deichmann. com Top 5 Anbieter in den Produktkategorien

7

goertz.de

Textanzeigen Inhalte
sportscheck.com Ballerinas

tausendkind.de Anteile der Landingpage*-Typen

|
I
. hugoboss.com 10,0%
otto.de . peterhahn.de 10,0%
. slylight de 10,0%
peterhahn de - aboutyou.de 10,0% Homepage
. amazonde, otto.de, Sonstigs
aboutyou.de hallhuber com, smarter.com® 10,0% 25.8%9 Homepage: Stariseite/ Einstieg
0 50

[ R

zalando.de Produktseite: Spezielles

Produkt! Produkibeschreibung

vamos-schuhe.de
Damenstiefel

Produktibersicht: Mehrere

Produkte! Produktvergleich

1. breuninger.de 10,0%

v g:::ﬁ:ﬁus com Shop - Produktubersicht;
research tools : : Produktabersicht mit Moglichkeit
[e—— o 1. vamos-schuhe.de 10.0% Produkt in Warenkorb zu legen
e wriate bewecs An 5. amazonde, eschuhede, ofto.de, 9

eddiebauer.de, aboutyou.de ™ 10,0%

* Ebanfalls 5 0% sommeriond da, la-balkarina de; ** Ebenfals 5 0%

Fioe research tools Shop Einzelprodukt Produktseite

28,6% 14,3%

Wel C h e An b i eter p ras en ti e r en * Landingpage = Wabsaile des Anbictars, auf die man durch Anlickan car Anzaiga gelangt;

**HP: Hamapags, PU: Produkiubersicht, PS: Produkdsaite, SHE: Shop — Einzsiproduks; $0: Sonstigs En

research tools Stucie Product Search

Moty b AdertEing Schuhe 2019
erfassn, versisher, bewerise

sich stark bei Textanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Textanzeigen Inhalte

Welche Anbietertypen
sind besonders aktiv?

Kopfzeileninhalte der Textanzeigen

Ja
90,6%

Shopping Ads Ranking

Ranking alle Anbieter

Hauptsuchb
genannt?

Anbieterranking nach Anzeigenpunkten bei Google Shopping Anzeigen

‘ Rang | Anbister Anzahl Sllopp“ dS aking
) J' Top1
Nein

9.4% 73 | dress-for-less.de 0 Anteile der Anbietertypen
Ja 73 sportokay.com 0 YT
8,8° 73 | engelhorn.de 0 ' —
’ ;3 f::;':’:a"”’}“a"dw'de' g " | Basis: Anzahl 34,0% 371%
k der Anbiet
BO noah-shop.com 0 (o :
Marke genannt? 80 | vangraaf.com o Basis: Anzahl
B0 shop mango.com 0 1 der Anzeigen
Nein 80 mia-moda_de 0
91,3% B0 | soccerboots.de 0
86 | mey-ediich.de 0 20,0% 8.4% 19.6% 9.4%
86 | michaekors.de 0 179% " .B2B-Shep
: :i?:ﬂ.c.l.l tools o B6 | 3s-skide 0 316A% » Branchen-Shop
efassan, ersisbes, beveries 89 | schuhhaus-strauch.de 0 [ Basie: Anzahide « Marke
asis: Anza r
B89 | zooadventure,de 0  Anzeigenpunkte » Spezial-Shop
* schumanns-handwarkskuitur. de = Universal-Shop
Bifi research tools = Werbeartikel-Shap
. . 36,4%
Mit welchen Kopfzeilen verschaffen -
sich die Shops Aufmerksamkeit ? B oarch tools S,
h Studiensteckbrief Studie Product
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Google Ads Inhalte Welche Advertiser belegen

besonders viele erste Platze?
Rang | Hersteller Anzahl‘ % Rang | Hersteller Anzah Amazon'AHZE'igen Rﬂnking

Beworbene Hersteller

30| Antica Cuoleria 3 Anzahl der Platzierungen 1 - 10 {Top 10 nach Punkten; in %)
30 | Marc @ Palo 3 | 0al_dn oo
30 | Keen 3 .
30 | Hans Matur 3 camelactive.de [ 8 25 13 19 13
|
30 | wenz 3 N TR N N
30 | Tenibo 3 Beispiel-Anzeigen der Top 10 Anbieter stiefelparadies.de |n
uma. com ‘:_:_-
30 | Lacoste 3 1. deichmann.com P |
% Reebol 3 amazon de KT MK KT T N O T T T
|
20— Drosks : al, Y Grestony N T " S N
30 | Konstantin Starke 3 M— [
% Thinte ; giesswen.com I N NN S N Y N T
us ictor |
30| Memphis One 3 Schnirer - 0a.. Hiatanachu - Scarpe vita I ST I I T N TR N TN TN
% Butao 2 e i Hischkoge! E T T TR
Versand gratis =~ yernan rotis
30 | Josef Seibel 3 ) Vi grode |
45 Phiip Hardy ; ven Goage souxde TN T T T T T
3. melvin-hamilton.de |
Andrea Conti
ﬁﬁ research tools = 0% 20% 40% 60% 80% 100%
o iy i b
ereme, sk braerien ~ “ #10 #»9 wE w7 55 w5 wd w3 w2 w1
Derby Sch
proar iy arles. ok =
201,54 € 7596 € %ﬁ research tools Stuse Produel Seareh
Malvin & Hamilt [rre— AvemaEing Sehahe 2019
Versand gratis afassen, versizhen, bewerisn
Welche Herstellermarken . . s
Is Stuie Product Search

Avertsng Schube 2019

werden haufig beworben?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Amazon-Anzeigen Ranking
Anbietertypen

Wie setzt sich das Advertising
der Anbieter zusammen?

Anteile der Produktkategorien® nach Anbietertyp

Amazon-Anzeigen Inhalte

Marke Standardisierte Elemente*

Varsonteanguioan Gesamtranking Product Search Advertising
Ranking alle Anbieter
Versandkosten
Spezial-Shop 52,9% Gesamtranking Product Search Advertising nach Anzeigenkategorien (Angaben als Anzeigenpunkte)
Rang | Anbieter e
gesamt
_ 1 aboutyou.de 165 - 310
Universal-Shop 47 1% 2 amazon de 273 - 266
v ittl 3 camelactive de 51 - 184
! ! RIITEEEST. 4| deichmann.com o8 - 158
0% 20% 5 | glesswein.com 119 - 137
]l w2 n3imd m5 Getpot 3] goertz.de 87 - 136
Legenda Froduklkategarien 1 Balerngs, 2 Businass-Schaba, 3 0 z:f:: 7| hugoboss.com 97 - 123
4 Shppar, 10 Sneaker, 11. Spordschuba, 12, Wanderschuha Block;: 8 |id|-ShDP.dE 16 - 120
research tools Sludee | EUR T g | boyd.com 39 - 114
rine g B ‘:';'o“o‘;;‘ #ed 10| melvin-hamilton.de 91 - 13
! L otto.de 48 5] 110
* Erfassung bazient sich sowohl auf Handlar- als auch auf Harstellar 12 peterhahn.de 96 3 - 99
= 12 | sportscheck com - 67 32 98
Bivi research tools
Rl B 14 | tausendkind.de . a7 - a7
Welche Anbietertypen punkten B ' : = =
ypen p -
in den Produktkategorien? PR il B
- Markativnyna brabeen
exfagsen, wersishen, bewerisn
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Product Search Advertising Schuhe 2019.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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+ Zuletzt zur Schuh- und Bekleidungsbranche erschienen: : Seit 2005 forscht research tools
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2019 . marketing- und wettbewerbsorientiert
= Studie eVisibility Schuhe 2018 ' und positioniert sich als Marketing-
» eShop Analysis Clothing 2018 i studien-Spezialist. Mit der neuen
= Studie eVisiblity Outdoorbedarf 2018 - Studienreihe ,Studie Product Search
= Studie eVisibility Hite und Mutzen 2017 .1 Advertising‘ erganzt research :
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 tools sein Marketinganalytik-Spektrum.
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