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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Die untersuchte Zielgruppe Ganzjahresreifen wird reprasentiert von Personen, die aktuell
Ganzjahresreifen nutzen. 18 Prozent der 2.000 online-reprasentativ befragten Verbraucher und 27
Prozent der Reifenkaufer fallen in diese Kategorie, deren Verhalten im Reifenmarkt analysiert wird.

Ein grof3er Anteil der Nutzer von Ganzjahresreifen wohnt in Gro3stadten mit mehr als 100.000
Einwohnern.

Die Bedenken beim Reifenkauf weichen in der Zielgruppe deutlich von denen der Reifenkaufer insgesamt
ab.

Ein grof3er Teil der Nutzer von Ganzjahresreifen kaufte im Rahmen der bis zu funf letzten Reifenkdufe
auch Winterreifen.

Knapp ein Funftel der Zielgruppe tatigt den Reifenkauf tiber Autohandler der PKW-Marken.

Die Gruppe der Ganzjahresreifen-Kunden steht Werbung insgesamt positiver gegenuber als die
Gesamtheit der Reifenkéufer. Einzelne Mediengattungen stehen besonders hoch im Kurs.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziodemografie

Produkt

Kundenverhalten

-l

Nutzer von

Ganzjahresreifen
in der Online-Bevolkerung

Reifenmarken

PAGAGAS

Produktkategorie mit der
hdchsten Kaufquote
in der Zielgruppe

Winterreifen

Reifenhandel

Kauf aufgrund
wahrgenommener

Werbung

Freizeit & Medien

beliebteste Marken
(Marktanteil Kaufabsicht)

A
Michelin

Continental
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der Reifenkaufe
erfolgen Uber

Auto-
handler
der PKW-
Marken

>

Zielgruppe Ganzjahresreifen 2021

die Zielgruppe nutzt
tberdurchschnittlich haufig

Preis-
vergleichs-
seiten
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Zielgruppe Ganzjahresreifen fForSChungsdes|gn:

7 = 2.000 Interviews
Analyseinhalte: Soziodemografie, Marktanteile, Kunden-, = online-bevolkerungs-
Freizeit- und Medienverhalten der Zielgruppe reprasentativ
= Verbraucherin

Deutschland
= davon 18 Prozent
aus der Zielgruppe

. _ _ Ganzjahresreifen
alle Information auf 75 PowerPoint-Seiten = im Marz 2021

Nutzung von 5 Produktkategorien und 15 Reifenmarken

erschienen

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Preis:

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = die 76 Seiten
umfassende Studie
kostet 1.100 EUR

Nutzen: Detailbetrachtung der Zielgruppe als Basis fur zuztiglich MwsSt.
kundenzentrierte MarketingmalRnahmen j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(

Analyse der Zielgruppe

>

~>

>

>

>

4 Sozio- 4 Kunden- 4 Produkt- g Markt- (Freizeitverh.

demografie verhalten nutzung anteile & Medien

» Geschlecht = Anlass des = Anteile der = Marktanteile = Top 20-Freizeit-
» Familienstand Produktkaufs Reifenarten von 15 Marken aktivitaten

= Schulbildung » Bedenken » Planung des = geplante = Geréateart

= Berufstatigkeit beim Kauf nachsten Produktkaufe Internetnutzung
= HaushaltsgroRe | | * Kauffrequenz Reifenkaufs . = Gattung

» Einkommen " . Internetseite

= Region » Einstellung zur
" Werbun

J J J J o

>

e

>

>

>

Basis flr prazise Zielgruppenansprache
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Was war der konkrete Anlass
fir den letzten Produktkauf?

Soziodemografie

Anteil Berufstatigkeit (Angaben In %)

Kundenverhalten

Andera**

Arbeitslos _ Kundenverhalten der Zielgruppe im \hrglalch zur Gnsamtbnvolknrung
(Angaben als Top-2-Box-Werte stimme vol

Auszubildende(-r) / _ Offen geg
Lehrling neuen Prod
Rentner(-iny Marken/ Ang
Pensionar(-in} g0 Konkreter Anlass des letzten Reifenkaufs (Angaben in %)

Schiler(-in) “ Lieber Kauf im 0 |
Geschaft als online

Selbststandig Bl

Lieber im Geschaft

Teilweise benfstétig “ informieren als
(angestellt) online

Voll berufstatig (angestellt) =

Aktuell waren die Konditionen
gunstig

Die alten Reifen waren nicht
mehr funktionstuchtig

0 Die Reifen waren im Angebot u Ziglgruppe
Marke ist wichfiger.
Fragestalung: Ihr Barul?, ** Unanigelticha Beschaftgung, Hausfrau als Preis Die Reifen wurde mir empfohlen = [nsgesamt
Shudi .
 ioseareh tools t .
itz esiches, beverien informierer | lch hatte Werbung fiir die Reifen
beraten las wahrgenommen
Fregestalung: Walchar der folgentdan Awssagan stmman S ou?
Sonstiges
research tools |
. . 1] 5 10 15 20 25
WelChe SOZIOdemOgrafISChen Merkmale hs welchem konkralen Anlass haben Sie tha zuletzt arwartanan Redfen gelauft? (Mehrfachantwarien mogheh) E
ear:h tools Studie Raifanmars-Zicprupoe

Gangahresmaifan 2021

charakterisieren die Zielgruppe?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien Welche Marken werden

zuklnftig gewahnlt?

Anteil der Produktkategorien an den letzten Produktkdufen® (Angaben in %)

Zielgruppe

Reifenmarken

Anteile der Personen mit Kauf bei den Reifenmarken® (1 von 2) (Angaben in %)

Reifenmarken

Apollo Tyres IR

. Marktanteile der Reifenmarken bei geplantem Reifenkaufin der Zielgruppe (Angaben In %)
BTG estone

10|
Continental —7]

Dunlop ﬂrm
Falken Fﬂl

» Allrad/SUV-Reifen uA Firestone
n Sommerreifen W Fulda FE.

* B ezt 5 Produants g —
research tools Stucie Hankook MBI

Mok rgmaleabwen
wrfassen, versizhes, bewerien

o} 20 4
Fregestalung: Geen S nun an, bai welcher Marke Sie o ohen ¢ = Apollo Tyres = Bridgestone = Continental « Dunlop
Laseberspied 107 der Zielgruppe keufan bes ainam der bes zu fonf |

B research tools o = Falken Firestone = Fulda = Goodyear
= 6 = Hankook = Kumho Tyre = Michelin Nokian
= Pirelli Semperit = Vredestein = Andere Reifenmarke
We I C h e P r O d u kt g r u p p e n k au ft zmlu;g“ge:s? Saa nun an, bai welcher Marke Sie tse voraussichthch nachsten Reifen kaufen * Basis: m
auf
die Zielgruppe verstarkt? Y 2ok tosks e B
ofassen, versisber, baweries
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Uber welche Medien kann ich
die Zielgruppe erreichen?

Energieanbieter

Anteile der Geschlechter nach Reifenmarken in der Zielgruppe (Angaben in %)

Apolio Tyres | Freizeitverhalten und Mediennutzung

Bridgestone
Continental

Dunlop | ]
Falken

Gattung der zuletzt besuchten Internetseite (Angaben in %)

P ——— . —— Zielruppe Freizeitverhalten und Mediennutzung
Fulda '
Goodyear =ﬁ Einstellung zur Werbung in der Zielgruppe (Angaben in durchschnittichen Prozent, Zustimmung zu
Hankcok L pesitiven und negativen Statements zur Werbung)
eno — pox. 2 75 neg.
Michelin |
Mokian |
“rel E—
Semperit IFENNE
Vredestain Eﬁ 20 + + 50
Andere Reifenmarke ||
0 20
= mannlich
10 + 25
Fregestalung: Geben Sia ran an, bai welcher Marke Sie dia cben o
research tools St
Mkt rynaleaboren
erfassen, versishes, beweriss
[ -0
Fregestalung: Walchar Gattng worden Sie tha von Innan zuietzt b @‘*@‘ ?9‘? ag.\'ao {o"{& «° éda"g & 6 @‘5\ ——positiv Ziglgruppe
T research tools St é@aﬁ & & & @be'@ aoa? ﬁ?‘ 49 = —positiv Insgesamt
B ; e « & & < ——negativ Zielgruppe
e .. ¥ o* = —negativ Insgesamt
Wel C h e H an d I er W ah It Fregestalung: Bia bewsran Sia foipande Warbafarman, (Mahrfachantwoman maglich); * Suchmasehnen-Anzeagen ==
die Zielgruppe verstarkt? S
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Ihre Ansprechpartnerin fir diese Studie ist:

Ronja Inhofer Marketinganalytikerin
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Zuletzt zur Reifenbranche erschienen:
Studie eVisibility Reifen 2021
Studie Kundenpfade Reifen 2020

Seit 2005 forscht research tools marketing- und:
. wettbewerbsorientiert und positioniert sich als
Marketingstudien-Spezialist. Zur Reifen-

Studie Unternehmensprofile Reifen 2020
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Nobrander 2020
Studie eVisibility Reifen 2020

veroffentlicht. In der Studienreihe Zielgruppen-
studien sind bisher mehr als 90 Studien zu

» Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Online-Kunden 2020 branche wurden seit 2013 Uber 20 Studien |
. i unterschiedlichen Branchen erschienen. i
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