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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Die untersuchte Zielgruppe Junge Erwachsene wird reprasentiert von Reifenkunden, die zwischen 18 und
24 Jahre alt sind. Sieben Prozent der 2.000 online-reprasentativ befragten Verbraucher und 10 Prozent
der Reifenkunden insgesamt fallen in diese Kategorie, deren Verhalten im Reifenmarkt analysiert wird.
Knapp ein Drittel der Zielgruppe lebt allein in Haushalten mit nur einer Person.

Der Anteil an Reifenk&ufern, die Reifenwerbung wahrgenommen haben, ist in der Zielgruppe sehr hoch.

Die Zielgruppe hat insgesamt deutlich mehr Bedenken beim Reifenkauf als die Vergleichsgruppe.

Junge Erwachsene sind im Reifenmarkt weniger markentreu und haufiger Brandhopper als die
Gesamtheit der Reifenkunden.

In der Zielgruppe Junge Erwachsene machen Zweiradreifen einen deutlich h6heren Anteil an den
Reifenkdufen aus als unter den Reifenkunden insgesamt.

Die Zielgruppe tatigt deutlich seltener einen Reifenkauf tGiber Autohandler der PKW-Marken als die
Vergleichsgruppe.

Bei jungen Reifenkunden sind die Unterschiede in der Werbewahrnehmung der diversen Medien-
gattungen weit schwacher ausgepragt als in der Vergleichsgruppe.

Zielgruppe Junge Erwachsene 2021
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziodemografie

Produkt

Kundenverhalten

Junge Erwachsene &

Reifenkunden
in der Bevolkerung

Reifenmarken

PXQAGAS

Produktkategorie mit
der hdchsten Kaufquote
in der Zielgruppe

Winterreifen

Reifenhandler

Erwerb aufgrund einer

Empfehlung

Freizeit & Medien

beliebteste Reifenmarken

Continental

Dunlop
Michelin
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Zielgruppe Junge Erwachsene (Forschungsdeagn:

7 = 2.000 Interviews
Analyseinhalte: Soziodemografie, Marktanteile, Kunden-, = online-bevolkerungs-
Freizeit- und Medienverhalten der Zielgruppe reprasentativ
= \erbraucher in
Nutzung von 5 Produktkategorien und 15 Reifenmarken und Deutschland
16 Reifenhandlern = davon sieben
Prozent aus der
_ _ _ Zielgruppe Junge
alle Information auf 71 PowerPoint-Seiten Erwachsene
Reifenkunden
_ _ o = im Juni 2021
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar erschienen
Preis:

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral
» die 71 Seiten

: : e umfassende Studie
Nutzen: Detailbetrachtung der Zielgruppe als Basis fur kostet 1.100 EUR
kundenzentrierte MarketingmalRnahmen zuziiglich MwsSt.
J

Zielgruppe Junge Erwachsene 2021
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Informationen zur Studie
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Konzeption:

[ Analyse der Zielgruppe j
4 Sozio- 4 Kunden- 4 Produkt- & Markt- (Freizeitverh.
demografie verhalten nutzung anteile & Medien
» Geschlecht = Anlass des = Anteile der = Marktanteile = Top 20-Freizeit-

= Familienstand Produktkaufs Reifenarten von 15 Marken aktivitaten

= Schulbildung = Bedenken » Planung des = geplante = Gerateart

= Berufstatigkeit beim Kauf nachsten Produktkaufe Internetnutzung
= HaushaltsgroRe | | * Kauffrequenz Reifenkaufs LI = Gattung

» Einkommen " . Internetseite

= Region = Einstellung zur
. ) ) Werbung

Basis flr prazise Zielgruppenansprache
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Soziodemografie Was war der konkrete Anlass
fur den letzten Produkterwerb?

Anteil Berufstatigkeit (Angaben in %)

Voll berufstatig (angestelit) Kundenverhalte n

Teilweise berufstatig _
(angestelit)

Kundenverhalten der Zielgruppe im Vergleich zu allen Reifen-Kunden
(Angaben als Top-2-Box-Werte stimme vol und ¢

Student(-in) tﬂ Qffen gege
ey Kundenverhalten
Selbststandiy —— Marken Ang
Konkreter Anlass des letzten Produkterwerbs (Angaben in %)
Schiler(-in) — ] Lieber Kaufim &0
Geschaft als online
Rentner(-iny 11
Pensionar(-n) Aktuell waren die Konditionen ginstig
Hausfrau/Hausmann = eher i G ha _ﬂ
. Lieber im Geschal Die alten Reifen waren nicht mshr
1 | - .
AuszuLl:;;:rﬁzg&( r/ “ '"m";'ﬁ;? als funktionstichtig 11
Arbeitslos h Die Reifen waren beim Fahrzeug bereits _
dabel
° —— — esnere
Marke ist wichtiger. Die Reifen waren im Angebot
Fragestalung: Ihr Baruf? als Preis T u Insgesamt
research tools Stude Lieber sel Die Reifen wurde mir empfohlen m
ity informieren ;
Gescha Ich hatte Werbung fur die Reifen [ NENREREREEEEY
wahrgenommen I T
Fragestalng: Walcharder folgendan Aussagan shmman Swa zu?
research tools et Sonstiges 12 14
P imnalrabaen . |
. . 0 10 20 30
WelChe SOZIOdemOgrafISChen Merkmale fus welchem kankraten Anlass haben Sie das zulatzt besaorgte Produkt ersorben? (Mehrfachantwarlen moghich)y =
icl 1 1 Studie Raifanmaria-Zi
charakterisieren die Zielgruppe? earch tools o Rt Zopre
versizhen, bewerisn
researc h tools Studiensteckbrief Studie Reifenmarkt-
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Marken werden
zuklnftig gewahnlt?

Produktkategorien

Anteil der Produktkategorien an den letzten Produkterwerben® (Angaben in %)

Zielgruppe Reifenmarken

Verteilung der Produkterwerbe auf die Reifenmarken® (1 von 2) (Angaben in %)

Apollo Tyres Reifenmarken
Marktanteile der Reifenmarken bei geplantem Produkterwerb in der Zielgruppe
eragestne [y (icocn n %)
contnentel |y
Duniop [
m Allrad/SUV-Reifen m Ganzjahresreifen w Son Firestone F
* Barsrs: ezt 5 Produkdanwarts
 research tools Goocyeor |
B Mahaignarabaen F T
exfagzen, versishes, bewerise D 1 0
L“Z“;T.ZLE"&“E.??;%‘“EJ:'JEZ i:ni":;*g:‘:l ?"'ﬂn{“:;zf;q ! = Apolio Tyres = Bridgestone = Continental = Dunlop
S : « Falken Firestone = Fulda = Goodyear
EI5% research tools ot || 8 y
N it « Hankook = Kumho Tyre = Michelin Nokian
R » Pirelli Semperit = Vredestein = Andere Reifenmarken
WeIChe PrOd u ktg ru ppen erWI rbt Fragestelung: Geben Ssa nun an, von welcher Marka Sw irvoraussichthch nachstes Reifan arwarban * Basis.
. . Procukterwerd (Raifanmarkan) =
die Zielgruppe verstarkt? i S el S
msm"mmnm

researc h tools Studiensteckbrief Studie Reifenmarkt-

i . Zielgruppe Junge Erwachsene 2021
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Uber welche Medien kann ich
die Zielgruppe erreichen?

Anteile der Geschlechter nach Reifenhandlern in der Zielgruppe® (Angaben in %)

1A Autosenvice | Freizeitverhalten und Mediennutzung

ATU
Anderer stationarer H. Gattung der zuletzt besuchten Internetseite (Angaben in %)

Autofit
Autoh. der PKW-Marken ﬂ Zielgruppe . . .
Bosch Car Service |EENECINN e Freizeitverhalten und Mediennutzung
" Fre o —— |
First Stop | Einstellung zur Werbung in der Zielgruppe (Angaben in durchschnittichen Prozent, Zustimmung zu
Online bei anderen H. [N pasitiven und negativen Statements zur Werbung)
Pneuhage | P 8Q
point ]
Premio
stop+go INET N
Unabh. Kfz-Werkstatt ﬁ 20
Vergtlst L B0
1] 20
= mannlich
10 25
Fragestalung: Gefien S@a nun an, wa S da oban ganannten Rerfes |
research tools sudie
Marhativnyaa eaban
arfassen, versishen, bewverisn
[ . -0
Fragestalung: Walchar Gatiung wirden Sie: gho von Inan zulstzt b 'G?@ Yg‘f g.@o p\s‘& ..g"g §d§g & Q_,bsp g&@ _@‘q’ @5\& —— positiv Zielgruppe
. : & & oF A o Sy I — —positiv Insgesamt
§ research tools & & & ® & &
A v“@ & =R N ——negativ Zielgruppe
&
— —negativ Insgesamt

Welche Reifenhandler wahlt
die Zielgruppe verstarkt?

Fregestalung: Bite bewertan Sia foipande Warbsaforman. (Mahrfachantwoman maglich), * Suchmeschnen-Anzegen =

E: Shudie: Raifanmanis-Zisgrpoe
pr 'esearch tools Junge Erwachsana 2021
Mkt eabanin
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.100 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartnerin fir diese Studie ist:

Ronja Inhofer Marketinganalytikerin
' M.Sc. Planung und Partizipation
Tel.: +49 711 55090383, Fax +49 711 55090384

E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

+ Kesselwasen 10
73728 Esslingen am Neckar

' research tools i
i www.research-tools.net :
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Zuletzt zur Reifenbranche erschienen:
Studie Unternehmensprofile Reifen 2021 !
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Ganzjahresreifen 2021

Seit 2005 forscht research tools marketing- und:
. wettbewerbsorientiert und positioniert sich als
Marketingstudien-Spezialist. Zur Reifen-

Studie Kundenpfade Reifen 2020
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Online-Kunden 2020
Studie Unternehmensprofile Reifen 2020

veroffentlicht. In der Studienreihe Zielgruppen-
studien sind bisher mehr als 90 Studien zu
+ unterschiedlichen Branchen erschienen.

Studie eVisibility Reifen 2021 branche wurden seit 2013 Uber 20 Studien
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