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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Die untersuchte Zielgruppe Nobrander wird reprasentiert von Personen, die sich bei ihren letzten
Reifenk&ufen nicht an die erworbene Reifenmarke erinnerten. 22 Prozent der 2.000 online-représentativ
befragten Verbraucher fallen in diese Kategorie, deren Verhalten im Reifenmarkt analysiert wird.

Die Altersgruppe der 18- bis 24-Jahrigen ist in der Zielgruppe deutlich starker reprasentiert als in der
Gesamtbevdlkerung.

Die Zielgruppe hat etwas weniger Bedenken bezlglich Sicherheit und Qualitat der gekauften Reifen als
die Gesamtbevolkerung.

Unter den Kaufanldssen wiegen bei den Nobrandern giinstige Konditionen ebenso schwer wie ein
Angebot oder eine Empfehlung.

Nobrander kaufen 15% ihrer Reifen in freien Kfz-Werkstatten.

Die Gruppe der Nobrander steht In-App-Werbung kritischer gegentber als die Gesamtbevélkerung.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziodemografie Produkt Kundenverhalten

PROK QA
Top-Produkte

(Frauenanteil)

Nobrander beim > Ganzjahresreifen

Reifenkauf > Allrad-/SUV-Reifen Reifenkauf aufgrund eines
in der Online-Bevolkerung > Sommerreifen Angebots

Markenverhalten Handel Freizeit & Medien

‘[/-\\'

@ ist die Marke —

wichtiger der die Zielgruppe

p als der Preis Reifenkaufe A UoEE

: entfallen auf durchschnittlich
beim branchen- haufig

ubergreifenden freie__Kfz- _
Produktkauf Werkstatten Online-Shops

©summersun/123RF.COM
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Zielgruppe Nobrander (Forschungsdes|gn:

7 = 2.000 Interviews
Analyseinhalte: Soziodemografie, Marktanteile, Kunden-, = online-bevolkerungs-
Freizeit- und Medienverhalten der Zielgruppe reprasentativ
= Verbraucherin

Deutschland
= davon 22 Prozent
aus der Zielgruppe

Nutzung von 5 Produktkategorien und 15 Reifenmarken

. _ _ Nobrander
alle Information auf 70 PowerPoint-Seiten = im April 2020
erschienen
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar
Preis:
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral » die 70 Seiten
umfassende Studie

, . , kostet 1.100 EUR
Nutzen: Detailbetrachtung der Zielgruppe als Basis fur zuziiglich MwSt.

kundenzentrierte MarketingmalRnahmen

Reifenmarkt-Zielgruppe Nobrander 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(

Analyse der Zielgruppe

>

~>

~>

>

>

-

Sozio- 4 Kunden- 4 Produkt- 4 Markt- (Freizeitverh.
demografie verhalten nutzung anteile & Medien
Geschlecht » Anlass des = Anteile der = Marktanteile = Top 20-Freizeit-
Familienstand Produktkaufs Reifenarten von 15 Marken aktivitaten
Schulbildung = Bedenken » Planung des = geplante = Gerateart
Berufstatigkeit beim Kauf nachsten Produktkaufe Internetnutzung
HaushaltsgroRe | | * Kauffrequenz Reifenkaufs . = Gattung
Einkommen " " Internetseite
Region = Einstellung zur

j Y, Werbung

J

J

>

>

~>

>

>

J

Basis flr prazise Zielgruppenansprache

K
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Soziodemografie Was war der konkrete Anlass

fir den letzten Produktkauf?

Anteil Berufstatigkeit (Angaben in %)

Kundenverhalten
Andera**

. Kundenverhalten der Zielgruppe im Vergleich zur Gaaamtba\mlkarung
Arbeitsios _ (Angaben als Top-2-Box-Werte stimme voll und an

- _ o
vl e Kundenverhalten
Rentner(-iny Marken/ Ange
Pensionar(-in) 80 Konkreter Anlass des letzten Reifenkaufs (Angaben in %)
Schuler(-in) “ Lieber Kauf im 60 |
Geschaft als online

Selbststandig Bl

Student(-in I
|
) Lieber im Geschaft

Teilweise berufstatig “ informieren als
(angestelit) anline

Voll berufstatig (angestellt) =

Aktuell waren die Konditionen
gunstig

Die alten Reifen waren nicht
mehr funktionstuchtig

0 Die Reifen waren im Angebot u Ziglgruppe
Marke ist wichtiger.
Fragestalung: Inr Baruf?; ** Unarigeficha Beschaftgung, Hausfrau als Preis Die Reifen wurde mir empfohlen = Insgesamt
research tools S Lieber sel
ity infarmierer | lch hatte Werbung fur die Reifen
beraten las wahrgenommen
Fragestalung: Walcharder folgendan Aussagan stmman Sa zu?
Sonstiges
5 research tools
. . 0 5 10 15 20 25
Welche soziodemografischen Merkmale
. . . . hus welchem konkraten Anlass haben Sie da ztidz? srwlurlxlr-arl Rl?rfan gekauft? (Mehrfachantworien moghch) El
charakterisieren die Zielgruppe? earch tools St Rt Fonoee
versizhen, bewerian

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS Reifenmarkt-Zielgruppe Nobrander 2020
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien Welche Marken werden

zuklnftig gewahlt?

Anteil der Produktkategorien an den letzten Produktkaufen* (Angaben in %)

Zielgruppe Reifenmarken

Anteile der Personen mit Kauf bei den Reifenmarken® (1 von 2) (Angaben in %)

Reifenmarken

Apollo Tyres F 10

Bridgestone - 8 Marktanteile der Reifenmarken bei geplantem Reifenkaufinder Zielgruppe (Angaben In %)

= Allrad/SUV-Reifen = Andere Reifen
Wintemeifen w Zw eiradreifen Fulda F 1
EETE o ——
* Besis: Ietzta 5 Produldicuts
% research tools Bty Hankook -.- 10
Mo i e T 1
erfassen, versishern, bewerian 0 20 4‘
Fragestalung: Geben Sia nun an, bai welcher Marke Sie dia cben g = Andere Reifenmarke = Apollo Tyres = Bridgestone = Continental
Laseberspiel: 10% der Zidgruppe keufan bed ainam der bes zu fonf § « Dunlop Falken » Firestone » Fulda

research tools Suie = Goodyear = Hankook = Kumho Tyre Michelin
. » Nokian Pirelli = Semperit = Vredestein
= Weill nicht

Welche Produktgruppen kauft
die Zielgruppe verstarkt?

PO Studie Reifenmanit-Zisigruppe
g research tools Remvaniar 5080

efasuen, versisber, boveriss
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Reifenhandler

Uber welche Medien kann ich
die Zielgruppe erreichen?

Anteile der Personen mit Kauf bei den Reifenhéndlern® (1 von 2) (Angaben in %)

Freizeitverhalten und Mediennutzung

1A Autoservice 10
ATU _ Gattung der zuletzt besuchten Internetseite (Angaben in %)
Autofit S 5 Zlelgruppe Freizeitverhalten und Mediennutzung
Autohandler der PKWW- m ;
Marken ! Einstellung zur Werbung in der Zielgruppe (Angaben in durchschnittichen Prozent, Zustimmung zu
Bosch Car Service _ positiven und negativen Statements zur Werbung)
pos. 30 75 neg.
Euraomaster
First Stop
Online bei anderen ﬂ a0 L &g
Handlern
Pitsop S 5
0
10 4 - 25
Fragestalung: Gehien S@a nun an, wa S da oban gananniten Rerfe
dar Befreglen avs dar Zielgnuppe nuizia bel dan bes zu fond alzien F
% research tools ke
Markativnyna brabeen
exfagsen, wersishen, bewerisn
0 - -0
= 3 S 4
Fragestslung: Wakhar Gatiung winden Sie dia von Ihnan zuieizt bs Q@*?‘ YQ& ag.\é\ p&‘ *}(9 édﬁ‘g & Q?%p >;@."'-"@ é}\g“ @5\"& ——positiv Ziglgruppe
o o & 9F S 3 Y ~ - positiv insgesamt
research tools o & @ 8 &P gf &
i & .@PD < 4 ——negativ Zielgruppe
. - A — —negativ insgesamt
Wel C h e H an d I er W ah It Fragestalung: Bite bewesan S fogande Warbaforman. (Mahrechantworan moglich), * Suchmaschnen-Anzegen A
die Zielgruppe verstarkt? 58 research tools St o e
Uﬂﬁel?melﬂ.m
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Héhe von 1.100 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Reifenmarkt-Zielgruppe Nobrander 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartnerin fir diese Studie ist:

Ronja Inhofer Marketinganalytikerin
' M.Sc. Planung und Partizipation
Tel.: +49 711 55090383, Fax +49 711 55090384

E-Mail: ronja.inhofer@research-tools.net

+ Kesselwasen 10
73728 Esslingen am Neckar

' research tools i
i www.research-tools.net :

research tools: Marketingmal3nahmen erfassen — verstehen — bewerten.

. Zuletzt zur Reifenbranche erschienen: | 1 Seit 2005 forscht research tools marketing- und:
. = Studie eVisibility Reifen 2020 . | wettbewerbsorientiert und positioniert sich als
. = Werbemarktanalyse Reifen 2019 . 1 Marketingstudien-Spezialist. Zur Reifen- |
. = Studie Product Search Advertising Reifen 2019 . 1 branche wurden seit 2014 Gber 16 Studien |
\ = Studie eVisibility Reifen 2019 i 1 veroffentlicht. In der Studienreihe Zielgruppen- !
. = Studie eVisibility Reifen 2018 . 1 studien sind bisher mehr als 80 Studien zu

Werbemarktanalyse Reifen 2017 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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