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Informationen zur Studie 

Key facts (Auswahl): 

 Die Zielgruppe „Anschaffungsabsicht Bad“ (Anschaffungsplan für Badezimmerausstattung in den 

nächsten 2 Jahren) hebt sich hinsichtlich ihrer soziodemografischen Merkmale von der 

Gesamtbevölkerung ab. Die Altersgruppe der 40- bis 60-jährigen ist in der Zielgruppe 

vergleichsweise stark präsent. Überdies hat die Zielgruppe einen höheren finanziellen Spielraum 

als die Gesamtbevölkerung. 

 Die Zielgruppe ist deutlich marken- und qualitätsbewusster als die Gesamtbevölkerung. 55% der 

Zielgruppe achten bei ihrer Wohnungseinrichtung mehr auf Qualität, als auf den Preis. 

Einrichtungstrends, hochwertige Materialien und exklusives Design werden von der Zielgruppe 

vergleichsweise stark geschätzt.  

 Die Hälfte der Zielgruppe würde bei der Bad-Neuanschaffung eine der vier marktführenden 

Marken berücksichtigen.  

 Das Internet wird innerhalb der Zielgruppe häufig genutzt. Werbung im Internet und TV wird als 

sehr störend und lästig empfunden. Es ist überdurchschnittlich großes Interesse an 

Wohnzeitschriften vorhanden.  
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Informationen zur Studie 

Sie möchten wissen: 

 welches Potenzial in der Zielgruppe „Anschaffungsabsicht Bad“ vorhanden ist? 

 welche Marken diese Zielgruppe bevorzugt?  

 wie qualitäts- und preissensibel die Zielgruppe ist? 

 bei welchen Anbietern die Zielgruppe einkauft? 

 wie hoch das Nettoeinkommen und der Konsumspielraum ist?  

 worin sich die Zielgruppe hinsichtlich ihrer soziodemografischen Merkmale von der 
Gesamtbevölkerung unterscheidet?  

 welchen Freizeitbeschäftigungen die Zielgruppe nachgeht? 

 in welchem Umfang welche Medien durch die Zielgruppe genutzt werden? 

 welche Einstellung die Zielgruppe zu Werbung in Print / TV / Internet hat? 

 

Forschungsdesign: 

 

Basis für diese Untersuchung ist die gemeinschaftliche Markt-Media-Studie best for planning 2013 von 

Axel Springer AG, Bauer Media Group, Gruner+Jahr AG und Hubert Burda Media. Basis sind 

mündliche und schriftliche Interviews mit über 30.000 bevölkerungsrepräsentativ ausgewählten 

Personen für die Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren. Für die hier untersuchte Zielgruppe 

„Anschaffungsabsicht Bad“ wurden 3.464 Interviews ausgewertet.  
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Beispielseiten 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Welche Marken- oder 

Preissensibilität zeigt 

die Zielgruppe? 

Welchen Bildungsabschluss 

hat die Zielgruppe im Vergleich 

zur Gesamtbevölkerung? 
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Beispielseiten 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Über welche Medien kann 

die Zielgruppe erreicht 

werden? 

Bei welchem Badezimmerausstatter 

hat die Zielgruppe innerhalb der 

letzten zwei Jahre eingekauft? 
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Kontakt 

Ihr Ansprechpartner für diese Studie ist: 
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