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Informationen zur Studie

Key facts (Auswabhl):

» Die Zielgruppe ,Anschaffungsabsicht Bad“ (Anschaffungsplan fir Badezimmerausstattung in den
nachsten 2 Jahren) hebt sich hinsichtlich ihrer soziodemografischen Merkmale von der
Gesamtbevolkerung ab. Die Altersgruppe der 40- bis 60-jahrigen ist in der Zielgruppe
vergleichsweise stark prasent. Uberdies hat die Zielgruppe einen héheren finanziellen Spielraum
als die Gesamtbevolkerung.

» Die Zielgruppe ist deutlich marken- und qualitdtsbewusster als die Gesamtbevolkerung. 55% der
Zielgruppe achten bei ihrer Wohnungseinrichtung mehr auf Qualitat, als auf den Preis.
Einrichtungstrends, hochwertige Materialien und exklusives Design werden von der Zielgruppe
vergleichsweise stark geschatzt.

» Die Halfte der Zielgruppe wirde bei der Bad-Neuanschaffung eine der vier marktfiihrenden
Marken bertcksichtigen.

» Das Internet wird innerhalb der Zielgruppe haufig genutzt. Werbung im Internet und TV wird als
sehr stbrend und lastig empfunden. Es ist Gberdurchschnittlich grof3es Interesse an
Wohnzeitschriften vorhanden.
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Informationen zur Studie

Sie mochten wissen:
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>

welches Potenzial in der Zielgruppe ,Anschaffungsabsicht Bad“ vorhanden ist?
welche Marken diese Zielgruppe bevorzugt?

wie qualitats- und preissensibel die Zielgruppe ist?

bei welchen Anbietern die Zielgruppe einkauft?

wie hoch das Nettoeinkommen und der Konsumspielraum ist?

worin sich die Zielgruppe hinsichtlich ihrer soziodemografischen Merkmale von der
Gesamtbevolkerung unterscheidet?

welchen Freizeitbeschéaftigungen die Zielgruppe nachgeht?
in welchem Umfang welche Medien durch die Zielgruppe genutzt werden?
welche Einstellung die Zielgruppe zu Werbung in Print / TV / Internet hat?

Forschungsdesign:

Basis fir diese Untersuchung ist die gemeinschaftliche Markt-Media-Studie best for planning 2013 von
Axel Springer AG, Bauer Media Group, Gruner+Jahr AG und Hubert Burda Media. Basis sind
mindliche und schriftliche Interviews mit Gber 30.000 bevolkerungsreprasentativ ausgewahlten
Personen fur die Gesamtbevoélkerung ab 14 Jahren. Fir die hier untersuchte Zielgruppe
,<Anschaffungsabsicht Bad“ wurden 3.464 Interviews ausgewertet.
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Veroffentlichte Studien rund um das Thema Koérperpflege:

» Studie Kosmetik-Zielgruppe junge Manner 2014 (April 2014)

» Studie Waschepflege-Zielgruppe junge Singles (18 — 40 Jahre) 2013 (September 2013)

» Studie Haar- und Korperpflege-Zielgruppe mannliche Jugendliche (12-17 Jahre) 2012
(Dezember 2012)
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