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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Mehr als 750 Anbieter innerhalb der Bankenbranche haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest,
TikTok und YouTube geschaltet.

» Auf die drei Top-Advertiser entfallen 23 Prozent aller Ad Impressions.

» Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf TikTok, Facebook und Instagram ausgespielt, wahrend YouTube deutlich weniger Anzeigen verzeichnet.
Auf LinkedIn und Pinterest entfallen nur niedrige einstellige Anteile.

» Beiden Top 10 werden die Anzeigen zu gleichen Anteilen an Manner und Frauen ausgespielt. Zwischen den Anbietern variiert der Anteil
allerdings zwischen 38 und 66 Prozent. Die starkste Altersgruppe stellen 40- bis 49-Jahrige mit 25 Prozent.

» Der Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnet nicht die meisten Ad Impressions.
» Die Sparkasse erzielt den hochsten Anteil der Screen Time.

» Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Wertpapiere ausgespielt.
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
liegt TikTok vor
Facebook, Instagram,
LinkedIn, Pinterest
und YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 242

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Ad Impressions

791 Anbieter in der
Bankenbranche
schalten Anzeigen

Studiensteckbrief Studie Social Media
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Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen

durchschnittich 38 =667,

' I ihrer Anzeigen an Manner aus

Ad Impressions

42% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Anzeigenwahrnehmung in der Bankenbranche /
, 791 Advertiser
Soziodemografie, Social Media-Plattform, Screen Time, Anbietertyp und Produktkategorien, in der Bankenbranche:
detailliert fur die Top 300-Marken
et” = Borse Frankfurt
auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedlIn, Pinterest, TikTok, YouTube = S-Kreditpartner
L » 123 Kredit
alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 249 PowerPoint-Seiten " 8i43n
= Abhinav Toussaint
——
= ADAC
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar
= Adyen
— = Ahmad Bawadekji
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral » aide
_r . K]
Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /
y
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Forschungsdesign

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 16 Verschiedene Ads pro Top 10-Anbieter und Monat 147.541 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Screen Time LinkedIn, Produktkategorie, und Screen Time

Pinterest, Anbietertyp,
TikTok & Plattform
YouTube

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions

5 research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Advertiser sind fuhrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? !

= wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram,

' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube?

= wie hoch sind die Anteile der Ad Locations auf Instagram?

= welchen Anteil machen Anzeigen bei YouTube in Videos und dem Feed aus? !
» welche soziodemografischen Schwerpunkte beziglich Alter, Geschlecht und Bundesland

. zeigen die Anbieter?

. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2025 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei wird die Ad Perception nach verschiedenen Kategorien differenziert. Die Daten stammen von |
Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigenwahrnehmung in den Social Media erfasst. Die Studie wurde objektiv, !

Die Studie in Zahlen:

.= 791 Anbieter im Bankenmarkt, :
davon Top-300 mit Ad-KPls |
» 6 Plattformen: |
Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, :
TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations i
. = soziodemografische Analyse nach !
Geschlecht, Altersklassen & Bundesland |
» Top 10-Anbieter mit Screen Time |
» Positionierungsanalyse Top 10-Marken

» Studiensteckbrief Studie Social Media
m U rm U ras » Ad Perception Banken 2025
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.09.2024 bis 31.08.2025 (Top 10)

FINODO Plattformen

Finanzcheck Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)

Tide

Deutsche Bundesbank Deutsche WertpapierService Bank Ad Locations

Fioss & Fopt Vervox Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)
Amazon Visa Berliner Volksbank
I LIGID Anja Kokl
Sparda-Bank Berlin
UTUA 123 Kredit

WeltSparen

MAXDA Dr. Carmen Mayer

Instabank
S Broker

Dirk Muller Investments.

Deutsche Borse

Kreditkarten Testsier Bethmann Bank

0 3.200 Madame Moneypenny Reisebank

Consors Finanz Kreissparkasse Koin

murmurass> 1 0% 20% HIKCM

mFacebook wminstagram = DER Aktionar

Deutsche Bank . . :
U ras \E?» - m Facebook ] Inslag??m - Feed 2chl'nstag'an - richtdl:];jiamt u Irﬁtagraﬁ?—%aeel -Bl?i:iedln - Feed o
. . . u Pinterest n TiKTok = YouTube - Feed = YouTube - Video Player
Welche Anbieter dominieren -
bei den Ad Impressions? murmuras x> R i oococh tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

Welche Anbieter schopfen
ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10)

Finanzbar Bundesland

Diagnestic Tools-1 Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbieter sortiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)
Stabiles Einkommen
OLB Bank Rang| Anbieter BW' | BY? | BE* | BB* | BH* | HE® NW | RS™ | SN
mannlich 58,2%
Tlatex 224 | Sparkasse Rhein-Haardt 00|672 | 00| 00|90 30|00|00|00)00] 00| 00| 00| 00]209
Jens Rabe 224 | U.S. Equity Analyst 901|104 | 15| 15| 3090|0029 7590|134 | 00| 75| 45| 3.0
228 | Aktionar Sosa 30136 | 76| 45| 76| 61| 00 152 [182 | 81| 15| 76| 00| 61 | 3,0
CheckCars24 228 | Interhyp 106 (167 | 15| 15| 15| 91| 15| 91 (197 | 61| 7.6 | 15| 61| 30| 45
Marc Friedrich 228 | Minveo 00125 | 63| 00| 16125 | 16 | 471|203 | 63 (109|234 | 00| 00| 00
228 | Virgil Horras g75|00,00(00|00| 63| 00|00| 31|16 00|00]| 16| 00| 00
easyCredit 232 | Stocked-T 0.0 0.0 00| 00| 00| 00| 00| 63938 00| 00| 00| 00| 0.0 0.0
pprl . 233 | ADAC 206 (143 | 32| 00| 32| 63| 32|95 |111 |16 (143 | 79| 00| 16| 32
murmuras i’?}}' Union Investment 233 | Aktienanalyst 16175 | 63 143 [159 [111 | 63 | 16| 79| 32| 32| 79| 16| 00| 16
0% 0% 235 | Bitpanda 32| 16| 63| 00| 483263111 (397863 a8|111] 00/ 16| 0,0
235 | Naguan Alford 16| 00| 00| 0042900 16|32 00 00| 00/ 00460/ 28] 00
235 | Rankia 16 (557 00| 00| 00| 00|00 |16 | 49|16 | 161|295 | 00| 00| 3.3
m U r m U ra s g‘_\'.» Stud 235 | Trithbsvsvsgurxyz 33 |180 (426 | 16| 49| 00| 00| 33| 98| 00 (131 | 33| 00| 00| 00
235 | Wichentliche Strategie 49|00 00| 00|00 00| 00| 00| 0091 00| 00| 00| 00|00
- - 240 | Heyovisioserxyz 148|131 |16 | 82| 00|82 | 00|16 |213 | 98| 66| 33| 16| 33| 66
We I c h e An b I ete r ad ress I e re n 1 Baden-\Wirttemberg, 2 Bayern, 3 Berin. 4 Brandenburg. 5 Bremen und Hamburg, & Hessen, 7 Macklenburg-Vorpommern, & Miec 8 Mor - 10 Rheinland-Pfalz und Saarland.
11 Sachsen, 12 Sachsen-Anhalt, 13 Schleswig-Holst=in, 14 Thiringen, 15 nicht bekannt m
- - - Studie Social Media Ad Percaption
primar junge Menschen? murmuras> Bt B oocorch tooks
erlassen, versiechen, bewerien
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Screen Time

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

Anteil der Top 10 Anbieter nach Screen Time

Anbietertyp
Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)
_ Positionierungsanalyse
Sonstiges 38% Direktbanken g y
Bitpanda Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions o Cfédﬂbfgirme next
Black Rock
Bling
Bon-Kredit
Deutsche Borse
Aktien.guide 2% N;te“ 5069
Anteil mannlich g A\ O csei
Bung : LTSRS
. BwW-Bank S, DekaBank :
) . Bull Stock _ 8 0O Cregicom
m U r m U r a s %}}. i . Bulls & Bears Invesiing 28 O creaxperts Deutsche Bank
- ediloe UG LIGUIL = o Cyberport
6 Creditio .
O creai -
A Al Starkste . Antell NRW
Produktkategorie
. . © Creditplus
Welche Marken liegen in -
meiner Anbietergruppe vorne? murmuras x> ST K ocorch tooks
erlassen, versiehen, bewerien
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Banken 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fiir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem | Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
i . werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie i
. Geschaftsfiihrer Murmuras GmbH 5 ermogllcht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fir:
" Tel. +49 (0)228 965 977 11 .| das mobile Marketing zu treffen. 5
| gais@murmuras.com | :
; Murmuras GmbH | - Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fur Marketing-

. Meckenheimer Allee 73 . analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception‘ |

53115 Bonn .1 sein Marketinganalytik-Spektrum.

' Uwe Matzner o
.1 Zuletzt zur Bankenbranche erschienen:

' Geschaftsflihrer research tools .1 = Studie Bankzielgruppe Brandhopper 2025

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .1 = Studie Bankzielgruppe Wertpapierkunden 2025 !
Tel. +49 (0)711 — 55090381 i = Studie Bankzielgruppe Junge Berufstatige 2025
. uwe.matzner@research-tools.net .1 = Studie Bankzielgruppe Festgeld 2025 |
i research tools, www.research-tools.net . = Studie Social Media-Performance Banken 2025 :

- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. .1 = Studie Unternehmensprofile Banken 2025 !
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