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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

257 Anbieter haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube zum Thema
Einkaufszentrum geschaltet.

Auf die zehn Top-Advertiser entfallen 31% Prozent aller Ad Impressions.

Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook und Instagram ausgespielt. LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube verzeichnen deutlich
weniger Ad Impressions.

Die Top 10-Anbieter spielen jeweils mindestens 41% der Anzeigen an Frauen aus. 25% der Werbung richtete sich an die Altersgruppe der 40-
bis 49-Jahrigen.

Die Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnen nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Gewinnspiel ausgespielt. Deren Anteil fallt aber bei den verschiedenen Anbietern sehr
unterschiedlich aus.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
liegt Facebook vor

@ f Instagram, LinkedIn,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 60

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Ad Impressions

257Einkaufszentren
schalten Anzeigen
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Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 41% der

r"\ Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

31% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception von Anzeigen der Einkaufszentren 257 Advertiser
(Einkaufszentren):

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anzahl Ads, Screen Time und Produktkategorien, _
detailliert fur die Top 90-Marken

» City Arkaden Klagenfurt

——

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube " City Arkaden Wuppertal

= City Carré Magdeburg

= City Center Berlin

alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 134 PowerPoint-Seiten - City Center Calw

-1 = City Center Chorweiler
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = City Center Herne
ed” » City Center Lahr
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = City Center Landshut
__/ = CITY CENTER LOBAU
Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception .-
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ 3.734 Panelisten 257 Anbieter 1.861 verschiedene Anzeigen 9.265 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Produktkategorie, und Screen Time

Anbietertyp,

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,
Screen Time Linkedin,
Pinterest,

TikTok & Plattform
YouTube

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? ! » 257 Einkaufszentren, davon Top-90 mit Ad- |
. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram, .| KPIs |
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? . = 6 Plattformen:
. = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? .| Facebook, Instagram, LinkedlIn, Pinterest,
= welche soziodemografischen Schwerpunkte beztglich Alter, Geschlecht und Bundesland TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations i
. zeigen die Anbieter? .| = soziodemografische Analyse nach !
. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . = Top 10-Anbieter mit Screen Time |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den sechs Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Die Daten stammen vom Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigen- 5
wahrnehmung in den Social Media erfasst. Diese wird nach Soziodemografie, Plattform, Produktkategorie und Anbietertyp differenziert fir 90 !
Anbieter ausgewiesen. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2026 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Ranking Ad Impressions Top 10 und mit allen Anbietern
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Top 10-Anbieter bei Ad Impressions, Verteilung der Ad Impressions auf die Anzahl der Anzeige
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 04.01.2025 bis 31.12.2025 (Top 10)

Arkaden Bochaolt
Appelalles-Center
Altmarki-Galerie Dresden :
Alte Lisbe HafenCity

Alt Chamnitz-Center
Alstertal Emkaufzentrum
Allee-Center Remscheid
Allee-Center Magdeburg

Allee-Center Hamm

Alze-Center Essen

murmvuras s> =

In welchen Ad Locations

zeigt sich Potenzial?
Ad Locations

Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)

City-Center Gersthofen Plattformen

City-Arkaden Wuppertal

Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Tep 10, Angaben in %
City Cutlet Bedin g pre (Tep g )

City Maufhaus Gaggensu CITY CENTER LOBAU
City Galerie Wolfsbu
ty g City Center Landshut
City Galerie Siegen City Center Lahr
City Galerie Peina
ty City Center Heme

City Galerie Bad Hersfad
City Canter Chorweilar

City Galerie Augsburg City Center Calw

City Galerie Aschaffenburg City Cenfer Bardin

0% 20% City Camré Magdeburg

m Facebook minstagram - Feed = Instagram - Reel minstagram

City Arkaden Wuppertal

City Arkaden Klagenfurt

Welche Anbieter dominieren
bei den Ad Impressions?

murmuras s> =

mFacebook  minstsgram wlinkedin = Pinterest e TikTok = YouTube
.
Shude Socal Meda Ad P 1 =
murmuras s> e o E oocarch tooks
Mrrtratratre
ol s irfes hewefies
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht Welche Anbieter schdpfen

ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10)

City-Center Gersthofen Bundesland
City-Arkaden Wuppsrial
Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbieter sortiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)
City Qutlet Bedin
ity Kaufhaus Gaggensu Rang| Anbieter e NW? | Rg*

City Galerie Wolfsburg
weiblich 63,5% 48 | City Galerie Aschaffenburg 54243 00 00| 27| 27| 27| 27|18%| 27 (=2168| 54| 00/1083| 0.0
City Galerie Siegen 47 | City Galerie Augsburg 400|143| 00| O0) 29| 29| 00 86| 57| 280|200 00| 28| 00 00
) . . 47 | City Galerie Bad Hersfeld 71| &¥| 00| O0) 25| 00| OO(M14 (229 |114|143| 00| 86| &7| 0.0

City Galerie Peine . . -
48 | City Galerie Peine 288 00, 00, OO| 00| 29) 00| 0O |176) 00| OO0 00 441| 55| 29
City Galerie Bad Hersfeld 51 | City Galerie Siegen 1568| 31| 00| O0) B4) 00| 3.1(125(344| 00| 00| 63| 00|1568| 00
| 52 | City Galerie Waolfsburg g8| 00| 00 00172 |241| 00 |483) 00| 00| 34| 00] OO0 00| 0.0
City Gelerie Augsburg ] 52 | City Kaufhaus Geggenau 00| oo ool103] oo| oo 34| oo 34| oof7ea| 24| oo ool o0
mu rm U ras %B sh.nr:luE Ciity Galeria Aschsffenburg “Im e City Cutlet Berin 00| 00, 00| OO OO0) QOO| OO| OO|984| 00| OO) 00| 38 00| 00
I + 54 | City-Arkaden Wuppertal 00f(143| 00} 00| 00| 00| OO|179|357| 36| 71| 71| 38)] 38| TA
0% 2% 58 | City-Center Gersthofen 74| 74| 37, 00| 74| 00| OD|185|259| 00 (148| 74| 00| 74| 0.0
57 | City-Galerie Augsburg 00|15 38154 | 7.v(1862( 00| 388|162 38 (1156| 00| OO0 28| 0.0
38 | City-Galerie Siegen 040|120, 00 |440|( 00| OQO| OO( O0O)2320| 00| 40| 80| 00 00| 00
urmuras %‘}}-ﬁ | 58 | City-Galerie Wolfsburg 208| 42| 00| 00 00| 00 00| 0o|282| 42]250] 42[125] 00| 00
58 | City-Point Kassel oo0f=208) 42 00 00| OQOf OO)| 83] 00| 00|208| 00202 42125
Wel C h es S I n d An ZEI g en m It 58 | CityCenter Chorweiler 208| 42| 00| O0O|167| 00| 00([125(250| 42| 42| 42| 00| B3| 00
1 Baden-W ntemnbeny, F Bayern, 3 Berdin, 4 Brandenbisryg, § Bremsen und Hambaorg, B Hessen, T Meckienbung-Vorpommaern, B Nlzdersschsen, & HormdrnenWestiaien, 10 Rheinand-Platz und Saarland,
. . 11 Sachsen, 12 SachsensAnhal, 13 Schieswig-Haisiein, 14 Thiringen, 15 nichi bekannd | 1o
den meisten Ad Impressions? murmuras> Sy M e i research tools
S, et e
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien

Verteilung der Ad Impressions auf Produktkategorien®

Anbietertyp

Gewinnspiel 34,1%
Top 5 nach Anbieter-Typ [Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Positionierungsanalyse

Ausland

Fashion & Clothing 0,5%_\

Events 2,8% §
Einzelgeschaft1,0% |

Einkaufszentrum 0,2%

Mermebro Bycenter

Verkauf 24,8% Morddeutschland

CCB City-Center Bergedorf

1 kann mchi zugeordnet werden, wel ta Anzaipa nur avs Bikd odar Vidao ohne Beglaitiest b

murmurass> o

Center Hofer 71 o City Galerie
Centrum Galerie Dresden 62 Aschaffenburg
Chemnitz-Center

‘Yc-uTuI:-e

Welche Marken liegen in

Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions

CCL - City Center Langenhagen 31 B R

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

b City Galerie Peine

City Galerie Bad City Galerie Siegen
Hersfeld szcebDulc
i City Center
o: City Galerie Chorweiler )
i Augsburg
A rstsram City Carré
Pin‘t?ar\ut Magdeburg

City Center Lahr )

M Linkedin

Arkaden Bocholt
0 TikTak
nhofspassagen
Potsdam
|}

meiner Anbietergruppe vorne? murmuras s>

Stude Socal Meda Ad Perception
Elinkautszaniram 2026

ﬁﬁi research tools

i, el Bewees
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Einkaufszentren 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Qais Kasem ; Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und

; .+ werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie i
. Geschaftsfuhrer Murmuras GmbH .1 ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fur
' Tel. +49 (0)228 965 977 11 .| das mobile Marketing zu treffen. |
' gais@murmuras.com ! i
Murmuras GmbH ; Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-

' Meckenheimer Allee 73, 53115 Bonn . analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception’ |
' murmuras.com/de .1 sein Marketinganalytik-Spektrum.

______________________________________________________________

Uwe Matzner |
; .1 Zuletzt zur Branche Handel erschienen:
. Geschaftsfuhrer research tools 1 = Studie eVisibility Horgerate 2025 i
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM i Studie eVisibility Schuhe 2022 |
Tel. +49 (0)711 — 55090381 . = Studie eVisibility Uhren 2022 |

uwe.matzner@research-tools.net .| = Studie Werbemarktanalyse Einkaufszentren 2022 !
.1 research tools, research-tools.net .1 = Studie Werbemarktanalyse Einkaufszentren 2018 !
.+ Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. .+ = Studie Werbemarktanalyse Einkaufszentren 2016

qa research tools
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