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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

112 Anbieter haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube zum Thema
Elektrowerkzeug geschaltet.

Auf die zehn Top-Advertiser entfallen fast 60% Prozent aller Ad Impressions.

Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook, Instagram und Pinterest ausgespielt. LinkedIn, TikTok und YouTube verzeichnen deutlich
weniger Ad Impressions.

56% der Adressaten von Social Media-Anzeigen sind Manner. 28% der Werbung richtete sich an die Altersgruppe der 30- bis 39-Jahrigen.
Die Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnen nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Multifunktionsgerate ausgespielt. Deren Anteil fallt aber bei den verschiedenen
Anbietern sehr unterschiedlich aus.
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
liegt Facebook vor
Instagram, Linkedin,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 58

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Elektrowerkzeug 2026

Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 35% der

m Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

59% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception in der Elektrowerkzeugbranche 112 Advertiser in der
Elektrowerkzeug-Branche:

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anzahl Ads, Screen Time und Produktkategorien, _
detailliert fur die Top 90-Marken

» Herth+Buss
= HiKOKI

= Hilti

» Hoffmann
» Holzprofi24

——

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube

alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 133 PowerPoint-Seiten

um » HolzWerken
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar * Homena
ed” » Hornbach
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral * Husqvarna
__, » Hyundai
Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception LI
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /
4
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Forschungsdesign

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 112 Anbieter 1.584 verschiedene Anzeigen 12.407 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Produktkategorie, und Screen Time

Anbietertyp,

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,
Screen Time Linkedin,
Pinterest,

TikTok & Plattform
YouTube

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions

Studiensteckbrief Studie Social Media @é reseal"Ch tOOIS

m U rm U ras %» Ad Perception Elektrowerkzeug 2026 _
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? ! = 112 Anbieter im Versicherung-Markt,

. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die funf Plattformen Facebook, Instagram, ' davon Top-150 mit Ad-KPIs |
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? . = 6 Plattformen: |
. = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? . ' Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest,

= welche soziodemografischen Schwerpunkte beztglich Alter, Geschlecht und Bundesland TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations '
. zeigen die Anbieter? .| = soziodemografische Analyse nach !
. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . = Top 10-Anbieter mit Screen Time |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den sechs Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Die Daten stammen vom Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigen- 5
wahrnehmung in den Social Media erfasst. Diese wird nach Soziodemografie, Plattform, Produktkategorie und Anbietertyp differenziert fir 90 !
Anbieter ausgewiesen. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2026 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.08.2024 bis 30.09.2025 (Top 10)

Bosch Plattformen
Baumarkt Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)
BAUHAUS
Balita 57 Der Gliicks Ire Ad Locations
Deloza 14
Arbotech e Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)
g
Damastshop.de [T
anndora 489 ' :
Alternate 456 Curexa Evocontec m_ﬂl
Corston Architectural Detail
AGS Automation 422 Etsy | IEEN I S - T
o TS 2
AEG TOOLS 321 Christan Andor ErnstKlett Verlag - [IETH I 34 7
Action 212 o 1. Herbars ENGEL I-—“m
0 o Ellendor “ﬂl__
ByCher ElektroWeber -_I“Iﬂ““
petener ST o o
murmuras > ™ 0% 20% ocay NI
|
uFacebook minstagram m Drechselbedarf Schulte GmbH &.. KT I A e
|

murmurass> *4 0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Facebook = Instagram - Feed = Instagram - Reel m Instagram - nicht bekannt = Linkedin
H H . = Pinterest u TikTok = YouTube - Feed mYouTube - Video
W(—?Iche Anbieter do_mlnleren o |
bei den Ad Impressions? murmuras > e B i tooks
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht Welche Anbieter schdpfen

ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10)

Kalkbrecher Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbieter sortiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)
Jungheinrich PROFISHOP
Jansen GmbH & Co.KG Rang| Anbieter BW' | BY? | BE* | BB* | BH® | HE®* | MV” | NI®* | NW° | RS | SN | ST"? | SH'* | TH™ [n.b."®
ISCARLTD 16 | eBay 26| 07/ 00| 09| 128 19| 28,6| 9,8/ 136| 13,4| 22| 13| 40 09| 74
iFixit Europe 17 | Einhell 51 124| 24| 04| 24| 41| 41| 13,7| 23,8/ 39| 125| 32| 24| 3,0 66
18 | ElektroWeber 4,7/ 84| 13,7/ 1,00 04| 1,0 06| 11,9/ 23,7| 2,0/ 53| 235 06| 10 20
ménnlich 77,0% ICHI 19| Ellendor 07] 15 1.1 75] 68 04] 02643 68 02| 22] 15 24] 13| 31
Hyundai Power Products 20 | ENGEL 22| 44| 25 54| 05 22| 05| 493| 128| 07| 3,2/ 89| 20 05 49
21 | Emnst Klett Verlag 0,0/ 0,0/ 0,0, 00| 00 00| 00/ 00| 979/ 00 03| 00/ 00| 00/ 18
Husqvama Weber 22 | Etsy 03| 00| 00| 00| 174| 00| 36| 25 19| 00/ 08 00| 727 06| 03
m U rm U ras ﬁ» Studie Husqvama Viking 23 | Evocontec 97,8/ 1,1 0,0/, 00| 00 03 00/ 00 08 00 00/ 00f 00| 00/ 00
> ! 24 | evolute.app 8,7| 9,8/ 4,0 20| 06| 32| 20| 87 199 29| 95/ 40 28| 20| 199
0% 20% 25 | Evolution Elektrowerkzeuge 06/ 21 0,0 36| 00 03 09 09 03 03725 106/ 06| 36 3,6
26 | EXALPRO 19| 6,6 3,55 14,5 3,2| 3,8/ 0,0 23,0/ 38| 22| 25| 196| 35 254 95
27 | Falkenwald 26,5| 6,1 03| 45/ 03| 58 06| 125/ 125 3,8/ 109 16| 00| 48 99
urmuras g}b Sui 1728 | Festtool 29 7.8] 29| 39 29| 193] 36| 11,1209 7.5 62 07] 03] 20 78
29 | Fischer Group 21| 92| 35 1,1 28| 11,3 74| 88| 17,7| 21| 85 39| 39 7,1 10,6
. . . 30 | Ford Pro 83| 79| 11,4/ 04| 04| 132| 26| 12,7| 27,2| 1,8 35 39| 22| 13| 31
We I C h es S I n d A n Ze I g e n m I t 1 Baden-Wiirttemberg, 2 Bayern, 3 Berlin, 4 Brandenburg, 5 Bremen und Hamburg, 6 Hessen, 7 Mecklenburg-Vorpommern, 8 Ni hsen, 9 Nordrhei , 10 Pfalz und Saarland,
11 12 Sachsen-Anhalt, 13 Schleswig-Holstein, 14 Thiiringen, 15 nicht bekannt ﬂ
den meisten Ad Impressions? murmvuras> St Soc Med b arcapon research tools
erfassen, verstehen, bewerten
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Bundesland
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien

Anteil der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions

Anbietertyp

Sonstiges 41%

Fachhandler

Action

AEG TOOLS
AGS Automation
Alternate
anndora

Leatherman 4%

kunststoff.de 4%

KlugeZwerge 5Y% Herstellermarke

lev

eBay

Einhell
ElektroWeber
Ellendor
ENGEL

Studie
f

murmuras >

urmurass>

Welche Marken liegen in
meiner Anbietergruppe vorne?

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

Positionierungsanalyse

Position Iarungﬂkhnlichkelt der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions
Anteil 30-39 g& ) o Husqvarna
Jungheinrich
o PROFISHOP O Holzprofi24
A Anteilménalich °
: Milwaukee
©Einher -
Wera Tool Rebel O RYOBI Tools
OOAEG TOOLS ;
A O vakita
Anteil stiirkste & Anteil NRW
Produktkategorie
Drechselbedart
%mlta
EEl
murmuras > S e rowanizmg 28 # research tools
Pirkstinpralrabesm
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Elektrowerkzeug 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem . Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
; . werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
- Geschaftsfihrer Murmuras GmbH ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fUri

' Tel. +49 (0)228 965 977 11 .| das mobile Marketing zu treffen. ;
gais@murmuras.com | ;
. Murmuras GmbH | - Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-

. Meckenheimer Allee 73, 53115 Bonn ' | analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception*

' murmuras.com/de sein Marketinganalytik-Spektrum.

i N .+ Uwe Matzner o
, Lo 1 Zuletzt zur Branche Heimwerken erschienen:

: ' Geschaftsfuhrer research tools 1 = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2025 !
; i . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . = Studie eVisibility Baustoffe 2025 i
| | ! Tel. +49 (0)711 — 55090381 .| = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2024
i i uwe.matzner@research-tools.net ! = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2023 |
| . | research tools, research-tools.net . = Studie eVisibility Pumpen 2023 |
! i . Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. 1 = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022
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