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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Mindestens 168 Anbieter innerhalb der Energiebranche haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn,
Pinterest, TikTok und YouTube geschaltet.

Auf die drei Top-Advertiser entfallen 42% Prozent aller Ad Impressions.

Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook, Instagram und TikTok ausgespielt, auf LinkedIn und Pinterest sind deutlich weniger Anzeigen
zu verzeichnen. Der Anteil der Anzeigen auf YouTube liegt im einstelligen Bereich.

Mehr als die Halfte der ausgespielten Anzeigen gingen an Manner. 27% der Werbung richtete sich an die Altersgruppe der 40- bis 49-Jahrigen,
wahrend 28% auf Personen im Alter von 60 bis 69 Jahren abzielte.

Der Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnet nicht zwingend die meisten Ad Impressions.
Octopus Energy verzeichnet den hochsten Anteil der Screen Time.
Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Strom ausgespielt.

Auf Stadtwerke und regionale Energieversorger entfallt der grof3te Anteil der Ad Impressions.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
liegt Facebook vor
Instagram, LinkedIn,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

g 249

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Energie 2025

Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen

mindestens 42% der
| | Anzeigen an Manner aus

Ad Impressions

70% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter

Jm research tools
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception in der Energiebranche /
168 Advertiser in der
Energiebranche:

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Screen Time, Anbietertyp und Produktkategorien,
detailliert fur die Top 150-Marken

» 123energie
» Aral

» Bayerische Landesagentur
-1 fur Energie und Klimaschutz
alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 165 PowerPoint-Seiten - LENK Bayern

= Berliner Stadtwerke

—

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar " Brillant Energie

= Dortmunder Stadtwerke

» DRBO Greenenergy

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = E WIE EINFACH

Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /

murmvuras==> Studensteckrel Stude Soca ed E‘*‘% research tools
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 62 verschiedene Ads pro Top 10-Energieanbieter und Monat 54.985 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Screen Time LinkedIn, Produktkategorie, und Screen Time

Pinterest, Anbietertyp,
TikTok & Plattform
YouTube

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp etc.

Ad Impressions

5 research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Advertiser sind fuhrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? !

= wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram,

' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube?

= wie hoch sind die Anteile der Feeds, Reels und Anzeigen auf Instagram?

= welchen Anteil machen Anzeigen bei YouTube in Videos und Feeds aus? !
» welche soziodemografischen Schwerpunkte beziglich Alter, Geschlecht und Bundesland

. zeigen die Anbieter?

' = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2025 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei wird die Ad Perception nach verschiedenen Kategorien differenziert. Die Daten stammen von |
Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigenwahrnehmung in den Social Media erfasst. Die Studie wurde objektiv, !

Die Studie in Zahlen:

. = 168 Anbieter im Energiemarkt, :
davon Top-150 mit Ad-KPls |
» 6 Plattformen: |
Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, :
TikTok und YouTube mit 8 Ad Locations i
. = soziodemografische Analyse nach !
Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
» Top 10-Anbieter mit Screen Time |
» Positionierungsanalyse Top 10-Marken

» Studiensteckbrief Studie Social Media
m U rm U ras » Ad Perception Energie 2025
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary o
Forschungsdesign

Ad Impressions
Ranking Ad Impressions Top 10 und mit allen Anbietern

Plattformen
Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok,
YouTube insgesamt und fir alle Anbieter

Ad Locations
Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations insgesamt und fir alle Anbieter : ' |

Geschlecht

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht insgesamt und fiir alle Anbieter

Altersklassen
Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen insgesamt und fir alle Anbieter

Bundesland
Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen insgesamt und fiir alle Anbieter

ortes/pexels.com
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Inhaltsverzeichnis

»
Anzeigen 89 o
Anzahl verschiedener Anzeigen der Top 10-Anbieter, Anzeigen mit den meisten Ad Impressions der '
Top 10-Anbieter bei Ad Impressions, Verteilung der Ad Impressions auf die Anzahl der Anzeige
insgesamt und fir alle Anbieter
Screen Time
Top 10-Anbieter Anzeigen-Screen Time, Ranking Anbieter nach Anzeigen-Screen Time, Vergleich
Anteil Ad Impressions und Anzeigen-Screen Time, Verteilung Anzeigen-Screen Time auf die £
Plattformen, Anzeigen mit den meisten Screen Time ol
= Produktkategorien o
Verteilung der Ad Impressions auf Anzeigeninhalte insgesamt und fir alle Anbieter | &
Anbietertyp 8
o)

Anzahl Anbieter und Anteil Ad Impressions der Anbietertypen, Top 5-Anbieter innerhalb der
Anbietertypen, Konzentration Ad Impressions auf Anbietergruppen

Positionierungsanalyse
Positionierung der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions innerhalb der KPIs

Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

Ranking Ad Impressicns im Zeitraum 01.07.2024 bis 30.06.2025 (Top 10)

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

E3 new energy Ad Locations
|
E.ON Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)
E WIE EINFACH
DREO Greenenemy Stadtwerke Hamm 29 Plattformen
Stadtwerke Hameln Weserbergland
Dortmunder Stadbeerke ¢ Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)
. Enovos
Brillant Energie ) _ O 0
Bediner Stadiverke Stadtwerke LUDenscheid Stadtwerke Bad Salzuflen
Energiewelt
Bayesische Landesentur._ Stadtwerke Strom Plauen
e energeasy Stadtwerke Oberursel
] Stadtwerke Tabingen Stadtwerke Ludwigsburg-Kornwestheim
123energe | Stadtwerke Ramstein-Miesenbach Stadtwerke Heide
0 3200 Stadtwerke Geldern Siemens Energy
S C C
Stadtwerke Crailsheim , SWN Stadtwerke Neuminster
murmuras> = 0% 20% Stadtverke Neunari
m Facebook = [nstagram - Feed uns
= Pinterest = TikTok = Yo Stadtwerke Dessau
Strom. Gas. Oberlausitz
} } O } }
Studi 0,
murmuras}‘%}}. i 0% 20% 40% 60% 80% 100%
. . . mFacebook winstagram wLinkedin = Pinterest = TikTok = YouTube
{1 I's
Welche Anbieter dominieren © <
H H Studie Socisl Media Ad Perception BET
bei den Ad Impressions? murmuras > it i iy
erlasoen, versiehen, bewerlen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Energie 2025
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

Welche Anbieter schopfen
ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10)

Stadtwerke & Plattformen
Stadtwirtschaft Weimar

Primenergy24 Verteilung Ad Impressions auf die Plattformen (Anbieter sortiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)
Energieversorgung
COberhausen
Green Energy Rang | Anbieter Facebook Instagram Linkedin Pinterest TikTok YouTube
mannlich 58,2%
Stadtwerke Bamberg 16 | OIL! Tankstelen 20 938 : . 42 0.0
Stadiwerke Haldensieben 17_| LichtBlick 36.7 513 0.0 0,0 88 32
18 | Gronwelt Energie 0.2 26,2 0.0 0.0 68,9 4,7
staatwerke Heidenneim [ IEED 19 | EWE 19.1 79,2 0,0 0.0 00 1.8
' 20 | enercity 0.0 525 02 81 352 39
Stadtwerke Amstadt 12 _ 21 | Stadiwerke Duren 19,2 506 0.0 00 0.0 0.0
SparFuchs24 22 | Stadtwerke LObeck 55.1 449 0,0 0,0 0.0 0.0
- ) | 23 | Stadtwerke Stuttgart 48 938 0.0 0,0 1.4 0.0
murmuras> Staks e-regio 20 L v ye—" 0.0 00 00 00 g94 06
0% 20% 25 | Leipziger Gruppe 583 i}:] 0.3 0.0 34 0,0
26 | Maingau Energie a7.2 2.8 0.0 0,0 0.0 0.0
27 | E WIE EINFACH 9.6 0.0 0.0 0.0 as.8 06
U rm U ras ‘)» Stue 28 | Entega 993 0.7 0.0 0.0 0.0 0.0
»’ 28 | lekker Energie 94,7 5.3 0.0 0.0 0.0 0.0
. . 30 | Vegan Strom 67,5 325 0.0 0.0 0.0 0.0
Welche Anbieter adressieren -
H -~ H Shudie Social Matia Ad Perception r rch |
primar junge Menschen? murmurass> Lot i research tools
ertassen, versishen, bewerien

research tools
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anteil der Top 10 Anbieter nach Screen Time

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

Sonstiges 39%

E3 new energy 2%

Anbietertyp

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Positionierungsanalyse

murmvuras >

Welche Marken liegen in
meiner Anbietergruppe vorne?

Uberregionaler Versorger
123energie : Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions o DRBO Greenenergy
Brilliant Energie A :
DRBO Green Energy ‘ i A:g En BWO E3 new energy
E3 Energy . Bayerische i
EnBIW Landesentur fir ; A Facebook
Energie und 0‘ Instagram O=s _
Klimaschutz - LENK i E WIE EINFACH Brillant Energie
Bayermn i
o o Dortmunder !
= : Stadtwerke Linkedin
Energieservices A voutue A A Pierest
© OcEon
__________ Berliner Stadtwerke
A TikTok
| 174
Studie Social Media Ad Perception
murmuras x> e i research tools
erlassen, versiehen, bewerien

»» Studiensteckbrief Studie Social Media research tools
m U rm U ras » Ad Perception Energie 2025 ‘
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Energie 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Ja research tools
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fiir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem | Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und !
i . werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie i
. Geschaftsfiihrer Murmuras GmbH .| ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fir |
" Tel. +49 (0)228 965 977 11 .1 das mobile Marketing zu treffen.
| gais@murmuras.com L |
. Murmuras GmbH | - Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fur Marketing- |
. Meckenheimer Allee 73 ' analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception’ |
' 53115 Bonn .1 sein Marketinganalytik-Spektrum.

- Uwe Matzner o
! . Zuletzt zur Branche Energie erschienen:

Geschaftsfluhrer research tools = Studie eVisibility Energie 2025 l

__________________

7] s ==

! Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
' Tel. +49 (0)711 — 55090381 |
' uwe.matzner@research-tools.net
' research tools, www.research-tools.net !
- Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N.

(e

Studie Energiemarkt-Zielgruppe E-Auto 2025

Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Berufstatige 2025
Studie Energiemarkt-Zielgruppe Photovoltaik 2025
Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2025
Studie Kundenpfade Energie 2024

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Energie 2025
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