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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

21 Anbieter innerhalb der Fertighausbranche haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, Pinterest, TikTok und
YouTube geschaltet.

Auf die drei Top-Advertiser entfallen 46% Prozent aller Ad Impressions.

Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook ausgespielt, auf TikTok und YouTube sind deutlich weniger Anzeigen zu verzeichnen.
Die Verteilung der Anzeigenausspielung auf die Altersklassen fallt sehr ungleichmaRig aus.

Der Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnet nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

Living Haus verzeichnet die hochste Screen Time aller Anbieter.

Am haufigsten werden Anzeigen der Produktkategorie Verkauf ausgespielt.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
dominiert Facebook
vor Instagram,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

g 61

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Fertighduser 2026

Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 34 der

[ ] Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

46% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 3-Anbieter

% research tools
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Anzeigenwahrnehmung im Fertighausmarkt 21 Advertiser
im Fertighausmarkt:

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Screen Time, Anbietertyp und Produktkategorien, _
detailliert fir die 21 Marken

= ELK Haus
» Fertighaus WEISS
» FertighausWelt

——

auf den Plattformen Facebook, Instagram, Pinterest, TikTok, YouTube

» FingerHaus

alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 99 PowerPoint-Seiten .
» Fingerhut Haus

-1 = FischerHaus
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar » Haas Fertigbau

e * Hanse Haus
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral * HUF HAUS

__/ * isowoodhaus

Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception .
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 21 Anbieter 525 verschiedene Anzeigen 3.574 Ad Impressions }

> > > >

Ad Impressions Facebook, Analyse nach Top-Anzeigen
und Instagram, Soziodemografie, bzgl. Impressions

Screen Time Pinterest, Produktkategorie, und Screen Time
TikTok & Anbietertyp,

YouTube Plattform

Anbieterranking Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung
Ad Impressions Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Studiensteckbrief Studie Social Media @é reseal"Ch tOOIS
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? ! » 21 Anbieter im Fertighausmarkt im KPI-

. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die funf Plattformen Facebook, Instagram, ' Benchmarking |
. Pinterest, TikTok und YouTube? . = 5 Plattformen:
. = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? .| Facebook, Instagram, Pinterest, TikTok und
= welche soziodemografischen Schwerpunkte beztglich Alter, Geschlecht und Bundesland YouTube mit 7 Ad Locations i
. zeigen die Anbieter? .| = Analyse nach drei soziodemografischen

. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? . Merkmalen |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . = Top 10-Anbieter nach Screen Time |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den Plattformen Facebook, Instagram, Pinterest, TikTok und YouTube innerhalb des !
. deutschsprachigen Raums. Dabei wird die Ad Perception nach verschiedenen Kategorien differenziert. Die Daten stammen von Co-Herausgeber !

Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigenwahrnehmung in den Social Media erfasst. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral !
erstellt und ist im Marz 2026 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary
Forschungsdesign

Ad Impressions
Ranking Ad Impressions Top 10 und mit allen Anbietern

Plattformen
Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen insgesamt und fiir alle Anbieter

Ad Locations
Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations insgesamt und fuir alle Anbieter

Geschlecht

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht insgesamt und fir alle Anbieter

Altersklassen
Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen insgesamt und fir alle Anbieter

Bundesland
Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen insgesamt und fiir alle Anbieter
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Inhaltsverzeichnis

Anzeigen

Anzahl verschiedener Anzeigen der Top 10-Anbieter, Anzeigen mit den meisten Ad Impressions der
Top 10-Anbieter bei Ad Impressions, Verteilung der Ad Impressions auf die Anzahl der Anzeige
insgesamt und fir alle Anbieter

Screen Time

Top 10-Anbieter Anzeigen-Screen Time, Ranking Anbieter nach Anzeigen-Screen Time, Vergleich
Anteil Ad Impressions und Anzeigen-Screen Time, Verteilung Anzeigen-Screen Time auf die
Plattformen, Anzeigen mit der gréRten Screen Time

Produktkategorien
Verteilung der Ad Impressions auf Anzeigeninhalte insgesamt und fur alle Anbieter

Anbietertyp

Anzahl Anbieter und Anteil Ad Impressions der Anbietertypen, Top 5-Anbieter innerhalb der
Anbietertypen, Konzentration Ad Impressions auf Anbietergruppen

Positionierungsanalyse
Positionierung der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions innerhalb der KPIs

Kontakt

pexels.com
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.08.2024 bis 30.09.2025 (Top 10)

Fingerhut Haus Ad Locations
1]
FingerHaus | Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)
HUF HaUS
| — |
ELK Haus Fingerhut Haus Plattformen
| |
) FingarHs
FerighausiVelt ' masTEeE Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angsben in %
Fertighsus WEISS HUF HAUS
|
Living Haus Saiin Fingarhut Haus . . A T T
e | FartighausWalt FingerHaus | 47 | “_| 19 .“I
| Farighaus WEISS 29 T
BierTenker . HUF HALS | 69 | | 16 : IEEEEI
ing aus
Allkauf Haus 112 El Haws . — . -,_“
Danweod Fertighaus\elt 45 I a7
[u] 126 " | | | |
Ben Zenker Fertghaus INEISS 2 e
Alkeutious Liing Haus ' G — T
[] [] [] []
murmuras > = 0% . Danweod 57 T N T TR
m Facebhook = Instage Bian-Fenker : I {100 : :
| | | |
Allkauf Haus 91 l
murmuras > s 0% 20% 40% 80% 80% 100%
. . - s Facebook = Instagram - Feed = nichtbekannt minstagram -Reel sFinterest s TikTok = YouTube - Feed = %ouTube - Video
Welche Anbieter dominieren
E
bei den Ad Impressions? murmuras > e i [oxcarch tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 100

Welche Anbieter schopfen
ihr Potenzial voll aus?

mannlich 56,2%

murmuras > -1

Fingerhut Haus

Bundesland

Welche Anbieter adressieren
primar junge Menschen?

FingerHaus Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbister sorfiert nach Anzshl Ad Impressions, Angaben in %)
HUF HAUS
ELK Haus Rang| Anbieter e ) ] ® | R5™ | SN | 5T'2 | 5H'? | TH™ |n.b.'?
FertighausWelt
15 | Allksuf Haus 3.7 | 64 [ 87 (124 | 13| 44 | 07| 70 |245 |248 [134 | T4 | 34 | 23| 23
Ferighaus WEISS 16 | Bien-Zenker 87 |123 | 11| 54 | 33| 83| 25| 83 |232 |236 | 98 38| 22 | 54| 28
17 | Damwood 865|149 40 11 211|102 | 18| 88| 85 /108 | 33 07| 04 109 | 2.8
Living Haus 18 | Living Haus 15 |17 | 15| 58 | 44| 1,8 | 7.0 |10.3 |16.5 |260 |17 | 07 | 37 | 1.1 1.1
Dianwond 19 | Fertighaus WEISS 58| 98|19 (108 | 23| 38 | 23| 38 |173 |18 (211 B8 | 26 | 3.8 | 28
20 | FerlighausWelt 671128 34|00 ) 34| 3015 85 312 (373 (122 23] 23 | 04| 448
Bien-Zenker 21 | ELK Haus 32|83 |38 |20 32|78 | 048|304 |126 178 51 08 |15 | 04| 51
Allkauf Haus 22 | HUF HAUS 171 46 (628 | 30| 00 1,3 | 0.8 |152 (422 |4856 [ 42 30| 04 | 84| 1.7
n N 23 | FingerHaus 38126 | 72| v8 |00 76| 31| 84| 94 |135 (166 | 84| 27 | 67 | 0.0
20% 30% 24 | Fingerhut Haus 177 86 (141 | 05 | 00| 08 | 0O | 7.7 |327 |327 (136 | 08 | 05 | 1,8 | 08
25 | FischerHaus 23| 60| 73 (208 | 23 )18 | 00161 (183 197 [ 96 41| 00| 00 [ 08
26 | Haas Fertigbau 00 )262 | 51158 | 33| 05 |19 | 58 |1vEe1va | 37| 23 ) 14| 61| 23
s 27 | Hanse Haus 1.4 1139 | 8.2 (105 | 0,5 |10,5 | 1,0 | 88 |182 |188 (115 | 38| &1 | 3.3 | 0.0
28 | isowoodhsus 103 (320 |08 |15 | 10| 20 | 10| 48| 70| BB [ 58 ) 05| 44 |158 | 84
28 | LUXHAUS 6.1 1121 | 25| 10| 00| 76 | 20131 |13,1 |131 [358 | 25| 05 | 1,5 | 1.0
1 BadenWirtembarg, 2 Bayem, 3 Berlin, 4 Brandenturg, § Bremaen und Hamburg, § Hessen, 7 Medkkenburg-Vornpommem, B Miedersachaen, 9 NordrheineWesfiadlen, 10 Rhainfand-Flalz und Saarfand,
11 Bachsen, 12 Eachsen-Anhalk 13 Schie -Holsbedn, 14 Thiringen 15 nichi bekanni
murmvurass> e iy research tools
-rl.m-rr st e

murmuras >
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Screen Time

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

EEUEEEEE] Anbietertyp
Bien-Zenker 5%
Allkauf Haus &% \ Top 5 nach Anbieter-Typ (&ngaben sls Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)
\_\\.
"

Positionierungsanalyse

Anteil der Top 10 Anbieter nach Screen Time

Fertighaushersteller

FingerHaus

Allkauf Haus 4 Pnsiti:mierungl'ﬁhnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions
: & e
Liwing Haus o7
Fertighaus WEISS 2 i
© Danwood A TikTok
‘QDEFJIgghausWert | ‘ Instagram
Sonstiges 43% O Allksuf Haus
Fertighaus WEISE
murmuras > =
U rm U ras ﬁ.}}:’ el O ELK Haus
. . O HUF Haus A
Welche Marken liegen in O Fingernut Haus
. . © Living Haus [l
meiner Anbietergruppe vorne? murmuras x> e i rescarch tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Fertighauser 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Qais Kasem
' Geschaftsfuhrer Murmuras GmbH
' Tel. +49 (0)228 965 977 11

| qais@murmuras.com !
Murmuras GmbH |
' Meckenheimer Allee 73 |
' 53115 Bonn

______________________________________________________________

! N "1 Uwe Matzner

. | Geschaftsfiihrer research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM
- Tel. +49 (0)711 — 55090381 :
' uwe.matzner@research-tools.net
. research tools, www.research-tools.net !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N.

-
| Fortighbuser 2025

| = e

| Pt = ek trats ==

' Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fir!
 das mobile Marketing zu treffen. i

' Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-
analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception‘ !
sein Marketinganalytik-Spektrum.

. Zuletzt zur Branche Fertighaus erschienen:
» Studie eVisibility Fertighduser 2025 !

Studie Sponsoring Fertighausanbieter 2025 i
Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024
' = Studie eVisibility Fertighauser 2023 |
' = Studie eVisibility Fertighauser 2021
» Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021 i

murmuras >
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