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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 2.167 Anbieter haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube zum Thema
Immobilienvermittlung geschaltet.

» Auf die zehn Top-Advertiser entfallen 47% Prozent aller Ad Impressions.

» Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook, Instagram und TikTok ausgespielt. LinkedIn, Pinterest und YouTube verzeichnen deutlich
weniger Ad Impressions.

» Die Top 10-Anbieter spielen mindestens 42% ihrer Social Media-Anzeigen an Frauen aus. Den hochsten Anteil der Ad Impressions verzeichnet
die Altersgruppe der 30- bis 39Jahrigen.

» Die Top 3-Anbieter schalten im Jahresverlauf durchschnittlich mindestens 127 verschiedene Anzeigen. Die Anbieter mit besonders vielen
verschiedenen Anzeigen verzeichnen nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

» Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Immobilienangebote ausgespielt. Zwei der Top 10-Anbieter setzen einen anderen
Schwerpunkt.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich

F liegt Facebook vor
Instagram, Linkedin,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

38%

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 127

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Ad Impressions

2.167

Immobilienvermittler
schalten Anzeigen
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@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 42% der

r"\ Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

47% aller Ad Impressions
entfallen auf die
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception von Anzeigen der Immobilienvermittler 2.167 Advertiser
(Immobilienvermittler):

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anzahl Ads, Screen Time und Produktkategorien, _
detailliert fur die Top 300-Marken

» Ralf Schmitz Exceptional
Homes

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube -
= Rasche Immobilien

— = Rasul Dubai Real Estate
alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 259 PowerPoint-Seiten = Rathay Immobilien
ey » Rau Immobilien
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Raum Immobilien
__ * RCK Immobilien

= RE/MAX
= REAL Estate
= Real Estate Advisor

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung .- /

Studiensteckbrief Studie Social Media
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 2.167 Anbieter 5.028 verschiedene Anzeigen 28.834 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Anzeigen: Anzahl je
Soziodemografie, Anbieter, Top-

Produktkategorie, Anzeigen
Anbietertyp, Ad Impressions

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,
Screen Time Linkedin,
Pinterest,

TikTok & Plattform
YouTube

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions

Studiensteckbrief Studie Social Media @é reseal"Ch tOOIS

m U rm U ras %» Ad Perception Immobilienvermittlung 2026 _
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fiihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? | » 2.167 Anbieter im Immobilien-Markt,

. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram, ' davon Top-300 mit Ad-KPIs |
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? . = 6 Plattformen: |
. = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? . ' Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest,

= welche soziodemografischen Schwerpunkte beztglich Alter, Geschlecht und Bundesland TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations '
. setzen die Anbieter? .| = soziodemografische Analyse nach !
. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . = Top 10-Anbieter nach Screen Time |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den sechs Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Die Daten stammen vom Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigen- 5
wahrnehmung in den Social Media erfasst. Diese wird nach Soziodemografie, Plattform, Produktkategorie und Anbietertyp differenziert fir 300
Anbieter ausgewiesen. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2026 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.03.2025 bis 28.02.2026 (Top 10)

8K Immobilien Plattformen
7 Real Estate Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)
7 Plus Club
4M Immobilien 8K Immobilien Plattformen
\
360 ImmoAkquise 1.300 7 Real Estate [l m Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)
360 Grad Immobilien 1.000 7 Plus Club : _ _ . .
4M Immobilien &K immobilien |G T T T
2B Immobilien 800 | - - =
360 Immoakquise | 7 Real Estate [ 28 35 29
2 Brider Immobilien 600 |
360 Grad Inmbilen 7 Plus Cub
1aportale UL ‘
28 Immosiien [ NETENENN M immoilen
. |
1516 Immobilien 2 Briider Immobilien 380 Immoakquise I 41 41 10
|
0 1.500 EE 4] 360 Grad Immoabilien 73 20
|
1516 Immabien 28 Inmobien
m U rm U ra s %» Studi 0% 205 2 Brider Immobilien 52 27 5 14
m Facebook = Instagram taportale [ 72 & 12 &
1516 Immobilien 37 21 40
Stuc 0% 20% 40% G0% 80% 100%
uras> R
W I h A b . d . . mFacebook winstagram wLinkedin = Pinterest wmTikTok wYouTube
El
: : Siudie Sacial Maria Ad Percegti
bei den Ad Impressions? murmurass> e S8 # research tools
. [ .
ertassen, versishes, beweriza
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

Welche Anbieter schdpfen
ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10)

Bundesland

Immobilien Fair &
Freundlich

Immobilien Erfurt Alach

Immobilien Erfurt
weiblich 54,1% Immobilien DK BW'| BY: | BE* | BB* | BH® | HE® | MV™ | NI" | NW* | RP™ | RS™ | SN | 5T | SH"™ | TH™
Immobilien Clemente 46 | Immo Nasso 10 30 00| 44 15 o0 410 oo 10 o5 68 05 34 768 00
Immobilien BX 47 | immobilia.de 63 o058 1.1 00| oo oo| oo 11 189 oo| oo| oo oo| 721 02
47 | Investoren Polen 00/ oo 45 o0 oo oo oo oo 15 15 158 00| oo s82 oo
Immobilien Buck 49 | Kampmeyer Immobilien 1.7] 178 00| o0l 34] ool ool 17 oo o8] 58 oo 231 388 0.1
51 | Maximilian Reidl ool ool 113 oo 2s 17 oo| oo 28 opo| a3s 43 87 852 01
Immobilien Bichl 52 | Neubauer Immobilien 00| 00 oo oo oo| oo oo oo oo 00| es4] oo 74| 242 086
|mmobilien Boss 52 | Os-Concept ool 1.8 o0 oo 12 24| oo ool oo oo oo oo 185 682 08
‘ Aloha Living Immobilien 288 00| 00| oo 100] 00| 00| 00| 00| 38 00| 00 238 238 0.1
murmuras \»3» s Immobilien Beratung 54 | Becker & Becker Immatilien 94| 00| 16 7.8 00| 00/ 00 0o 31| 16 &3 31608 47 02
20% 56 | Beyer Immobilien 00/ oo ool 37 00| oo oo oo oo 37 37 37 oo0f 852 04
57 | Daniel Friesen 0.0 263 158 oo 105 oo] oo oo| oof oo] 53] oo 53] 3ss oo
Deep Imma oo oo oo oo oo ool oo ool oo opo| oo oo 471] 528 0o
Stuc 59 | Deutschland Immabilien 00 oo oo oo oo oo oo oo oo ool oo oo oof1o00 01
59 | DS Immobilien o0/ oo oo oo oo 233 oo oo oo oo oo oo eool 87 08
. . . 50 | GB Immotec 00/ oo oo ool 71| 00| oo oo o0 oo oo oo oo e29 7.4

Wel C h eS S I n d An Zel g e n m I t 1 Basan-Wiramierg, 2 Bayarn, 3 Berin, 4 Brancanturg, 5 Bremen und Hambwrg, € Hessan, 7 Mecklanbung-Varpommem, & Madarsechsan, 9 Nordrhen-Wastfalan, 10 Rhemland-Plelz 11, Ssarland,
12 Spchsan, 13 Sachsan-Anhal, 14 Schieswig-Holsten, 15 Thoringen A
den meisten Ad Impressions? murmuras > i 58 % research tools
arfasien, versishea, bewerisa
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien

Anteil der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions

Anbietertyp

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Neubauprojekt 19,0% Positionierungsanalyse

Banken

. VR ImmoFlex
Sparkasse Passau Immobilien
Sparkasse Westholstein

. Volksbank Immobilien Miinsterland
Bausparkasse Schwabisch Hall

Karriere 17,0%

Finanzierungsvermittler/Berater

Immobili

Beamten.Immo
Baufinanzierungspool24
Deutsche Beamten Immobilien

m U rm U ras %b mr?wzf;i\insihreibung © gvez:‘:cw;;;
AYouTube

Welche Marken liegen in

meiner Anbietergruppe vorne? murmuras>

Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

o © Neubau Kompass

Dr. Baufi RE/MAX
Facebook
_ Wich Immobilien
Flipper Immo o : o
Instagram J A © Voksbank
; Immobilien
Pinterest

BPB Immobllien @

A Linkedin

B8PD Immobilien
o OA TikTok

Evernest
o)

Studie Socsal Madsa Ad Perception

Immabliemarmatking 2026 s research tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Immobilienvermittlung 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem . Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
; . werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
- Geschaftsfihrer Murmuras GmbH ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fUri

' Tel. +49 (0)228 965 977 11 .| das mobile Marketing zu treffen. ;
gais@murmuras.com | ;
. Murmuras GmbH | - Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-

. Meckenheimer Allee 73, 53115 Bonn ' | analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception*

' murmuras.com/de

sein Marketinganalytik-Spektrum.
! N '+ Uwe Matzner o
' : ; | Zuletzt zur Branche Haus und Garten erschienen:

' Geschaftsfuhrer research tools .+ = Studie Social Media Ad Perception Fertighauser 2026 !
| | . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . = Studie eVisibility Fertighduser 2025
; ; ' Tel. +49 (0)711 — 55090381 .1 = Studie Haustechnik-Zielgruppe Hauseigentiimer 2025
i i uwe.matzner@research-tools.net ! = Studie Sponsoring Fertighausanbieter 2025 |
i ! ' research tools, research-tools.net . = Werbemarktanalyse Immobilienvermittiung 2025 i
! i . Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. .1 = Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024

__________________
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