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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

590 Anbieter haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube zum Thema
Medizintechnik geschaltet.

Auf die zehn Top-Advertiser entfallen 53% Prozent aller Ad Impressions.

Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook, Instagram und TikTok ausgespielt. LinkedIn, Pinterest und YouTube verzeichnen deutlich
weniger Ad Impressions.

61% der Adressaten von Social Media-Anzeigen sind Frauen. 24% der Werbung richtet sich an die Altersgruppe der 40- bis 49-Jahrigen.
Die Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnen nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

Die Produktkategorien Horgerate & Audiologie, Zahnmedizin & Zahnbirsten sowie Wundversorgung & medizinische Verbrauchsgtter
verzeichnen die meisten Ad Impressions aller 13 unterschiedenen Kategorien.
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich

F liegt Facebook vor
Instagram, Linkedin,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 63

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Medizintechnik 2026

Soziodemografie

@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 40% der

m Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

53% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter

% research tools
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception von Anzeigen der Medizintechnik 590 Advertiser
Medizintechnik:
.
Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anzahl Ads, Screen Time und Produktkategorien, _
detailliert fur die Top 300-Marken
__ = Alber
: : : = Amalios
auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube
= Amplifon
i
= Anevio
alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 247 PowerPoint-Seiten .
= Apollo Optik
-1 = APT Prothesen
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = Arando
et = Ardo
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Ascensia
__/ = ATMOS
Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception » audibene
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung . /
4
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Forschungsdesign

Konzeption:

[ 2.860 Panelisten 590 Anbieter 5.028 verschiedene Anzeigen 28.380 Ad Impressions J

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Produktkategorie, und Screen Time

Anbietertyp,

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,
Screen Time Linkedin,
Pinterest,

TikTok & Plattform
YouTube

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions

Studiensteckbrief Studie Social Media @é reseal"Ch tOOIS

m U rm U ras %» Ad Perception Medizintechnik 2026 _
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fiihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? | » 590 Anbieter im Medizintechnik-Markt,

. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram, ' davon Top-300 mit Ad-KPIs |
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? . = 6 Plattformen: |
. = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? . ' Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest,

= welche soziodemografischen Schwerpunkte beztglich Alter, Geschlecht und Bundesland TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations '
. zeigen die Anbieter? .| = soziodemografische Analyse nach !
. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . = Top 10-Anbieter mit Screen Time |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den sechs Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube
. innerhalb des deutschsprachigen Raums. Die Daten stammen vom Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigen- 5
wahrnehmung in den Social Media erfasst. Diese wird nach Soziodemografie, Plattform, Produktkategorie und Anbietertyp differenziert fir 300
Anbieter ausgewiesen. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2026 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis
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Anzeigen
Anzahl verschiedener Anzeigen der Top 10-Anbieter, Anzeigen mit den meisten Ad Impressions der
Top 10-Anbieter bei Ad Impressions, Verteilung der Ad Impressions auf die Anzahl der Anzeige
insgesamt und fir Top 300 Anbieter

» Screen Time 181
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Plattformen, Anzeigen mit den meisten Screen Time
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> Positionierungsanalyse 241
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.03.2025 bis 28.02.2026 (Top 10)

Horspezialist Ad Locations

Kompressionsleggings 2026

Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)
Schraubenlose..

Ultramedic Thermo Fisher Scientific Plattformen
|
Stylocks TIC Medizintechnik
Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in %)
Mefina Medical Zahnersatz-Reparaturset
Neodirect schialTEQ Zweite Haut ‘
) ReDia L )
Dentognostics Hérgerate zum Nulltarif
Ech
FOL Deutschland 1.6 che Fitrabbit
Sanitaetshaus Ermers -
WKM Medizintechnik 1.478 TECH Medicine
6 1E Medicops Permobil
Wellnesstic Pro optik
Robin Look .
) ! n Mivoza
murmuras > o 0% 20%

P>= o o DentNet

= Facebook = Instagram - Feed ®|nst
= Pinterest m Tiktok = You Lensbest
AudioMee

murmuras >

m Facebook wmInstagram mLinkedin mPinterest mTikTok m®YouTube

Welche Anbieter dominieren
bei den Ad Impressions?

murmuras > e i 058" “’? research tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Ad Locations

Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in %)

Thermo Fisher Scientific Bundesland
|
TIC Medizintechnik 50
Zahnersatz-Reparaturset Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbieter sortiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)
weiblich 54,1% schlafTEQ
ReDi Rang| Anbieter BW' | BY? | BE®* | BB* | BH® | HE®* | MV" | NI* | NW® |[RP' | RS" [ SN'* | ST'* | SH'* | TH™
ellia
Echo 46_| Shop Apotheke 1.0 30/ 00 44 15 00/ 10/ 00 10] 05 69 05 34| 768 00
Sanitactshaus Ermers 47_| Gesundheitssocken-Ratgeber 63 05/ 1.1 00[ o0 o0 oo 1.1 189 00| 00| 00| 00 721] 0.2
47 | Etsy 00] 00| 45 00 o0 00 00 00 15 15 1.5/ 00| 00] 682 00
Medicops 49 | Ossur 1,7 17,8 00 00 34 00 o0 17] 00 08 59 00331 356 0,1
Wellnesstic 51 | raksou.com 00 00/ 11.3] oof 26[ 1.7 00 oo 26] 00 35 43 87652 0.1
' 52_| Augenland Frankfurt 00] 00| 00 00 o0 00 00 00 00| 00| 684 00| 7.4] 242 06
_ Robin Look s | 52 | Zamst 0,0 11,8 00 00 12[ 24 00[ 00 00| o0 00| o0[ 165] 682[ 09
murmuras ‘»9}}‘ e 0% 20% 54 | Amalios 288 00] 00 00 100[ 00 0.0 00 00 38 00[ 00| 338 238 0.1
» Facebook u Instagram - Feed = Instay 54 | Withings 94| 00 16| 78 00 00 00| 00 31 1B 63 31 609 47| 02
= Pinterest = Tiktok wYouT | 56 | Fielmann 00] 00 00 37 o0 00 o0 00 00 37 37 37 00852 0.1
57 | Siemens 0,0[ 26,3 158 0,0[ 10,5] 0.0 0,0 00] 00 00| 53] 00| 53368 00
cs |58 |Trials24 00 00 00 00[ 00[ 00 0.0 00[ 00 00 00 00[47.1 529 0.0
mu rmuras%}.\» v | 59 | B1 Medical 00] 00[ 00 00 o0 00 00 00 00 00 00| 00| o00[i000[ 0.1
59 _| PureVision 00] 00 00 00 00]333 00 00 00 00| 00| 00600 67 06
. . - 59 | Neuroth 00[ 00 00 oo 7.4[ o0 00 00 00 00 00 00 00[ 929 7.1
Welche Anbieter dominieren TR Wotembey. 7o oot e £ i § s, Weceroe Yaponmen, S odessm, ST a4, 10 1
12 Sach 13 Sach Anhalt, 14 Sch Holstein, 15 Thiring [ &6/
1 1 Studie Soci erception
bei den Ad Impressions? murmurass> e B ocach tooks
erfassen, verstehen, bewerien
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien

Anteil der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions

redaktionaller Content Rgjistiihl

2,0%
Prothesen & Orthesen
10,0%

Anbietertyp

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Orthopidische Hilfs.®

4,0% Optik-Handler

Augenland Frankfurt
Fielmann

Apollo Optik
SPECT Eyewear
Linsenplatz

nicht bekannt 7,0%

Neurostimulation & ak.®
6,0%

Kardiologische Dia.* / |

0,
1,0 ﬁ&rgerﬁte & Audiologi®

3.0% Medizinprodukte-Handler / Distributoren
) o

Medipax
Shop Apotheke

m U I'm U raS %» Studie ag: ﬁ&:ﬂ;ﬁical

Gesund im Alter

urmurasx> S'“"‘e

Welche Marken liegen in

meiner Anbietergruppe vorne? murmuras

Positionierungsanalyse

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions (o] O Dexcom
Compeed Q Philips
‘ Facebook
5 Hansaplast
O Hilo o
A nstagram
pinterest 48 © Lindus Heaith
© Sani-fuchs Amplifion o
A YouTube A Linkedin
Echo
o oA TikTok
KIND
Studie Social Media Ad Percepi
= 2 Nzt 2038 research tools
e, vershen, esenen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Medizintechnik 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem . Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
; . werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
- Geschaftsfihrer Murmuras GmbH ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fUri

' Tel. +49 (0)228 965 977 11 .| das mobile Marketing zu treffen. ;
gais@murmuras.com | ;
. Murmuras GmbH | - Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-

. Meckenheimer Allee 73, 53115 Bonn .| analyse mit dem Fokus auf der Erstellung von Eigenstudien, die objektiv, !

' murmuras.com/de

neutral und unabhangig von Auftraggebern erstellt werden.

+ 1 Uwe Matzner

' ! Zuletzt zur Branche Healthcare erschienen:

. Geschaftsfiihrer research tools = Werbemarktanalyse Kliniken 2026 :
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2026 |
. Tel. +49 (0)711 — 55090381 .1 = Studie Social Media Ad Perception Krankenkassen 2026
' uwe.matzner@research-tools.net | » Studie Healthcare-Zielgruppe Homoopathie 2026 ;
' research tools, research-tools.net . = Werbemarktanalyse Treppenlifte 2025 5

. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. .+ = Studie eVisibility Horgerate 2025 :

qa research tools
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